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RESUMO

O Presente artigo objetiva analisar o panorama da economia criativa, com foco na
criatividade para o municipio de Santarém, Para. A metodologia usada tem como base
o estudo exploratério quantitativo, com apresentacédo dos resultados analisados em
graficos, extraidos da base de dados do mapeamento da industria criativa para o
periodo de 2010 a 2020.0s resultados obtidos apontam que ndo ha consenso para o
conceito da economia criativa, porém todas as discussées ponderam a criatividade
como principal insumo. Em Santarém no periodo analisado, viu-se que o0 municipio
tem contribuido para a indUstria criativa nas quatros areas — Cultura, Tecnologia,
Consumo e Midia, na geragcdo de emprego e renda.

Palavras-chaves: Criatividade. Desenvolvimento. Santarém.



ABSTRACT

This article aims to analyze the panorama of the creative economy, with a focus on
creativity for the municipality of Santarém, Pard. The methodology used is based on
the quantitative exploratory study, with presentation of the results analyzed in graphs,
extracted from the database of the mapping of the creative industry for the period from
2010 to 2020.The results obtained indicate that there is no consensus for the concept
of the creative economy, but all discussions consider creativity as the main input. In
Santarém in the period analyzed, it was seen that the municipality has contributed to
the creative industry in the four areas — Culture, Technology, Consumption and Media,
in the generation of employment and income. Keywords: Creativity. Development.
Santarém.
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RESUMO

O Presente artigo objetiva analisar o panorama da economia criativa, com foco na criatividade
para 0 municipio de Santarém, Pard. A metodologia usada tem como base o estudo exploratério
quantitativo, com apresentacdo dos resultados analisados em graficos, extraidos da base de
dados do mapeamento da industria criativa para o periodo de 2010 a 2020.0s resultados obtidos
apontam que ndo ha consenso para o conceito da economia criativa, porém todas as discussoes
ponderam a criatividade como principal insumo. Em Santarém no periodo analisado, viu-se que
0 municipio tem contribuido para a industria criativa nas quatros areas — Cultura, Tecnologia,
Consumo e Midia, na geracdo de emprego e renda.

Palavras-chaves: Criatividade. Desenvolvimento. Santarém.

ABSTRACT

This article aims to analyze the panorama of the creative economy, with a focus on creativity
for the municipality of Santarém, Pard. The methodology used is based on the quantitative
exploratory study, with presentation of the results analyzed in graphs, extracted from the
database of the mapping of the creative industry for the period from 2010 to 2020.The results
obtained indicate that there is no consensus for the concept of the creative economy, but all
discussions consider creativity as the main input. In Santarém in the period analyzed, it was
seen that the municipality has contributed to the creative industry in the four areas — Culture,
Technology, Consumption and Media, in the generation of employment and income.

Keywords: Creativity. Development. Santarém.



1 INTRODUCAO

A economia criativa no Brasil tem assumido um papel cada vez mais relevante no
cenario socioeconémico do pais. Compreendendo uma ampla gama de setores, como artes,
cultura, design, audiovisual, moda, mdsica, arquitetura, gastronomia e publicidade, a economia
criativa destaca-se por sua capacidade de gerar riqueza, inovacdo e desenvolvimento. Uma de
suas principais contribuicGes reside na geracdo de empregos e na incluséo social (CASTRO et.
al., 2018).

O setor criativo oferece oportunidades para uma variedade de profissionais, desde
artistas e designers até produtores culturais, fazedores de cultura e empreendedores. O
crescimento dessas atividades proporciona a criacdo de postos de trabalho e estimula a formacao
de redes colaborativas, fortalecendo a economia local (ALVES JUNIOR,2023).

A economia criativa € um seguimento que vem crescendo no mundo. A partir do século
XXI, essa expansao se da na maneira em que a humanidade vem se projetando, quando se
relaciona com o critério de bens econémicos. Em um cenério econdmico indeciso a criatividade
engrandece, ocupando um pilar de eventualidades a sustentacdo financeira (CASTRO et. al.,
2018).

No contexto Amazénico se manifesta em um conjunto cultural, o qual € um dos pilares
para povos nativos e subjacentes (ribeirinhos e povos tradicionais), essa diversidade transforma
uma potencialidade de produzir bens com valor comercial, como artesanato, dancas (carimbo),
festividades catolicas e outras (FONTENELLE et. al. 2024).

Segundo a Organizacgdo das NagOes Unidas (ONU, 2018), a economia criativa e uma
fonte de transformacdo econdmica e estrutural, progresso econdmico, criacdo de emprego e
inovacdo. Ao mesmo tempo de inclusdo social e ao desenvolvimento humano sustentavel,
portanto, a economia criativa colabora para uma valorizacdo da cultura brasileira e na formacéo
de identidades regionais. Assim a economia corrobora para a expressdo artistica e cultural e
social e promocdo de diversos atores e contribui no fortalecimento e na geragdo de emprego e
renda e na comercializagdo de produtos e servicos criativos no Brasil (BRITTO, 2016).

O setor criativo, vem colaborando para o desenvolvimento das economias,
principalmente de paises em desenvolvimento, como o Brasil (BRITTO, 2016). Esta
contribuicdo se da ao considerar que a criatividade € um insumo de producéo, tdo importante,

quanto os insumos capital, trabalho e matéria prima, para geragdo de produtos e servi¢os com
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valor agregado, capaz de gerar emprego e renda e producdo de riquezas para as economias
(SANTOS et. al, 2021).

Ocasionalmente, a industria criativa tem apresentado participacdo no Produto Interno
Bruto — PIB, do Brasil, visto no mapeamento da Federacao das Industrias do Estado do Rio de
Janeiro (FIRJAN), considerando apenas a atuacdo dos trabalhadores formais (FIRJAN, 2019).
Por outro lado, ha uma maior concentracdo desta mdo de obra nas areas metropolitanas e seus
entornos. Deste modo, muito da contribuicdo que a indUstria criativa consegue produzir nao
entra na contabilidade do mapeamento, isso porque, ndo se considera 0 que se produz na
informalidade (DIAS e LIMA, 2021).

Neste cenério, a economia criativa corrobora para novas perspectiva de vida da
populacdo, que nos Gltimos anos vem buscando novas fontes de subsisténcia e contribuindo no
crescimento do mercado nacional e regional (DIAS e LIMA, 2021). Nesse sentido, o objetivo
desta pesquisa é analisar o panorama da economia criativa, suas reflexdes e perspectivas para o

municipio de Santarém, Para.

2 CONTEXTUALIZACAO TEORICA

Nos ultimos anos a Economia Criativa vem sendo abordada por varios governos e
organizacOes internacionais, como um novo modelo econdmico de diretrizes para politicas
publicas, nos setores da economia e cultura. Com um conceito de criatividade, partindo do
principio de que a cultura vem se tornando uma peca fundamental para esse seguimento,
(MARCHI, 2014)

Ha vérias conceituacbes de economia criativa que giram com embasamento de
criatividade, cultura e conhecimento intelectual. A Conferéncia das Nacbes Unidas sobre
Comércio e Desenvolvimento (UNCTAD, 2010) define as diretrizes dessa area, como
atividades e aspectos econdmicos, culturais e sociais com objetivo tecnoldgico e propriedade
intelectual. Esse conceito fomenta a geragdo de empregos, 0s quais promovem a inclusdo social,
diversidade cultural junto ao desenvolvimento humano (BARCEIIQOS, 2016).

O termo economia criativa foi citado pela primeira vez pelo primeiro-ministro da
Australia em 1994, quando se apresentava para o governo local, onde discursava em prol do
programa de desenvolvimento da cultura, nesse discurso 0 mesmo definiu as industrias criativas
como o capital intelectual no centro de uma nova economia. Em 1997 a economia criativa
também foi destacada pelo primeiro-ministro do Reino Unidos, quando entdo se criava o
departamento de industrias criativas e turismo (BERNARD E TEIXEIRA et. al., 2020). Do
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ponto de vista dos autores a economia criativa se baseia no coletivo como modelo para o
crescimento do segmento econémico da industria criativa (FIRJAN, 2022).

Ocasionalmente, a industria criativa tem apresentado participacdo no Produto Interno
Bruto — PIB, do Brasil, visto no mapeamento FIRJAN, considerando apenas a atuacdo dos
trabalhadores formais. Por outro lado, ha uma maior concentracdo desta méo -de-obra nas areas
metropolitanas e seus entornos. Deste modo, muita da contribuicdo que a industria criativa
consegue produzir ndo entra na contabilidade do mapeamento, isso porque, ndo se considera o
que se produz na informalidade. Apesar de o campo da economia criativa apresentar grande
relevancia e impacto nos cenarios social e econémico, poucos estudos foram desenvolvidos no
contexto brasileiro, em especial que retrata a distribuicdo espacial do setor no pais (PORTO e
AZAMBUJA, 2022).

Por muito tempo na histéria das nacbes mundiais, tanto as de destaque no ranking das
economias mais desenvolvidas, como, as que se tensionam na base inferior desta classificacgéo,
ditas como subdesenvolvidas, procuram manter o foco no desenvolvimento econdmico
baseados nos setores de producdo primario (atividades extrativas), secundario (industrias de
transformac&o) e terciario (comércio e servigo) como a Unica alternativa de geracéo de renda e
emprego. Desta forma, 0 modelo pautado na economia convencional desconsiderava o potencial
da criatividade como insumo de producéo de bens e servigos importante na geracao de trabalho
e renda de uma economia (ITALO et. al., 2021).

De acordo italo et al (2021, p. 17.) “A nogdo de criatividade como capacidade
inventiva pode ser compreendida a partir da concepcao e geracdo de ideias, assim como, a
transformagao destas em algo tangivel”. De outra maneira, Messias, et. al. (2020), criatividade
é tida como um processo de desmaterializagdo da economia, para dar énfase na producdo e
consumo de intangiveis com valor simbdlico. Por esta razéo, essa nova economia ndo se limita
a disponibilidade de recursos naturais, em contraste com a dependéncia da economia
convencional dos recursos naturais. Assim, se ver a conciliagdo da economia criativa, com 0s
objetivos da sustentabilidade na quebra de paradigma dos modelos convencionais de
desenvolvimento.

Deste modo, as atividades originadas da criatividade foram incorporadas por empresas
que exploram a propriedade intelectual, formando uma industria com forcas motrizes de
geracdo de emprego e construcdo de riqueza. A discussdo conceitual em torno do termo
economia criativa € derivada de outros termos que buscaram conceituar o setor de produtos e

servigos criativos. Os termos sao diversos — classe criativa, cidade criativa, educacdo criativa,
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industria cultural e industria criativa, que convergem para a discussao das dimensfes da
sustentabilidade, a saber: econdmica, ambiental, social, cultural, tecnoldgica, territorial, ética e
politico-institucional. Trata-se de um conceito ainda em construgdo, ndo havendo assim um
consenso com relacdo a defini¢do conceitual para o termo economia criativa (MESSIAS et al.,
2020; PORTO e AZAMBUJA, 2022).

A principio, tem-se que ap6s a Segunda Guerra Mundial surgiu o termo inddstria
cultural usada por estudiosos da Escola de Frankfurt como Theodor Adorno e Max Horkheimer,
mas tarde, por volta de 1994 surge o conceito de industria criativa usado primeira vez num
relatério pelo governo australiano intitulado “Creative nation”. Desde entdo, o conceito de
industria criativa vem se desenvolvendo e ampliando seu campo de atuacdo para além das
atividades que a industria cultural procurou agregar, ficando esta na classificacdo da Firjan
como um subconjunto da industria criativa. Desta forma, tanto a inddstria cultural, quanto a
industria criativa estdo dentro do contexto da economia criativa (KON, 2016; BERNARD e
TEXEIRA, 2020; ITALO et. al., 2021).

Ultimamente o conceito de inddstria criativa tem sido amplamente discutido por
instituicOes internacionais como o Programa das Nagfes Unidas para o Desenvolvimento
(PNUD), Organizacdo das Nacdes Unidas para a Educacéo, Ciéncia e Cultura (UNESCO) e a
UNCTAD, como mecanismo estratégico para retomada de crescimento de muitas na¢des. Neste
cendrio o Brasil é destacado por sua diversidade cultural e potencial criativo, e apontado pelos
organismos internacionais como um pais em que o setor da economia criativa pode ser um
instrumento estratégico para sanar muitos dos gargalos que a economia convencional enfrenta,
sejam eles sociais, econdmicos, ambientais e culturais (KON, 2016).

Neste contexto, € possivel obter métricas sobre o quanto estd impactando o
desenvolvimento deste setor no produto agregado do Brasil. A industria criativa exerce funcao
primordial no estimulo & competitividade das empresas, eficiéncia e dindmica dos mercados. A
busca por alta produtividade do trabalho, reducéo de custos e maximizacao do lucro, tem levado
0s empresarios a alocar recursos cada vez mais em geracao de ideias, por meio de investimento
em novas tecnologias e melhores estratégias de distribuicdo de producdo (FIRJAN, 2022).

Porto e Azambuja (2022) destacam que as atividades da indUstria criativa impactam
diretamente outras indastrias, entre elas: as industrias de materiais para publicidade e
impressao; as industrias de confeccdes, industrias metallrgicas e industrias de cosméticos. De
forma mais especifica, Bernard e Texeira (2020), buscando correlacionar a teoria e pratica da

economia criativa com as startups, corroboram que ndo existem restricGes conceituais que
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impecam uma startup ser da economia criativa. De outro modo, Barakat et. al. (2022)
consideram que 0 sucesso das empresas criativas depende do bom engajamento com 0s
Stakeholders, pois a colaboracdo leva ao aprendizado, a inovagdo e organizagdes modernas.
Ao considerar que o campo da economia criativa apresenta grande relevancia, no
mundo, no entanto, poucos estudos foram desenvolvidos no contexto brasileiro, em particular
que retrata a distribuicdo espacial do setor no pais. Estudo com técnicas mais robustas, como
colocados por Porto e Azambuja (2022), apresentam e analisam a distribuicdo do emprego nas
microrregides brasileiras, concluindo a presenca de clister nas areas metropolitanas e seus
entornos, com isso, pressupdem que areas com menos incentivos financeiros, e de politicas
publicas especifica para o setor, apresentem dificuldades no desenvolvimento das atividades.
Nesse sentido, ha um campo a ser estudado sobre o impacto da industria criativa no aspecto,
sociais, econémicos, culturais e politicos de pequenos e médio municipios como o de Santarém,

Amazonia brasileira.

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A é&rea de estudo é o municipio de Santarém, localizado no oeste paraense, segundo 0
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2022), possui 331.942 mil habitantes com
um PIB referente a 2021 de 6.391 milhdes de reais a preco corrente, e, PIB per capita de 20.726
mil. A cidade assume papel importante na economia da regido.

Santarém é um municipio de médio porte, por esta razdo oferece suporte aos municipios
vizinhos, na articulacdo dos setores econdémicos e politicos. O setor de comércio e servico é seu
carro chefe, no entanto a cultura e a arte sdo importantes para seu desenvolvimento,
principalmente se associadas ao turismo, que vem crescendo, com destaque entre os destinos
internacionais.

Por sua localizacdo geografica estratégica, que permite acesso e escoacdo, tanto,
hidroviaria, quanto, rodoviaria torna esta uma importante cidade porto para o Estado do Para,
inclusive a interacdo com o mercado internacional, boa parte das commodities de grédo
produzida no Mato Grosso e do préprio Estado sai do porto graneleiro (Cargill) no municipio,
e outros tipos de cargas recebem a logistica dada pelo porto das Docas do Pard. O presente
estudo trata-se de uma abordagem quantitativa de cunho exploratéria. Os dados analisados
foram obtidos na base de dados do Mapeamento da Industria Criativa, elaborado pela FIRJAN.
Este mapeamento é feito desde 2008, cujo objetivo é levantar a radiografia do comportamento

e peculiaridade da industria criativa em relacdo aos demais setores econdémicos no Brasil,
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estados e municipios. Também avalia a representatividade, evolucdo, transformacdo e
relevancia do setor no decorrer do tempo. Desta forma, o estudo é executado com base em dados
do Ministério do Trabalho, especificamente do Cadastro Nacional de Atividades Econémicas
(CNAE), e do Cadastro Brasileiro de Ocupagbes (CBO), e, volta-se para a area de atuacdo do
trabalhador criativo e para o valor da producdo gerada pelos estabelecimentos criativos
(FIRJAN, 2024).

Ressalta-se entdo que os dados informados dos registros profissionais refletem
aqueles que estdo com vinculo formal de trabalho, ndo sendo considerada a atuagdo de
profissionais informais na analise. Para Kon (2016) mensurar as industrias criativas é uma
tarefa dificil, mesmo sabendo que elas tém contribuicdo significativa na economia. A
propdsito, usa-se aqui a metodologia adotada pela FIRJAN, da divisdo para a indUstria
criativa feita por area e 0s segmentos que agregam cada uma. Diante disso, subdividiu-se a
indUstria criativa em quatros grandes areas com as atividades que compreende cada uma

delas, descrita no Quadro 1:

Quadro 1: Divisdo da Industria Criativa por area e Segmentos.
AREA SEGMENTOS

Expressbes Culturais — artesanato, folclore, gastronomia;

Artes Cénicas — atuacdo, producéo e direcdo de espetaculos teatrais e de danca;
CULTURA Musica — gravacOes, edigdo e mixagem de som, criacdo e interpretacdo
musical;

Patriménio & Arte — servigos culturais, museologia, producdo cultural,
patriménio histérico.

Biologia — bioengenharia, pesquisa em biologia, atividades laboratoriais;

Pesquisa & Desenvolvimento — desenvolvimento experimental e pesquisa em

TECNOLOGIA geral exceto biologia;
TIC — desenvolvimento de softwares, sistemas, consultorias em T1 e robatica.
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Publicidade e Marketing — atividades de publicidade, marketing, pesquisa de
mercado e organizacdo de eventos;
Design - design grafico, multimidia e de moéveis;

CONSUMO
Arquitetura — design e projeto de edificacdo, paisagens e ambientes,
planejamento e conservagao;
Moda — desenho de roupas, acessorios e calgcados e modelistas.
Editorial — edicéo de livros, jornais, revistas e contedo digital;
MIDIA Audiovisual — desenvolvimento de contetdo, distribui¢éo, programagcéo e

transmissao.

Fonte: FIRJAN, 2014.
Elaborado pelos autores.

Assim, fez-se uso dos registros dos profissionais e remuneracdo média, disponivel para
consulta na plataforma da FIRJAN no periodo compreendido entre 2010 e 2020. Ressalta-se
que ndo ha atualizacdo de dados posteriores a este periodo. Entretanto, para obter-se o objetivo
do trabalho, fez-se analises também dos relatérios do Mapeamento da Industria Criativa,
publicados a cada dois anos, desde 2012. Desta forma, verificou-se dados mais robusto deste

setor, ndo apenas para 0 municipio em questdao, mas também para o Brasil.

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Segundo a Firjan (2022), a participacdo da industria criativa no Produto Interno Bruto
(PIB) em 2004 representava 2,09%, passando por um periodo recessivo entre 2015 e 2017, e
maior participacdo da série observada para 2020 atingindo 2,91%, o equivalente a R$ 217,4
BilhGes. Destarte, que esta significancia da industria criativa em 2020, se dar em meio a crise
sanitaria da pandemia de Covid-19, configurando a resiliéncia do setor em tempos de caos
econdmico. Cabe ressaltar, que a industria criativa ndo foi imutavel no periodo pandémico,
talvez tivéssemos tido uma maior participacdo considerando a ndo existéncia da crise. Contudo,
enquanto aquelas atividades que necessitavam de interacdo social foram drasticamente
impactadas, por outro lado, as atividades dependentes de tecnologias obtiveram avancos
consideraveis. Novas oportunidades foram surgidas, principalmente devido ao crescimento da
demanda digital, impulsionado pelo isolamento social e a interacdo on-line (BARAKAT et. al.
2022; FIRJAN, 2022).

A partir dos dados analisados, conforme a divisdo das areas da industria criativa e seus
13 segmentos, visto no Quadro 1, permitiu verificar a evolucdo das atividades por area,
considerando duas varidveis importantes para o setor, 0 nimero de registros de profissionais e

a remuneracdo média de cada atividade. O Grafico 1, apresenta 0 comportamento do nimero
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de registros para area da Cultura, se percebe que no periodo atividade de musica tem se

destacado com as maiores quantidades de profissionais atuantes.

Grafico 1 — Profissionais por area da Cultura no municipio de Santarém, 2010 — 2020.
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Fonte: FIRJAN, 2024.
Elaborado pelos autores.

O Pard apresentou recessdo entre 2017 e 2020, caindo de 1,1% para 0,9%
respectivamente. Neste mesmo ano, vé-se a participacdo da méo de obra, em cada area da
industria criativa para o Estado. A participacdo de profissionais na area de Consumo,
representou 34,3%, somados o0s 3.976 empregos com salarios médio de R$ 5.484,00, ao lado
de Tocantins (38,7%), Roraima (36,7%) e Amazonas (33,9%), sendo os que tém menor
participacdo do total de empregados na &rea de consumo da industria criativa nacional
(FIRJAN, 2022).

Expressdes culturais se comportou na forma de U invertido, ou seja, 0s registros
cresceram até 2014, manteve uma estabilidade e caiu bruscamente apos 2018. A atividade artes
cénicas segue trajetoria parecida com a expressdes culturais, porém em menor quantidade. A
atividade patrimdnio e artes tem o menor numeros de registros anuais da série, mantendo-se em
quase todos os anos o quantitativo de registros abaixo de 11 profissionais.

No que diz respeito, a rentabilidade dos profissionais desta area, conforme grafico 2, a
atividade de Artes Cénicas obteve comportamento decrescente da remuneragdo media oscilando
entre R$1.490,22 em 2010 a R$1.103,36 em 2020. Expressdes Culturais manteve remuneragao
média entre R$887,36 em 2010, em 2015 atingiu o pico mais alto da série com média de

R$1.718,98, os anos restantes segue em queda.
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Para musica a remuneracdo media anual se comporta com pequenas oscilacdes, sendo a
maior da série em 2019 quando atingi R$1.442,74. Chama atencdo o segmento de Patrimonio e
Artes, que tem a menor quantidade de profissionais atuante do periodo, mas dispara na
remuneragdo media anual, com R$1.706,82 em 2010, chegando a R$ 4.713,34 em 2019, um
crescimento expressivo que valorizar esta atividade, o pode ser explicado pela falta de

profissionais no mercado.

Gréfico 2 — Salario médio por segmento da area da Cultura, Santarém, 2010 — 2020.
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Fonte: FIRJAN, 2024.
Elaborado pelos autores.

Para area de Tecnologia o Grafico 3, indica que ha uma demanda crescente de
profissionais ao longo do periodo para o segmento de Pesquisa & Desenvolvimento e
Tecnologia da Informacgdo e Comunicagéo (TIC), isso pode ser explicado por alguns fatores
como, atuacdo das universidades, modernizacdo das empresas e disponibilidade de ferramentas
digitais. Para Biotecnologia assinala-se uma caréncia de profissionais no setor, que atingiu o

ponto maximo em 2014 e 2015 com 25 profissionais respectivamente.
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Gréfico 3 — Profissionais por area da Tecnologia no municipio de Santarém, 2010 -2020.
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Fonte: FIRJAN, 2023.
Elaborado pelos autores.

Na &rea de Tecnologia o Estado obteve uma participacdo de méo de obra empregada de
39%, contabilizando 4.529 profissionais, com renda média de R$8.568,00. Para a area de Midia,
teve participacdo dos profissionais empregados de 19% do setor, somados os 2.204
profissionais com renda média de R$2.534,00. Na area de Cultura a participacdo de vinculos
empregaticios foi de 7,7%, o que corresponde a 892 profissionais com renda média de
R$2.340,00. Estudos mais elaborados com uso de técnicas econométricas, apontam que existe
uma maior concentragao de empregos nas principais regides metropolitanas e seus entornos no
pais (FIRJAN, 2022; PORTO e AZAMBUJA, 2022).

Verifica-se no grafico 4, que as atividades de Pesquisa e Desenvolvimento é a que possui
as maiores remuneragdes medias do setor, alcancando um salario médio de R$8.677,38 em
2012, apesar de apresentar queda a partir deste ano, ainda chega em 2020 com valorizacéo

salarial relevante, atingindo R$5.521,32.
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Grafico 4 - Salario médio por segmento da area da Tecnologia, Santarém, 2010 — 2020.
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Fonte: FIRJAN, 2024.

Elaborado pelos Autores.

Biotecnologia inicia em 2010 com R$6.007,00, e segue caindo chegando a R$2.144,23
em 2020, uma desvalorizacdo média de 35,7% em relacdo ao inicio da série, pode-se atribuir
ao aumento de profissionais no setor esta queda salarial, com mais mao de obra disponiveis 0s
salarios tendem a baixa. TIC manteve uma estabilidade oscilando entre R$2.558,79 em 2013 e
R$3.723,71 em 2017. Segundo Kon (2016) as TICs embora estejam em todos os setores
econémicos, o sucesso da utilizacdo depende do grau do capital intelectual do profissional.

Para a area de Consumo, no grafico 5, observa-se que 0s registros de profissionais
seguem trajetoria de crescimento para todos os segmentos da area, contudo os segmentos de
Arquitetura, Design e Publicidade & Marketing, agrega maior quantidade de profissionais,
indicando que Santarém vem ganhando espac¢o na atuacao destes profissionais. O segmento de
Moda apresenta registros anuais bem abaixo dos demais, 0 que indica caréncias destes

profissionais no municipio durante o periodo analisado.
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Grafico 5 — Profissionais por area do Consumo no municipio de Santarém, 2010 — 2020.
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Fonte: FIRJAN, 2024.
Elaborado pelos autores.

Com relagdo a remuneracao média para cada segmento da area de Consumo, no Gréafico
6, observa-se que a atividade de Arquitetura é altamente valorizada, apesar da série apresenta
picos de altas e quedas se mantém no intervalo de R$ 4.314,60 em 2019 e R$ 8.771,66 em 2015
pico mais alto da série. Publicidade e marketing € a segunda mais bem remunerada, porém nao
ultrapassou a média de R$4.395,03. Design apesar de apresentar crescimento no registro de

profissionais a remuneracdo média fica préximo do setor de Moda.

Gréfico 6 — Salario médio por segmento da area de Consumo, Santarém 2010 -2020.
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Fonte: FIRJAN, 2024.
Elaborado pelos Autores.
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Para area de Midia, o Grafico 7, destaca que € a area com mais profissionais registrados
das quatros grandes divisGes da Inddstria criativa para 0 municipio de Santarém. Apesar de
agregar apenas dois segmentos, em ambos verifica-se tendéncia de crescimento durante o

periodo analisado.

Grafico 7 — Profissionais por area de Midia no municipio de Santarém, 2010 -2020.
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Fonte: FIRJAN, 2024.
Elaborado pelos autores.

O destaque do setor se dar ao crescimento na cidade do setor comercial impulsionado
pela divulgacdo de produtos e servicos, somados também a demanda do mercado de criacdo de
conteddo audiovisual. De outra forma, o municipio tem se tornado um importante polo de
universidades privadas e publicas que demandam servicos editoriais. Por outro lado, as
atividades audiovisuais tém crescido em funcdo do municipio ter uma emissora de transmissao
de TV aberta, radios, e, profissionais que desenvolvem contetido nas plataformas digitais.

Quanto a remuneracdo média desta &rea, 0 setor que menos emprega no periodo possuli
salarios maiores, porém, conforme o Gréafico 8, o segmento de audiovisual que apresenta
evolucdo, ndo ultrapassou o salario médio de R$2.724,46 atingido em 2017. O setor de Editorial

manteve remunera¢do um pouco acima, com crescimento durante o periodo.
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Gréfico 8 - Salario médio por segmento da area de Midia, Santarém, 2010 — 2020.
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Fonte: FIRJAN, 2024.
Elaborado pelos autores.

Como visto na secdo dois, a setor da indUstria criativa vem se destacando na participacdo
do PIB do pais, da mesma forma é visto a participacdo do setor no PIB do Estado do Para.
Portanto, os resultados acima ressaltaram, que Santarém tem apresentado emprego e geracdo

de renda no desenvolvimento de atividade que tem a criatividade como matéria prima.

CONSIDERACOES FINAIS

A economia criativa como setor de geragéo de trabalho e renda, capaz de contribui com
0 desenvolvimento de uma economia, no que diz respeito a conceituacdo no campo tedrico nao
h& um consenso, mas as diversas conceituagdes convergem para 0 mesmo sentido — 0 uso da
criatividade como insumo de producdo capaz de gera produtos e servicos intangiveis, que
podem ser materializados com valor agregado.

No segmento de Cultura, a atividade de musica obteve melhor desempenho no
quantitativo de registros anuais de profissionais, entretanto, a atividade de patriménio e arte que
obteve menor numeros de profissionais, se destaca com maiores remuneragdo no mercado.

Na area de Tecnologia, as atividades de Pesquisa & Desenvolvimento e TIC, indicam

comportamento crescente quase idéntico nos numeros de profissionais, porém, apenas P & D
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se destaca com melhor remuneracdo da area. TIC apesar de ter nimeros altos de profissionais,
em termos salariais quase ndo houve alteracéo, e Biotecnologia apresentou recessao.

Na area de Consumo 0 municipio apresentou tendéncia de crescimento para todas as
atividades, no entanto a atividade de Moda se mantém bem abaixo das demais no que diz
respeito aos numeros de profissionais. Se destaca como atividade mais bem remunerada a
Arquitetura, seqguido da Publicidade e Marketing.

Para a area de Midia, que agrega apenas duas atividades, sdo as que mais empregam em
comparacao com as outras trés areas, apresentaram tendéncia de crescimento tanto no nimero
de registros de profissionais, como na remuneracao no periodo analisado.

Portanto, com base nos dados disponibilizado pela FIRJAN, o municipio de Santarém
tem contribuido com a inddstria criativa tanto em termos quantitativos de mao de obra formal,
como na remuneracdo salarial, indicando assim, que o municipio oferece espaco para geracdo

de emprego e renda neste setor.
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