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RESUMO

As marcas coletivas ou sinais distintivos podem ser compreendidas como a
representacdo simbodlica de um grupo, que produz algo ou um processo de forma
diferenciada dos demais. Tem grande potencial enquanto indutor ao
desenvolvimento local, pois é utilizada por membros de uma coletividade que,
conjuntamente, desenvolvem determinada atividade econémica e que se organizam
em torno da gestdo de um bem comum (FARIA, 2009; PORTO, 2010; BARBOSA,
2011; REGALADO et al.,, 2012). O desenvolvimento local € um processo de
transformagao centrado numa comunidade; parte da existéncia de necessidades nao
satisfeitas; segue uma logica integrada; esta focado no trabalho em parceria; causa
impacto na comunidade como um todo; e atua em conformidade com uma variedade
de possiveis caminhos e respostas as pessoas que vivem naquele territério
(AMARO, 1993), porém no contexto regional amazonico ainda ha poucas iniciativas
que utilizem a marca coletiva como estratégia de comercializagdo de produtos
regionais, sejam eles florestais ou artesanatos em geral. Nesse contexto, o presente
trabalho tem por objetivo analisar os impactos da obtengao da Marca Coletiva Aira —
Cuias de Santarém, no desenvolvimento econémico e social das comunidades que
integram a regido do Aritapera, no municipio de Santarém, oeste do Para, onde a
producao artesanal de cuias é reconhecida por tradicionalidade. Para tanto, realizou-
se levantamento bibliografico, documental e quantitativo, coleta de dados no local e
na cidade de Santarém, especificamente no Centro de Artesanato Cristo Rei € no
Mercado Municipal, além de entrevistas informais e aplicacdo de questionarios de
forma remota. Por meio dos resultados, pode-se compreender o saber-fazer das
praticas socioculturais desenvolvidas pelo grupo de artesas envolvidas no processo
de producido das cuias, bem como se deu todo o processo até a obtencdo da
marca, e quais os reflexos sociais e econdbmicos na producao das cuias. Assim,
foi possivel observar de que forma a marca Aira vem contribuindo para ascensao do
desenvolvimento local ao proporcionar maior visibilidade as comunidades do
Aritapera, aumentando a produgcdo e a comercializacdo das cuias, além da
valorizacéo dos saberes, dos fazeres artesanais e dos bens culturais dessa regiao.

PALAVRAS-CHAVE: Marcas coletivas. Artesanato. Aritapera. Comunidades

Tradicionais.



ABSTRACT

Collective marks or distinctive signs can be understood as the symbolic
representation of a group, which produces something or a process in a different way
from the others. It has great potential as an inducer of local development, as it is
used by members of a community that jointly develop a certain economic activity
and organize themselves around the management of a common good (FARIA,
2009; PORTO, 2010; BARBOSA, 2011; REGALADO et al.,, 2012). Local
development is a community-centered transformation process; part of the existence
of unmet needs; follows an integrated logic; is focused on working in partnership;
impacts the community as a whole; and acts in accordance with a variety of
possible paths and responses to people living in that territory (AMARO, 1993), but
in the Amazon regional context there are still few initiatives that use the collective
brand as a marketing strategy for regional products, whether forestry or handicrafts
in general. In this context, the present work aims to analyze the impacts of obtaining
the Collective Brand Aira — Cuias de Santarém, on the economic and social
development of the communities that make up the Aritapera region, in the
municipality of Santarém, west of Para, where artisan production of gourds is
recognized for traditionality. For that, a bibliographic, documental and quantitative
survey was carried out, data collection in the place and in the city of Santarém,
specifically in the Centro de Artesanato Cristo Rei and in the Municipal Market, in
addition to informal interviews and remote application of questionnaires. Through
the results, it is possible to understand the know-how of the sociocultural practices
developed by the group of artisans involved in the production process of the gourds,
as well as the entire process until obtaining the mark, and what are the social and
economic effects on the place of production of the gourds. Thus, it was possible to
observe how the Aira brand has been contributing to the rise of local development
by providing greater visibility to the communities of Aritapera, increasing the
production and marketing of gourds, in addition to valuing the knowledge, crafts and

cultural goods of this region.

KEYWORD: Collective brands. Craftsmanship. Aritapera. Traditional Communities.
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1 INTRODUGAO

Discutir desenvolvimento e Amazbénia nunca foi uma tarefa facil,
principalmente, pela heterogeneidade da regido, tanto do ponto de vista de sua
biodiversidade quanto dos atores sociais presentes na mesma, porém, € sempre um
debate necessario e desafiador. Historicamente, a regido sempre foi palco de
inumeros conflitos socioambientais. Esse contexto nos leva a refletir sobre a velha
problematica: como desenvolver a regido sem destrui-la? Esse questionamento
também inclui a riqueza cultural dos povos tradicionais.

Considerando essa questao, quais estratégias implementar na Amazonia para
que esse alcance um desenvolvimento de fato e que considere o respeito e a
protecdo a natureza, além da tradicionalidade dos povos originarios e que aqui
construiram uma identidade? E uma pergunta corriqueira e de interesse de todos,
especialmente, dos amazénidas. Porém, o fato € que em se tratando de Amazdbnia
nao se pode pensar em apenas uma estratégia, dada a diversidade e pluralidade da
socio biodiversidade. Por isso, as iniciativas e estratégias que ajudam a fortalecer a
identidade e a cultura regional, merecem destaque e visibilidade.

Nesse contexto, pode a obtencdo de uma marca coletiva ou sinal distintivo
possibilitar o estimulo ao desenvolvimento local na regido? Pergunta, cuja resposta
enseja investigacdo. Conforme o Manual de Marcas do Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPI), Marca Coletiva pode ser definida como aquela
destinada a identificar e distinguir produtos ou servigos, provenientes de
membros de uma pessoa juridica representativa de coletividade (associagao,
cooperativa, sindicato, consércio, federagdo, confederagdo, entre outros), de
produtos ou servigos iguais, semelhantes ou afins, de procedéncia diversa (art. 123,
inciso lll, da LPI). Esta possui finalidade distinta da marca de produto ou servigo. O
objetivo da marca coletiva é indicar ao consumidor que aquele produto ou servico,
provém de membros entidade singular.

Outro diferencial da marca coletiva € que além dela identificar o produto ou
servico assinalado, ela também identifica os seus produtores ou prestadores,
promovendo essa coletividade e imprimindo na marca a personalidade da
coletividade produtora (REGALADO, et all, 2013). Nos arranjos produtivos locais, por

exemplo, a marca coletiva tem um importante papel como instrumento de marketing
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e na formagédo de uma imagem forte e coletiva das empresas de uma determinada
regiao.

Diferente de outros instrumentos do sistema de propriedade intelectual, a
marca coletiva valoriza a tradicdo e ndo a novidade e apesar da potencialidade
desse instrumento, ainda sdo poucas as iniciativas na Amazénia que utilizam a
marca coletiva como estratégia de comercializagdo de produtos regionais, sejam
eles florestais ou artesanatos em geral. Desta maneira, o objetivo desta pesquisa é
analisar os impactos da obtengdo da Marca Coletiva Aira — Cuias de Santarém, no
desenvolvimento econémico e social das comunidades que integram a regido do
Aritapera, no municipio de Santarém, oeste do Para, onde a producdo artesanal de
cuias é reconhecida pela tradicionalidade.

A obtengdo da marca AIRA ocorreu em 2014 e teve por objetivo aprimorar a
producao e a comercializagao das cuias produzidas, identifica-las e diferencia-las no
mercado. Além de valorizagdo dos saberes, dos fazeres artesanais e dos bens
culturais da regidao do Aritapera. Neste contexto, acredita-se que a presente proposta
possa contribuir no debate sobre o papel das marcas coletivas como um instrumento
de desenvolvimento econdmico e social, sobretudo, na Amazoénia. Os resultados da
pesquisa poderao servir como fonte de conhecimento sobre Marca Coletiva, e
despertar o interesse para os produtores de outros bens ou servigos, podendo
contribuir na melhoria nos processos, e fortalecimento da producdo, agregacao de
valor e a valorizag&o da cultura regional.

A problematica da pesquisa emergiu com a ideia de que a criagdo de uma
Marca, bem como a regulamentacdo de seu uso, significa o planejamento da
maneira que um determinado grupo pode ser organizar em prol de objetivos comuns,
proporcionar desenvolvimento nas perspectivas econdmicas, sociais, locais,
culturais e sustentaveis. E isso que torna a concess3o de uma marca coletiva ou
sinal distintivo, um instrumento possivel ao fomento do desenvolvimento local de
comunidades locais, relacionadas a determinadas atividades econdémicas.

Segundo o Secretario de Produtividade do Ministério da Economia, Carlos da
Costa, por meio do Projeto de Decreto Legislativo n°® 98/2019 de 22/05/2019,
formalizou-se a adesao brasileira ao Protocolo de Madri, que permitira que marcas
registradas no Brasil passem a ser reconhecidas em 102 paises, a partir dai, o
Brasil também passou a aceitar automaticamente registros de marcas dos paises
signatéarios ao protocolo (JORNAL O ESTADO DE SAO PAULO, 2019).
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O Protocolo de Madrid habilita as empresas e pessoas fisicas de um pais-
membro a solicitarem, através da Organizagdo Mundial da Propriedade Intelectual
(OMPI), ligada a Organizacdes das Nagdes Unidas (ONU), o registro de uma marca
ja pedida ou registrada no seu pais de origem. Esse processo, garante a prioridade
da marca e simplifica o registro em todas as nagbdes que fazem parte do acordo o
reduzindo, assim, o custo para as empresas, ja que atualmente o registro em
outros locais custa, em média, US$ 100 mi por marca para as companhias (JORNAL
ESTADO DE MINAS, 2019).

Nesse contexto, surgem os seguintes questionamentos:

a) Por que solicitar o registro de um sinal distintivo de uso coletivo?

b) Como um sinal distintivo de uso coletivo pode ser usado como indutor ao
desenvolvimento local?

c) Como mensurar o impacto socioecondmico da concessdo de uma marca
coletiva para um determinado grupo ou local?

d) A obtencdo da marca Aira - Cuias de Santarém (PA) agregou valor e gerou
renda as artesas envolvidas na produg¢ao das mesmas?

A partir dessas questdes € que se desenvolvera o presente trabalho, que visa
contribuir com a discussao da importancia da propriedade industrial na Amazénia,
com foco na diversidade e no patriménio cultural, como elementos que podem
agregar valor aos produtos locais, e o uso das Marcas Coletivas como forma de
protecao e valorizagao desses valores, exteriorizado em produtos. Para ilustrar essa
discussao, usaremos o exemplo da Marca Coletiva Aira, aplicada a ASARISAN.

Desse modo, o objetivo geral da pesquisa buscou analisar os impactos da
obtencdo da Marca Coletiva Aira — Cuias de Santarém no desenvolvimento
econdmico e social de comunidades na regido do Aritapera, pertencente ao
municipio de Santarém, Oeste do Para. Quanto aos objetivos especificos, os
mesmos consistiram em: Discutir o papel das Marcas Coletivas no processo de
desenvolvimento local em comunidades tradicionais na Amazénia; analisar o
processo de criacdo de ASARISAN e do registro da Marca Coletiva Aira; criar um
sistema de indicadores para avaliar se a obtengcdo da Marca Coletiva Aira gerou
algum impacto positivo no desenvolvimento econdmico e social nas comunidades
envolvidas na produgao das cuias.

Assim, justifica-se que o artesanato tradicional para a confec¢do de cuias

envolve as mulheres ribeirinhas, e tem respaldo, especialmente, em comunidades
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onde a identificagao local reconhece os produtos confeccionados a partir de suas
origens e raizes. A regiao do Aritapera, situada as margens do rio Amazonas no
Estado do Para, abrange um conjunto de comunidades situadas em areas de
varzeas, terras que inundam na cheia durante o inverno amazénico, no periodo de
dezembro a maio.

Em 2003, as artesas das cuias criaram a Associacao das Artesas Ribeirinhas
de Santarém (ASARISAN), requereu junto ao Instituto Nacional de Propriedade
Industrial (INPI) a concessédo da Marca Coletiva AIRA para identificar a os seus
produtos, obtendo-a somente em 2014. Sendo a Marca Coletiva AIRA, a primeira
marca coletiva do Estado do Para, e ao comemorar cinco anos de sua concessao
pelo INPI, observou-se, ndo haver nenhum estudo, trabalho ou pesquisa voltados a
avaliar os impactos da obtencado desse sinal distintivo para o desenvolvimento local
das comunidades da regido do Aritapera e nas vidas das artesas, especificamente.

Na regido em questdo, a producdo de cuias artesanais é considerada uma
pratica tradicional das mulheres, especialmente, em periodos de cheias dos rios
(MADURO, 2013). O que justifica, portanto, a execugdo do presente trabalho.
Atualmente, as marcas coletivas vém ganhando espago e destaque por estarem em
um contexto tradicional, voltado para comunidades ribeirinhas, no caso da
Amazobnia, agregando reconhecimento as producgdes locais e regionais (SILVA,
2011), porém, necessitam de melhor acompanhamento e analise.

Devido a grande importédncia que tem o artesanato das cuias para as
mulheres ribeirinhas das comunidades do Aritapera, o estudo visa verificar também
se tal oficio proporcionou o empoderamento das artesas, pela grande importancia
que tem o artesanato em suas vidas, onde assumem uma posi¢cao de destaque,
pois suas obras de arte concedem peculiares suportes para seus meios de vida e
subsisténcia (SANTOS, 1982, p. 52-53), para além disso, pretende-se averiguar se
houve mudancas no setor produtivo, com o uso da Marca Coletiva, que possam ser
interpretadas como desenvolvimento social, sustentavel ou local.

A seguir, apresenta-se o referencial tedrico utilizado para embasar
teoricamente as discussdes levantadas ao longo desta dissertagdo, bem como

sustentar os achados através dos instrumentos de pesquisa.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 Desenvolvimento local e Amazonia

O conceito de desenvolvimento local vem sendo criticado e renovado por
muitos autores ao longo dos anos. Um marco importante passa a ser, em 1990, o
relatério mundial do Programa das Nagdes Unidas para o Desenvolvimento (PNUD).
Este relatério coloca que o indice de Desenvolvimento Humano (IDH), tende a
relativizar o Produto Nacional Bruto (PNB) por habitante, enquanto medida universal
do desenvolvimento e tem forte significado simbdlico (MILANI, 2005).

No ano 2000, no momento em que os temas sociais ja integram o segmento
da economia, o desenvolvimento é questionado em seus fundamentos, em suas
praticas, frequentemente, contraditérias e em seus mitos fundadores. Podemos
destacar aqui, uma das criticas, que diz respeito ao evolucionismo social, que prega
que os paises subdesenvolvidos devem atingir o patamar daqueles desenvolvidos.
Isto implica em que, ao seguir os passos dos paises desenvolvidos, o
desenvolvimento estaria garantido (MILANI, 2005).

A critica esta no fato de que, em matéria de desenvolvimento ndo se pode
antecipar os passos futuros de forma independente da realidade local, realidade esta
que tem suas implicacbes peculiares (RIST, 1996 apud MILANI, 2005). O
desenvolvimento deve ser entendido levando-se em conta os aspectos locais,
aspectos estes que tém significado em um territério especifico. O global passa a ter
sua importancia associada ao local e vice e versa, ja que um esta em constante
mudanga por conta das interferéncias do outro e, por conta disto, muitos autores
utilizam o termo “glocal’, a juncdo das duas escalas, para se referir ao
desenvolvimento.

Muitos autores ja tentaram desconstruir o termo desenvolvimento, por
considerar que este implica em praticas associadas a colonizagao, a ocidentalizacao
do mundo, a globalizagdo econdmico-financeira e a uniformizagao planetaria. Isto foi
discutido em 2002, em um coléquio internacional organizado pela Organizagédo das
Nacdes Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO), “apesar de nao
explicarem como substituir o conceito e a pratica do desenvolvimento, sobretudo nos
contextos em que as desigualdades e as caréncias sdo ainda muito flagrantes”
(MILANI, 2005, p. 10).
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Atualmente, € quase unanime entender que o desenvolvimento local ndo esta
relacionado unicamente ao crescimento econdmico, mas também com a melhoria da
qualidade de vida das pessoas e com a conservagao do meio ambiente. Estes trés
fatores estdo inter-relacionados e sao interdependentes, o aspecto econdmico
implica em aumento da renda e riqueza, além de condi¢gdes dignas de trabalho. A
partir do momento em que existe um trabalho digno e este trabalho gera riqueza, ele
contribui para a melhoria das oportunidades sociais, do mesmo modo, a
problematica ambiental ndo pode ser dissociada da social.

O desenvolvimento local pressupde uma transformacdo consciente da
realidade local (MILANI, 2005). Isto implica em uma preocupagado nao apenas com a
geracao presente, mas também com as geracgdes futuras e é neste aspecto que o
fator ambiental assume um papel importante. Isso porque, o desgaste ambiental
pode nao interferir diretamente a geragdo atual, mas pode comprometer
sobremaneira as proximas geragdes, isto €, o que fazemos hoje quem pode colher
as consequéncias do desrespeito e degradagao ambiental sdo nossos sucessores
(SACHS, 2001).

Outro aspecto relacionado ao desenvolvimento local, € que ele implica em
articulacdo entre diversos atores e esferas de poder, seja a sociedade civil, as
organizagdes nao governamentais, as instituicbes privadas e politicas e o proprio
governo. Cada um dos atores tem seu papel para contribuir com o desenvolvimento
local (BUARQUE, 1999).

Na Amazénia, ao longo da histéria, o desenvolvimento local, é carregado
principalmente, pela heterogeneidade da regido, e como o0s recursos naturais
contribuem para esse processo, a ciéncia tem se encarregado de demonstrar
precisamente o contrario. Dessa forma, a Amazoénia é, antes de tudo, caracterizada
por sua rica diversidade, em todos os aspectos: fisicos, bioldgicos, culturais,
politicos e sociais (ARAGON, 2015; SIMONIAN, 2005).

Essa diversidade de recursos e de populagbes tradicionais (indios,
quilombolas, ribeirinhos) se configura em grandes atrativos, para a acdo humana
onde os seres humanos usando os recursos naturais e técnicas tradicionais,
manejam 0s recursos naturais, e com saber, sabor, textura e tragcados produzem
objetos com estéticas e particularidades préprias e usos tipicos da regido, e quem

vem a passeio a regiao leva-o como lembranga, souvenir — Artesanato.
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No aspecto local, além dos problemas econémicos basicos, a dificuldade de
crescimento no mercado artesanal advém da falta de apoio financeiro, da
qualificacdo, que leva a auséncia de uma abordagem adequada ao consumidor.
Nesse contexto, vé-se que a inclusdo do turismo como agente de desenvolvimento
local, externaliza o quao € defeituoso o sistema de politicas publicas, projetos que
podem impulsionar o crescimento e a conduta do desenvolvimento local. Qualquer
forma de desenvolvimento econdmico requer um planejamento cuidadoso para que
possa atingir os objetivos implicitos e explicitos, que sdo a base do desenvolvimento
(COOPER et al., 2001).

Nesse contexto, faz-se necessario criar perspectiva para o desenvolvimento
local, partindo da premissa de agregar valores sem deixar de lado a cultura, o
artesanato, por exemplo, como fonte de renda das comunidades, introduzir uma
marca, um produto, que mantenha viva a arte de produzir. Ademais, o topico a
sequir ira tratar de questdes que envolvem a propriedade intelectual, cultura e

artesanato.

2.2 Propriedade intelectual, cultura e artesanato

A propriedade intelectual € uma expressao usada no contexto de liberdade
econbmica, a qual protege os diferenciadores, legitimos nos processos produtivos,
particularizador do produtor e motivador das aplicagbes econdmicas e restricbes em
relacdo ao uso do ativo econdmico por terceiros que ndo detenham o capital
intelectual ndo tendo interferéncia com as politicas publicas (CARVALHO, 2017;
DOS SANTOS, 2018). A Propriedade Intelectual funciona, por sua vez, como meio
legal de protecdo aos usufrutos provenientes da liberdade econdmica do uso do
capital intelectual (MIRANDA, et al., 2017; JUNGMAN e BONNET]I, 2010).

Tradicionalmente o direito de propriedade intelectual € apresentado dividindo-
se em Direito Autoral, o qual englobaria os direitos autorais e conexos e a protecao
aos programas de computador; e em Propriedade Industrial, a qual comportaria as
marcas, as patentes e os desenhos industriais. Ao lado dessas duas espécies,
estariam os direitos sui generis, como a protecédo de cultivares, as topografias de
circuitos integrados, as indicagbes geograficas, e outras, ndo sendo unanime

esse rol (figura 01).
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Essa divisdo origina-se dos dois acordos internacionais basilares da
propriedade intelectual no mundo, quais sejam: Convencédo Unido de Paris para a
Protecao da Propriedade Industrial (CUP), de 1883; e a Convengao Unido de Berna
para a protecdo das Obras Artisticas e Literarias (CUB), de 1886.

Figura 01: Divisado da Propriedade Intelectual

Propriedade Intelectual
Propriedade Industrial Direito Autoral
Direitos autorais: escritos,
esculturas, pinturas, partituras,
desenhos
Direitos conexos: interpretacio,
execuciao, transmissao,

adaptacio
Programas de computador

Patentes de invencio

Modelos de utilidade

Desenhos industriais
Marcas

Sui Generis
JE
Indicacdes geograficas
Protecio de cultivares

Topografia de circuitos
integrados

Fonte: Coletdnea PROFNIT - Conceitos e Aplicacdes de Propriedade Intelectual., Lv II.

Segundo Brasil (1998), as leis de protegdo a propriedade industrial (Lei n°
9279 de 1996) e os direitos autorais (Lei 9.610 de 1998), as quais abordam o acordo
sobre Aspectos dos Direitos de Propriedades Intelectual relacionados ao comercio
(TRIPS), estabelecem o padrdo minimo de protecdo a propriedade intelectual
e obriga seus membros a incorporar esse padrdo em sua legislagdo. Nesse
contexto, conforme a Lei n° 9.610/1998, destaca a protecédo de trabalhos ou obras
de arte na area de literatura, terdo, musica, coreografia, filmes, fotografias, pintura,
desenho e esculturas.

Diante de tais achados, emerge a importédncia de se destacar sobre a
concepgao e conceitualizagdo do que vem a ser artesanato tradicional, tal como sera

destacado no topico seguinte,
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2.2.1 Artesanato tradicional

O Termo artesanato € as vezes utilizado como significado de produtos
artesanais, produtos das artes manuais, obras criativas tradicionais ou obras do
artesanato artistico ou tradicional (WIPO, 2016). A atividade artesanal é uma
atividade intersetorial por estar associada a diversas outras atividades econdémicas,
tais como, o turismo, a moda, a arquitetura e a decoragao, entre outros (SEBRAE,
2004). O que permite investigar a cadeia do artesanato conectada a diversas outras
cadeias produtivas.

Segundo orientagdes da WIPO (2016), o termo adotado para “tradicional” nao
esta relacionado somente a sua antiguidade, “tanto conhecimento tradicional
associado quanto expressdes culturais tradicionais n&o sao, conceitual ou
necessariamente, antigas, tampouco inertes”. O que quantifica o termo tradicional é
a forma de conhecimento ou expressao as quais tem uma ligagéao ou vinculo com as

tradicdes locais da comunidade.

A relacdo do artesanato com a tradicdo faz com que muitas vezes
grupos sociais que tiram do artesanato seus meios de existéncia
sejam catalogados como partes de uma sociedade tradicional que
se define por oposicdo a uma sociedade moderna [...]. No entanto,
ver no artesanato resquicios de uma sociedade tradicional é
esquecé-lo como contemporaneo e minimiza-lo em sua importancia
na medida em que é através das chamadas atividades artesanais
que parte significativa da populagao sobrevive (ALVIM, 1983, p. 49).

Nao existe uma definicdo aceita universalmente, aplicavel as obras do
artesanato, mas é possivel identificar as seguintes caracteristicas comuns: sao
produzidas por artesdos, completamente a mao ou com ajuda de ferramentas
manuais ou processo mecanicos (maquinas), com a contribuigdo manual direta do
artesdo como o componente mais importante do produto acabado. Sao
representacdbes ou expressdes simbodlicas da cultura do artesdo; incluem uma
grande variedade de produtos feitos de matérias naturais; as suas caracteristicas
distintivas podem ser: estética, utilitarias, artisticas, criativas, culturais, decorativas,
funcionais, tradicionais, ou religiosamente ou socialmente simbdlicas e significativas;
nao ha restricdes particulares relativamente e ndo ha duas pecgas exatamente iguais
(WIPO, 2016).
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Para Krucken (2009), € necessario entender e reconhecer a valorizagédo do
territério e dos produtos locais, dando importancia ao tradicional, sendo possivel
observar os mecanismos existentes voltados para a economia. As atividades
artesanais tém se constituido ao longo do tempo como uma das principais fontes de
subsisténcia para comunidades tradicionais rurais. Tais comunidades sao definidas
por Krucken (2009, p. 32) e Aimada, Coelho e Fernandes (2009) como:

Indigenas, ribeirinhas, sertanejas, caigaras e quilombolas", como a de Giral
Grande. Nestas atividades estéo inclusas atividades econémicas (trabalho e
geracdo de renda) e fatores culturais, seja na forma de contetudos do
patriménio material (produtos, utensilios e demais objetos) e imaterial
(significados e conhecimentos). O artesanato, como parte ativa e criadora
de cultura material, € "movido pela arte do saber e do fazer, influenciado
pelo ambiente, pela cultura e pelas tradicdes locais (POUSADA, 2005, p.
39).

Conforme, o decreto n°® 6.040 de 7 de fevereiro de 2017, que dispbe sobre a
Politica Nacional de Desenvolvimento Sustentavel dos Povos e Comunidades
Tradicionais, em seu art. 3°, Povo Tradicionais correspondem a grupos culturalmente
diferenciados e que se reconhecem como tais, que possuem formas préprias de
organizagdo social, que ocupam e usam territérios e recursos naturais como
condigdo para sua reprodugdo cultural, social, religiosa, ancestral e econémica,
utilizando conhecimentos, inovagdes e praticas gerados e transmitidos pela tradigao
(BRASIL, 1998).

As obras envolvendo artesanato podem ser expressoes culturais tradicionais
(ECT) na sua concepgao aparéncia e no seu estilo e podem também incorporar
conhecimentos tradicionais (CT) sob a forma de aptiddes e know-how utilizados para
produzi-las (WIPO, 2016). As expressdes culturais tém como objetivo em um sentido
amplo, promover a diversidade cultural (GOMIDE, 2011). Os Conhecimentos
Tradicionais (CT) e as Expressdes Culturais Tradicionais (ECT), inclusive o
artesanato, sdo valiosos recursos culturais, sociais e histéricos das comunidades
gue os conservam, praticam e desenvolvem.

Sao também recursos econdmicos que podem ser utilizados, comercializados
ou ser objeto de licengas para produzir rendimentos e desenvolvimento econdémico.
Todavia, as técnicas tradicionais, a concepcao, a reputacao e o estilo associado ao
artesanato, expdéem-se a imitacdo e a apropriacao ilicita. Muito frequentemente,
imitagbes baratas prejudicam as vendas de artigos artesanais tradicionais, assim

como a reputagdo da qualidade dos produtos genuinos.
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Consoante a constituicao federal, de 1998, esta estabelece em seu art. 215:
o Estado protegera as manifestacbes das culturas populares, indigenas e afro-
brasileiras, e das de outros grupos participantes do processo civilizatério nacional.
No Brasil, o principal instrumento para se resguardar os conhecimentos tradicionais,
foi o regramento legal da medida provisoria 2.186-16, de 23 de agosto de 2001.
Assim, visualiza-se que a Medida Proviséria € um marco no direito protetivo das
comunidades tradicionais, notadamente quando o viés de protecédo € externado
desde a protecédo dos Direitos de Propriedade Intelectual até a reparticdo equitativa
dos lucros, além do treinamento dos nativos envolvidos, para que possam ter o
acesso e participem ativamente da difusio fiel e, portanto, comprometida de seus
conhecimentos (GEWEHR, 2010).

Desse modo, os direitos existentes relacionados a propriedade Intelectual,
como marcas, indicagdes geograficas, direito autoral, desenhos, modelos de
utilidade e patentes sado formas de protecbes que podem ser utilizados pelos
artesdos e por organizagbes artesanais para promover 0S seus interesses.
Especialmente, podem ser utilizados para proteger o artesanato tradicional contra a
utilizacao falaciosa do seu estilo e reputagédo (OMPI, 2016).

Diante de tais achados, se faz mister discutir acerca do processo que
envolve a diversificacao de protecao a respeito do artesanato, bem como podera ser

visto no topico seguinte.

2.3 A diversificagao de protecao a respeito do artesanato

A profissdo de artesdo consoante ao disposto na Lei Federal n° 13.180 de
2015, pode ser definida como o exercicio de atividade predominantemente manual,
que pode contar com o axb de ferramentas e outros equipamentos, desde que
visem assegurar qualidade, seguranga e, quando couber, observancia as normas
oficiais aplicaveis ao produto. Nesse sentido, o artesdo € toda pessoa que pode
exercer essa atividade sozinho, associado ou em cooperativa, garantida assim
protecao jurisdicional.

Segundo Brasil (1988, CRB, Art. 5°), é respaldo a livre expressao da atividade
intelectual, artistica, cientifica e de comunicagdo, independente da censura ou
licenca, nesse contexto, as atividades produzidas pelos artesaos que fazem parte do

patriménio intelectual que deve ser protegido igualmente. Nessa assertiva, a
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Organizagdo Mundial de Propriedade Intelectual (2015) relata como o registro e a
utilizagdo de uma marca coletiva, podem ajudar comunidades tradicionais a
ressaltarem a diferenca de seu artesanato em relagdo aos outros, e a promoverem
em nivel nacional e internacional o seu artesanato e os seus artistas artesaos. Pode
contribuir ambém para melhorar a sua posigdao econémica e assegurar, que obtenham
uma remuneragao justa e equitativa.

Artesdaos podem ter informagdes que desejam manter fora do alcance dos
concorrentes devido ao seu valor comercial e a probabilidade dos concorrentes a
utilizarem. Quaisquer informagdes confidenciais que confiram aos artesdos uma
vantagem competitiva pode ser consideradas um segredo industrial ou comercial. Os
segredos referenciados podem dizer respeito @ composi¢gado ou a concepgéo de um
produto, a um método de fabricacdo ou ao know-how necessario para a execugao
de determinada tarefa (OMPI, 2016).

Numa perspectiva de Propriedade Intelectual, o artesanato pode ter trés

componentes distintos, conforme pode-se observar no organograma abaixo:

Figura 02. Componentes presentes no artesanato

Fonte: Autor, 2021

No que tange a reputacao, esta é derivada do seu estilo, origem ou qualidade
do artesanato, enquanto a aparéncia externa, refere-se a sua forma e concepcéo e,

por fim, ndo menos importante o know-how, que diz respeito as aptiddes e os
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conhecimentos utilizados para cria-lo e foia-lo.Cada componente pode
potencialmente ser protegido por uma forma distinta de Propriedade Intelectual.

O know-how, por exemplo, pode ser protegido por patentes ou como um
segredo industrial ou comercial; a aparéncia externa pode ser protegida pelo direito
de autor ou pelos desenhos ou modelos industriais, enquanto que a reputagao pode
ser protegida por marcas de fabrica ou de comércio, marcas coletivas, indicagcbes
geograficas ou pela legislagdo sobre a concorréncia desleal. Estas formas de PI
serao discutidas no tépico a seguir, a fim de que sejam destacadas a questdo da

protecado da reputacio e da especificidade do artesanato.

2.3.1 Protegao da reputacao e da especificidade do artesanato

O registro e a utilizagdo de uma marca pode aumentar o reconhecimento do
artesanato auténtico pelo consumidor e aumentar o seu valor comercial (OMPI,
2015). Desse modo, o registro confere ao titular da marca o direito exclusivo de
impedir que outras pessoas utilizem uma marca idéntica ou semelhante ao
ponto de causar confusdo, em produtos ou servicos idénticos ou semelhantes
(OMPI, 2015).

A legislacdo sobre as marcas de fabrica ou de comércio também prevé a
protecéo contra o registro de marcas enganosas por outras pessoas; por exemplo,
se alguém requerer o registro de uma marca que falsamente sugere que um
produto ou servigo tem uma origem indigena, para induzir pessoas a comprarem o
produto ou servigo, o conservador do registro deve rejeitar o pedido (OMPI, 2015).

Dessa forma, a Marca Coletiva distingue os produtos e servigcos dos
membros de uma associag¢ao, que € titular da marca, dos produtos e servigos de
outros empreendimentos (OMPI, 2015). Nao ha exigéncia de certificagao, qualquer
membro da associagcdo tem o direito de utilizar a marca. Por exemplo, a marca
coletiva AIRA® foi registrada pela Asarisan (Associacdo das Artesas Ribeirinhas de
Santarém) e é utilizada em suas cuias.

A Marca indica que os produtos e servicos sao certificados pelo titular da
marca como correspondendo a certas normas ou caracteristicas, tais como origem
geografica, material, modo de fabrico ou qualidade (OMPI, 2015). As marcas
coletivas podem também sensibilizar o publico e tranquilizar os consumidores

quanto a autenticidade dos produtos que compram. Embora as marcas de
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certificagao e os selos de autenticidade ndo possam impedir a venda de imitagdes,
essas marcas e selos podem ajudar a combater tais vendas através da promogao
do artesanato (OMPI, 2015).

Segundo OMPI (2015), a Indicagdo Geografica, € um sinal que pode ser
utilizado em produtos que tem uma origem geografica especifica e que possuem
qualidades, reputacdo ou caracteristicas essencialmente atribuiveis a esse lugar de
origem. Assim, estes produtos sdo muitas vezes o resultado de processos e
conhecimentos tradicionais, transmitidos por uma comunidade de geragdo em
geracao numa determinada regido. Produtos do artesanato fabricados com recursos
naturais, com qualidades derivadas da sua origem geografica, podem ser susceives de
registro como indicagao geografica (OMPI, 2015).

Desse modo, referindo-se aos produtos e servicos que tenham origem
geografica, as indicagdes geograficas nado protegem diretamente os préprios
conhecimentos ou know-how associados ao artesanato. Acontece que os
conhecimentos muitas vezes pertencem ao dominio publico, segundo os sistemas
convencionais de Propriedade Intelectual, e podem ser apropriados indevidamente
por terceiros (OMPI, 2015).

Todavia essas indicacdes podem contribuir de varias maneiras para a sua
protecdo indireta, podendo dessa forma proteger o artesanato contra praticas
comerciais enganosas e fraudulentas, proteger a reputagado ou o sucesso construido
ao longo dos anos e salvaguardar um nicho de mercado. Além disso, podem impedir
que outras pessoas utilizem uma Indicacdo Geografica protegida em produtos que
nao provém da area definida ou que ndo possuem qualidade ou as caracteristicas
exigidas (OMPI, 2015).

Diante de tais informagdes, se mostra relevante que seja mencionado em
relagcdo a protecdo da aparéncia externa do artesanato, visto que este € um tema

emergente e que complementa as informagdes obtidas no topico em questao.

2.3.2 A protegao da aparéncia externa do artesanato

O artesanato pode ser protegido pelo direito autoral, se for original e possuir
qualidades artisticas, como exemplos, podemos citar obras esmaltadas, joalheria,

esculturas, ceramica, tapecaria, produtos de origens vegetais, produtos tecidos e
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ornamentos de couro, entre outros. O direito autoral aparece automaticamente no
momento da criagdo da obra, protegendo os resultados da criatividade.

Concede aos titulares do direito autoral direitos exclusivos que lhes permitem
se beneficiarem financeiramente com as obras durante um periodo longo, mas
limitado, geralmente a vida do autor mais 50 anos. Estes direitos, também
chamados de direitos patrimoniais, protegem os titulares de direitos autorais contra a
reproducao e a adaptacao (OMPI, 2015).

A protecao pelo direito autoral comporta também direitos morais, tais como o
direito de reivindicar a autoria da obra e o direito de se opor a qualquer distorcéo,
mutilacdo ou outra modificacdo da obra, ou outro atentado a mesma, prejudiciais a
honra ou a reputagéo do autor.

Ademais, néo se pode tratar do referido assunto sem se falar da questao que
envolve a protecdo do know-how associado ao artesanato. Dito isso, o tdpico

seguinte ira abordar tal tematica.

2.3.1 Proteg¢ao do know-how associado ao artesanato

De acordo com OMPI (2016), as patentes protegem invengbdes que sejam
novas, impliqguem uma atividade inventiva e sejam suscetiveis de aplicagao
industrial. Permitem que o titular da patente impega outras pessoas de utilizarem a
invencdo comercialmente durante um determinado prazo, geralmente 20 anos.
Dessa forma, a patentes podem proteger indiretamente produtos artesanais através
da protecdo das ferramentas ou do processo utilizado para fabrica-los, se um
artesao tiver aperfeicoado substancialmente um processo anterior ou inventado um
novo processo suscetivel de aplicagao industrial (OMPI, 2016).

Surgindo como exemplo novas caracteristicas funcionais de artigos, tais como
ferramentas de carpintaria, ferramentas manuais, podem ser protegidas por patente,
da mesma maneira que significativos aperfeicoamentos funcionais em maquinas e
equipamentos utilizados para produzir objetos artesanais (OMPI, 2016). Nesse
sentido, para serem consideradas como segredos industrial ou comercial, as
informagdes devem ser confidenciais ou secretas.

Artesaos podem ter informagdes que desejam manter fora do alcance dos
concorrentes devido ao seu valor comercial e a probabilidade dos concorrentes a

utilizarem. Qualquer informagdo confidencial que confira aos artesdos uma
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vantagem competitiva, pode ser considerada um segredo industrial ou comercial. Os
segredos referenciados podem dizer respeito a composi¢gado ou a concepgao de um
produto, a um método de fabricagdo ou ao know-how necessario para a execugao
de determinada tarefa (OMPI, 2016).

Nessa perspectiva, os artesdos que detém segredos industriais ou comerciais
podem impedir que outras pessoas adquiram, revelem ou utilizem indevidamente.
Porém a legislagdo sobre a matéria ndo pode impedir a utilizacdo por pessoas que
tenham adquirido ou que utilizem as informacgdes legitimamente (OMPI, 2016).

Por meio de tal apanhado, nota-se a necessidade de abordar questdes que
envolvam a conceitualizagdo da marca coletiva e indicagdes geograficas, a fim de

que os tépicos seguintes sejam subsidiados.

2.4 Marca coletiva e indicagoes geograficas

A marca coletiva pode ser definida como a representacao identitaria de
produtos ou servicos provenientes de uma empresa, que representa uma
coletividade. Esse € o caso de associacdes, cooperativas, sindicatos, entre outros.
Além disso, pode ser compreendida como um sinal distintivo cujas fung¢des principais
sdo identificar a origem e distinguir produtos ou servigos de outros idénticos,
semelhantes ou afins de origem diversa. Em seu aspecto legal envolve dois
sistemas, no Brasil, a Lei Federal n° 9.279/1996, que regula direitos e
obrigacdes relativos a propriedade industrial, e outro usado mundialmente, inclusive
no Brasil — o Acordo de Madri (WINKELMANN, 2014; CASTRO; GIRALDI, 2018) ).

Para o uso da marca coletiva pelas artesas estipulou-se, em regulamento, as
condi¢cdes de uso da mesma entre os membros, tipo quem pode utiliza-la, quais as
condi¢cdes de uso, e até mesmo, quais as penalidades para quem descumprir as
normas definidas no documento, sendo que o uso, por exemplo, pode-se restringir
aqueles que participam de treinamentos ou cursos de qualificacdo ofertados pela
entidade ou parceiros ou ainda, aqueles que frequentem reunides de trabalho e
deliberativas, tendo como exigéncia a aprovacao em triagens internas pelo grupo, o
respeito as caracteristicas do modo de fazer que diferenciam o produto no mercado,
cuidados com a sustentabilidade ambiental, dentre outras limitacdes que podem

variar segundo o produto ou servigo ofertado (INPI, 2017)".

1Resolugdo INPI/PR n° 249, de 9/09/2019 a terceira edigdo do Manual de Marcas.
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Possuindo finalidade diversa das marcas de produto e de servigos, a marca
coletiva tem como objetivo indicar ao consumidor que aquele produto ou servigo
provém de membros de uma determinada entidade. Assim, podem utilizar a marca
coletiva os membros da entidade detentora do registro, sem a necessidade de
licenga de uso, desde que estejam previstos no regulamento de utilizagdo da marca.
Por sua vez, o titular da marca pode estabelecer condi¢cdes e proibicdes de uso para
seus associados, por meio de um regulamento de utilizagao (INPI, 2017).

Ressalta-se que, as Marcas Coletivas detém imensa importancia na vida
econbmica de pessoa juridica representativa de coletividade (associagao,
cooperativa, sindicato, consorcio, federagédo, confederagdo, entre outros (INPI,
2020)? e possuem finalidade distinta da marca de produto ou servico. Segundo o
Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), responsavel por conceder o
registro no pais, atualmente, ha 357 marcas coletivas registradas no Brasil, sendo

287 nacionais e 70 estrangeiras.

Quadro 01. Marcas Coletivas concedidas no Brasil

Estad Registros Estado Registros

Para > 04 Distrito Federal 12
Rondénia 02 Goias 04
Tocantins 01 Mato Grosso 02
Alagoas 01 Mato Grosso do Sul 01
Bahia 07 Espirito Santo 08
Ceara 02 Minas Gerais 20
Paraiba 02 Sao Paulo 49
Pernambuco 01 Rio de Janeiro 24
Rio Grande do 03 Parana 11
Norte

Sergipe 01 Rio Grande do Sul 28
Santa Catarina 21

Fonte: Agéncia de Noticias CNI — 26/11/19.

No caso do registro das indicagdes Geograficas, estas abordam a valorizagao

que aquele territorio tem em relagdo as suas riquezas enraizadas, fundamentando o
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desenvolvimento estratégico local para uma escala mais abrangente
(VANDECANDELAERE et al., 2009). As indicagbes também sao de alguma forma
estratégias locais, no qual essa indicacao geografica auxilia de forma estratégica
reforcando a capacidade, e o potencial que aquela regido tem para atrair
consumidores, investidores e turistas, oferecendo produtos variados e servigcos
locais, com qualidade padronizada relacionada aos recursos locais (CALDAS, 2007).

Embora a AIRA tenha relacdo com uma localidade especifica, a Regido do
Aritapera, em Santarém, no Para, a Associagdo das Artesds Ribeirinhas de
Santarém (ASARISAN) optou por realizar o registro de marca coletiva ao invés da
Indicagcdo Geografica, uma ferramenta de desenvolvimento territorial cujo direito de
uso nao se restringe a uma associagcdo, mas pertence a todos os produtores de uma
determinada regi&o, ou seja, se um produtor sair desse territorio, perde o direito de
uso. No caso da marca coletiva, ndo ha ligagdo com o territério. ~ Os membros da
entidade coletiva podem utilizar a marca mesmo que se mudem de lugar, mas,
desde que cumpram o regulamento. Outra diferenca da marca coletiva com relagao
a indicagao geografica esta na complexidade da solicitagdo de registro e no exame
do pedido.

Feita tal discusséo, vale mencionar sobre a linha histérica da ASARISAN e a
marca coletiva Aira. Dito isso, o topico a seguir tratara de abordar tal tematica, a fim

de explanar e proporcionar maior entendimento.
2.5 ASARISAN e a marca coletiva AIRA

2.5.1 Linha historica

Antes de analisar as especificidades do objeto de estudo da presente
pesquisa, torna-se necessario a compreensao da cronologia do processo de criagao
da ASARISAN e da marca coletiva das cuias do Aritapera. Os primeiros passos
foram dados em 2003, com a criacdo da ASARISAN, fruto do trabalho de
mobilizagcdo social iniciado nas comunidades de Cabeca d’Onga, Carapanatuba,
Centro do Aritapera, Enseada do Aritapera e Surubim-Agu. No ano seguinte, 2004,

ocorreu o inicio do pensar sobre a idealizacdo da Marca AiRA.
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Figura 3- Logo Asarisan

Associagao das Artesas Ribeirinhas de Santarem - Asarisan
Santarem - PA

Fonte: Google.

Em 2009, o Governo do Estado do Para, através Lei N° 7.316/2009, declara
como Patrimoénio Cultural de Natureza Imaterial as Cuias Pintadas de Santarém. Na
figura 05 pode ser observar o documento que torna as cuias pintadas de Santarém

Patriménio Imaterial.

Figura 04 - Lei N° 7.316

Sl
GOVERNO DO ESTADO
DO PARA

LEI ORDINARIA N°7.316, DE 14 DE OUTUBRO DE 2009

Declara como Patriménio Cultural de Natureza Imaterial
do Estado do Para as Cuias Pintadas de Santarém.

A ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DO PARA estatui e eu sanciono a
seguinte Lei:

Art. 1° Fica Declarado como Patriménio Cultural de Natureza Imaterial do Estado do
Para, nos termos da Constitui¢ao do Estado do Para, as Cuias Pintadas de Santarém.

Art. 2° Esta Lel entra em vigor na data de sua publicagao.

PALACIO DO GOVERNO, 14 de outubro de 2009.

ANA JULIA DE VASCONCELOS CAREPA
Governadora do Estado

Fonte: DOE, 14/10/2009.

O ano de 2011 foi permeado de agdes. Em abril, houve a realizagdo do
primeiro encontro com as artesds, na Comunidade Centro do Aritapera, com o
objetivo de dialogar com o grupo sobre a importancia dos sinais distintivos, as
vantagens e limitagbes das Marcas Registradas. Em junho, ocorreu uma Oficina

voltada para a formalizagcdo do pedido de Registro da Marca Coletiva e suas
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implicagdes praticas. Ainda nesse mesmo ano, fez-se o registro da Marca Coletiva
AIRA junto ao INPI.

A concessao da marca solicitada ocorreu trés anos depois, em 2014 (figura
00). Assim, a marca Aira foi a primeira do Marca Coletiva do Estado do Para. Em
2015, as cuias recem a titulagdo junto ao IPHAN de Patriménio Cultural do Brasil ao

Modo de fazer cuias do Baixo Amazonas.

Figura 05- Aira
L3 a2
r ae

Fonte: Imagem: Reproducéo / INPI. Disponivel em: . Acesso em 21/0/2021.
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Em 2015, os Modos de Fazer Cuias do Baixo Amazonas, no Para, receberam

o titulo de Patriménio Cultural Imaterial Brasileiro e foi inscrito no Livro de Registro

dos Saberes. A pratica artesanal de fazer cuias, desenvolvida entre comunidades

indigenas da regido ha mais de dois séculos, € um oficio praticado atualmente por

mulheres de comunidades ribeirinhas. O pedido de registro, apresentado pelo

Centro Nacional de Folclore e Cultura Popular (CNFCP/Iphan) ressaltou as técnicas

e o conhecimento utilizados para confeccionar este objeto que agregou novos

elementos e significados ao longo dos tempos (IPHAN, 2015).

Figura 07- Titulo de Patriménio Cultural do Brasil
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Servigo Publico Federal | Ministério da Cultura
Instituto do Patriménio Historico e Artistico Nacional - IPHAN

TITULACAO

A Presidente do Instituto do Patrimonio Histérico e Artistico Nacional, na qualidade de
Presidente do Conselho Consultivo do Patriménio Cultural, no uso de suas atribui¢des, e em
decorréncia da inscricao no Livro de Registro dos Saberes em 11 de junho de 2015, confere o
titulo de Patriménio Cultural do Brasil ao Modo de Fazer Cuias do Baixo Amazonas.

Brasilia, 10 de agosto de 2015.

%/ﬂ#ﬂ&@

Jurema Machado
Presidente do Iphan
Instituto do Patrimonio Historico e Artistico Nacional

uuuuuuuuuuuuuu

1 IPHAN A - - JX |

No ano de 2016, ocorreu a primeira oficina de elaboragao do Plano de
Salvaguarda do Modo de Fazer Cuias do Baixo Amazonas. A iniciativa do
Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional no Para (Iphan-PA) contou
com a parceria do Programa de Extensao Patriménio Cultural na Amazobnia, da
Universidade Federal do Oeste do Para (PEPCA/UFOPA), SEBRAE, Centro de
Artesanato do Tapajos — Cristo Rei e Prefeitura Municipal de Santarém.

Figura 08 — Oficina de Elaboragéo do Plano de Salvaguarda

e e ¥ F

A Superintendéncia do Instituto do Patriménio Histdrico e Artistico Nacional

no Pari e o Programa de Extensao Patriménio Cultural na Amazdnia convidam
para a Oficina de elaborag¢io do Plano de Salvaguarda do Modo de Fazer
Cuias no Baixo Amazonas.

Dia 28/11 Dia 29/11 Dia 30/11

Auditorio HA1 UFOPA - Unidade Amazénia UFOPA - Unidade Amazénia

UFOPA - Unidade Rondon Sala 302 Sala 302

17h | Abertura 08h as 17h | Oficina Plano de Salvagnarda do  08h as 11h | Sistematizagio ¢ aprovagao do
17h30 | Mesa redenda: Salvaguarda do Modo de azer Cuias no Baixo Amazonas. Plano de Salvagiarda do Modo de Vazer Culas no
artesanats de cuias ne Baixo Amazonas 18h| Roda de Conversa: A Salvaguarda do Baixo Amazonas.

Carimlbii

Realizacio
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No ano de 2018, foi realizado o Festival de Cuias da Regido do Aritapera pelo
Iphan e Asarisan, com apoio do Programa de Extensdo Patrimbnio Cultural na
Amazonia, da Universidade Federal do Oeste do Para. O Festival € uma das
demandas de agdes de salvaguarda do Modo de Fazer Cuias do Baixo Amazonas, a

seguir o card elaborado para a divulgagéo do evento:

Figura 09- Festival de cuias da Regi&do do Aritapera

e

da Regiao do Aritapera

A partir  Centro do
das 09h Aritapera

Fonte: Google.

Em 2019, entra em vigor a Lei n° 20.586/2019 que dispde sobre o
Reconhecimento e a Valorizacdo da Produgdo Artesanal do Municipio de
Santarém. Nesse mesmo ano, a Asarisan deixa de comercializar seus produtos
no Centro de Artesanato do Tapajos- Cristo Rei.

Na figura 11, pode-se observar de forma esquematica a cronologia

descrita acima.
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Figura 10- Reconhecimento e a valorizagao da Produgéo artesanal

IPara . 30 de Julho de 2019 - Diario Oficial dos Municipios do Estado do Para - ANO X | IN° 2286

LESTADO DO PARA |
PRETFCITURA MUNICIPAL DE SANTAREM
SECRETARIA MUNICIPAL DE GESTAO, ORCAMENTO EFINANGCAS - SEMGOF
PREFEITURA MUNICIPAL DE SANTAREM - GABINETE DO PREFEITO

LEIN® 20.586. DL 24 DL JULIIO DI 2019.

DISPOE SOBRE O RECONHECIMENTO E A VALORIZACAO DA
PRODUGCAO ARIESANAL DO MUNICIPIO DE SANTAREM E DA
OUTRAS PROVIDENCLAS.

O Prefeito Municipal de Santaréin [ar saber que a Céamnara Mumnicipal de Sanlaréim aprovou ¢ [az
sancionar a scguinte Lci:

Art. 1o A producao artcsanal prevé o cxcercicio de atividade precdominantementce manual, quc pode
contar com o auxilio de ferramentlas e oulros equipamentos, desde que visein a assegurar qualidade,
seguranca e, quando couber, observincia as nornnas ofciais aplicaveis ao produlo.

Pardgralo (mico. O produtor artesaual & toda pessoa [isica que desempenha suas atividades
profissionais de fonna individual, associada ou cooperativada.

Art. 20 A produgao artesanal sera objeto de politica especifica no Aambito do Municipio, atendidas as
normas fixadas em Lei Complementar Federal e que terd como diretrizes basicas:

T - a valoriragao da identidade e cultura local;

IT - capacitagido e a qualificagao dos produftores artesanais e o estimulo ao aperfeicoamento dos
meétodos e processos de produgiao local;
TIT - a integragio da atividade artesanal com outros setores e programas de desenvolvimento

econdmico e social;

IV - a certificagao da qualidade da produgao artesanal agregando wvalor aos produtos e as técnicas
artesanais;

WV - apoio a divulgagao e comercializagao dos produtos artesanais em ambito local, nacional e
intermacional.

Art. 30 O Poder Executivo podera criar a Diretoria Municipal da Produgdao Artesanal, vinculada a
Secretaria Municipal de Turismo.

Paragrafo tnico. A Diretoria Municipal da Produgdao Artesanal ¢ dedicada exclusivamente ao
desenvolvimento de programas de formacao da producgido artesanal local.

Art. 4o LEsta Lel entra em vigor na data de sua publicacao. revogando as disposi¢gdes em contrario da
Lein® 20.464, de julho de 2018.

Gabincte do Prefeito Municipal de Santarém. cm 24 de julho dec 2019.

FRANCISCO NELIO AGUIAR DA SILVA
Prefeito Municipal de Santarém

Publicada no Didrio Oficial dos Municipios (www diariomunicipal comn br/fnep) e na pagina
oficial da Prefeilura Mumicipal de Santaréimn-PA (www.santarein.pa. gov.br/Portal da Transparéncia).
TPublicado por: Isabel Cristina Basros da Silva — Cédigo Idenrificador:383DD31FEA1

Em 2021, m comemoragao dos seus 18 anos de existéncia e do langamento
do site Cuias Aira, a Associacado das Artesés Ribeirinhas de Santarém (Asarisan)
promovera nos dias 11, 18 e 25 de maio o evento “Artesanato tradicional, patriménio
imaterial e propriedade intelectual”. Serdo trés sessdes de didlogos sobre
experiéncias de artesas e pesquisadores de diferentes areas de conhecimento com
a finalidade de valorizar o artesanato tradicional e difundir métodos e instrumentos
para a protecdo do patrimbénio cultural imaterial e da propriedade intelectual

associados a esse artesanato. Evento com a parceria do Nucleo de Estudos
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Interdisciplinares em Sociedades Amazoénicas, Cultura e Ambiente (Sacaca) e da
Diretoria de Cultura da Pro-Reitoria da Cultura, Comunidade e Extensao (Procce) da
Universidade Federal do Oeste do Para (Ufopa).

Figura 11- Lives

Artesanato Tradicional,
Patrimonio Imaterial e
Propriedade Intelectual

LIVES no Youtube
Dias 11, 18 e 25 de maio de 2021

a0 g LT DI e @
P Fitl
SAEACY  UFOPA MOCCE ==
Projeto selecionado pelo Edital Patriménio Imaterial - Lai Aldir Blanc

FIDESAY Fute @77 mRYPARA TR

Artesanato tradicional e
patrimonio.imaterial

e

Expositoras
Luciana Carvalho (Sacaca/Ufepa, Santarém/PA)
Marina Zacehi{Greccos UESECNPq, Aracaju/SE)
Thais Brito (CecUh=UFRBSanto Amaro/BA)
Mediadora: Thais Helena Medeiros
(Ourico Amazaniae Casa Uru Alter hospedaria & alimentagao,
Santarem/PA)

Youtube
Dia 11 de maio de 2021, as 18h

i W o
i e e e g ™y } Gyt % a

VIV e S 7
Projeto selecionado pelo Edital Patrimdnio Imaterial - Lei Aldir Blanc

FIDESAY #use g2 wRYPARA 2 RS



Marcas coletivas
e indicacoes geograficas
de artesanato tradicional

Expositores
Bruno A. P. Mileo (Sacaca/Ufopa, Santarem/PA)
Carla Arouca Belas (pesquisadoraindependente, Canada)
Patricia Pereira Peralta (INPI, Rio de Janeiro/R])
Mediadora: Patricia Chaves
(LEEA/Ufopa, Santarém/PA)

youtube | cuiasaira
Dia 18 de maio de 2021, as 18h

f & \
hwblhlhﬁthl—-_h-: g = : Eu-m !:"F:‘ @
‘a 6; UFOPA  fpgcr
Projeto selecionado pelo Edital Patriménio Imaterial - Lei Aldir Blanc

FIDESAT e AT WRVPRRA kRS

Patrimonio cultural,

marca e indicacao geografica:

e agora, 0 que acontece
com meu artesanato?

Expositoras
Ilana Cardoso (Associacao Capim Dourado do
Povoado de Mumbuca, Mateiros/T0)

Maria José Souza (Associagae para o Desenvolvimento
da Renda Irlandesa de Divina Pastora/SE - Asderen)
Maria Whiranilda da Silva de Albuguerque (Associagao das
Mulheres Rendeiras de Marechal Deodora/AL - AMUT-MD)
Wendy Sherry (Cooperativa dos Artesaos de
Barra Nova/AL - Cooperartban)

Mediadora: Jilia Brussi
{Universidade Federal do Oeste do Para - Ufopa)

Youtube
Dia 25 de maio de 2021, as 18h

oo e e e i # .
-'E!‘E ﬁ l Cutua % 7
_— UropA PROCCE @
o pelo Edital Patrimd - Lei Aldir Blanc

FIDESAY e -

Fonte: .
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Figura 12- Linha do tempo do processo da Associagao e da Marca Aira
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do Brasil ao Modo
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Baixo Amazonas

Fonte: Elaborado pelo autor, 2021.
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Ressalta-se que a Marca Coletiva AIRA, em 2024, completara 10 anos.

Assim, seu registro tem que ser renovado junto ao INPI ou a mesma deixara de

vigorar.

Ademais, sera destacado a seguir o percurso da Aira em Santarém,

mencionando sobre a pratica das artesas e sua importancia.

2.6 AIRA: As cuias de Santarém

O trabalho artesanal das cuias em Aritapera sempre foi desenvolvido por

mulheres ribeirinhas. Senhoras idosas assim o atestam, pois desde a idade infantil ja

conheciam tal atividade. Todas as pessoas na faixa etaria de 60 a 80 anos de idade

sdo unanimes em afirmar que o uso das cuias € antigo em Santarém. O artesanato

de cuias, em Aritapera é praticado em quase todas as casas e é um trabalho
exclusivamente feminino (SANTOS, 1982, p. 30).

A importancia da pratica realizada pelas artesas dessa regido contribuiu para

a formacgédo da identidade destes grupos. Na producdo das cuias na regido do

Aritapera, as artesds sao encarregadas da fabricagdo e ornamentagdo (CUNHA,
2012) (figuras 14 e 15).



39

Figura 13- Artesd rascunhando a cuia Figura 14- Cuia pronta (rascunhada)

Fonte: Acervo pessoal, 2020.

A preparacdo das cuias e sua elaboracdo estética demandam um
cuidadoso trabalho por parte das artesas, que dispdem de suas habilidosas maos
para compor as pecgas. Para as populagdes ribeirinhas locais, as cuias fazem parte
do universo cotidiano da comunidade, auxiliando nas atividades em geral como
pegar agua do rio, tomar banho, cozinhar, consumir liquidos e outros alimentos, tirar
agua da canoa, decorar as paredes das casas, vasos de plantas, e outros, de acordo
com estudos elaborados pelo Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional
(IPHAN). Fonte: Acervo pessoal, 2020.

A forma que é produzida uma cuia do Baixo Amazonas, se distingue das
outras regides por ser uma confeccado especial, usando técnicas tradicionais e
saberes indigenas, desde a escolha dos melhores frutos, passando pelo processo
da retirada do miolo, divisdo do fruto em duas partes, assim dando a forma
da cuia como é conhecida. O aspecto conhecido das cuias é obtido apds serem
expostas ao sol (CUNHA, 2015).

A partir fundacdo da Asarisan em 2003, deu-se nova direcdo a
comercializagao das cuias, com o auxilio do Centro Nacional de Folclore e Cultura
Popular(CNFCP), do Instituto do Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN),
que na regido desenvolveu e apoiou projetos nos quais as mulheres artesas tiveram
oportunidade de difundir seu trabalho em novos pontos de exposicdo e
comercializagao, e, dessa forma, obter uma renda melhor, tanto pelo aumento do

preco de venda do produto, quanto pelo aumento da quantidade vendida. “As cuias
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passaram a ser vendidas por pelo menos trés reais a unidade (da pega pequena),
chegando a até mais de 30 reais (nas pegas maiores e mais trabalhadas)’
(CARVALHO 2011, p. 38).

Segundo Dona Lélia Maduro, atual presidente da ASARISAN, as ribeirinhas
artesas produzem pegas para o mercado regional e suas pecgas seguem também,
principalmente para as regides sul, sudeste e ja receberam encomendas da
Inglaterra, Franga e outros paises. Através da ASARISAN, a cuias do Aritapera
estdo quebrando fronteiras, levando esse simbolo da cultura paraense para outros
espacos, valorizando uma arte secular da Amazdnia que € tdo presente no cotidiano
desse povo que comega a sair do anonimato através do artesanato (SANTOS,
2020). Porém, sofrem com produtos de baixa qualidade que estdo entrando no
mercado, pecas produzidas por artesdos que nao fazem parte da ASARISAN, os
quais ndo seguem os padrdes para confecgbes das mesmas, estando preocupados
apenas com o volume de venda, do que com a qualidade e a valoragao cultural do
produto.

Centro Nacional de Folclore e Cultura Popular anteriormente era ligado a
Fundacdo Nacional das Artes, mas passou a integrar a estrutura do Instituto do
Patrimbnio Histérico e Artistico Nacional (IPHAM), vinculado ao departamento de
patriménio imaterial, e apds as comunidades se organizarem, ocorreu a primeira
reunido voltada para os assuntos relacionados a produgdo desse artesanato,
depois o Projeto Artesanato Solidario foi um projeto executado pelo Centro
(SOUSA, 2018).

Apds reunido para o esclarecimento sobre o projeto com as mulheres da
producao de cuias da Associacao das Artesas Ribeirinhas de Santarém tem seu
registro efetivado em 2003, entidade representativa que passaria a requerer e a
administrar os seus proprios interesses e que teve o seu inicio com a participagao
de 33 mulheres. A Aritapera se tornou um lugar onde apresentou as artesas de
cuias pretas tingidas com pigmentos naturais e decoradas com tragos incisos
daquela regiao (CARVALHO 2011).

Segundo Mafra (2015), no desenvolvimento das agbes voltadas a
producdo das cuias, as artesés da regidao do Aritapera se reunem com frequéncia
para a definicdo das praticas instrumentais relacionadas a produgdo das cuias.
Entre as diferentes iniciativas de apoio fornecido as artesds, foi realizada a

impressdo de uma apostila com um levantamento documental dos padrbes
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ornamentais das cuias, a partir de pesquisas em museus brasileiros e na propria
comunidade. Assim, foi possivel fornecer subsidios para reconhecer a existéncia
de muitas representagdes simbdlicas e imaginarias, até certo ponto, esquecidas no

tempo:

Esse trabalho serviu, primeiramente, ao objetivo de incentivar a pratica de
decoracao das cuias a partir da reconstituicdo da memoaria e da difusdo de
um rico repertorio iconografico que, a época da implantagdo do projeto
Cuias de Santarém, esvaia-se num contexto de desvalorizagdo da
ornamentagdo com incisos, num mercado que privilegiava cuias lisas ou
parcamente decoradas, as quais correspondiam baixos pregos de venda
(CARVALHO, 2011, p.14).

No inicio a associagao contava com a participagao de 33 mulheres. A partir
disso, Aritapera, que muitas vezes se confunde como um s lugar passou a
apresentar as artesas de cuias pretas tingidas com pigmentos naturais e decoradas
com tragos incisos (CARVALHO, 2011).

Com isso, veio o reconhecimento do Estado do Para, o qual possui uma
grande produgao artesanal destacando-se por sua diversidade e criatividade, porém
boa parte dessa producéo perde seu valor diferencial em fungao de intermediarios e
canais de distribuicdo com informacdes insuficientes sobre a origem dos produtos.
Outra parte mantém seu valor diferencial, mas em geral ndo € revestido para a
comunidade de origem. Entretanto, € importante salientar a importancia que essas
produgdes vém ganhando.

As cuias pintadas de Santarém, conforme ja apresentado se tornou, no ano
de 2009, Patriménio Cultural de Natureza Imaterial do Estado do Para por meio da
Lei Estadual n. 7.316/2009 (Anexo B), tornando-se icone da identidade paraense,
sendo encontrada tanto em mercados quanto em lojas de souvenires (MORIM,
2014). A partir do registro, das cuias, como patriménio imaterial, compreende-se
que se da maior destaque a identidade da propria cidade de Santarém, uma vez
que, ao se falar em cuias pretas bordadas ou rascunhadas, logo se associa a cidade
de Santarém e a comunidade do Aritapera.

Contudo, viu-se até aqui o referencial tedrico que subsidia o trabalho, o tépico
a seguir ira destacar sobre os procedimentos de pesquisa que foram adotados para

que a mesma pudesse ser elaborada.
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3 MATERIAIS E METODOS

3.1 Lécus da pesquisa

O loécus dessa pesquisa corresponde a regido denominada Aritapera. Esta
pertencente ao Municipio de Santarém e abrange as comunidades: Centro do
Aritapera, Enseada do Aritapera, Carapanatuba, Surubim-Acu e Cabeca d’Onga,
interligadas geografica, cultural e economicamente (CARVALHO, 2007). Todas
situadas na varzea, as margens do Rio Amazonas, compostas por igarapés, lagos,
rios, apresentando alteracdes climaticas marcadas por cheias em periodos chuvosos
(SOUSA, 2018) (Mapa 01).

Mapa 1- Situagao geografica da area de estudo- Regiao do Aritapera, Santarém (PA)
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Fonte: Elaborado pelo autor a partir de Pauliana Vinhote dos Santos, 2020.

Os moradores ocupam-se ainda de pequenas criacbes de gado, galinhas e
patos, muitas vezes sustentadas em currais e poleiros suspensos para escapar
das cheias, e do trabalho na roga de mandioca e nas casas de forno, onde
preparam a farinha que vendem na cidade. Dentre os muitos oficios artesanais

existentes na regido, a produgéo de cuias artesanais € uma pratica tradicional das
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mulheres, de maneira mais latente no periodo das cheias dos rios (MADURO,
2013).

Contudo, a seguir sera feito mengao aos procedimentos metodolégicos de
coleta para que os dados fossem adquiridos, bem como o método usado para que

fosse desenvolvida a analise dos dados.

3.2 Procedimentos metodoldégicos de coleta e analise dos dados

Ao que tange a natureza dos dados coletados e a metodologia utilizada, a
referida pesquisa possui carater qualitativo e qualitativo, haja vista que mesmo que
essa pesquisa detenha um carater qualitativo ndo ha como descartar seu viés
quantitativo, pois os resultados sao apresentados em forma de tabelas e graficos.
Acerca disso, Minayo (2010) destaca a combinagdo do método qualitativo com o
quantitativo, podera conduzir a resultados importantes sobre a realidade social, ndo
havendo sentido de atribuir prioridade de um sobre o outro.

Se trata deu uma pesquisa caracterizada metodologicamente como
exploratéria ao que tange seus objetivos, e histérico-bibliografica ao que se refere o
desenvolvimento de coleta e andlise de dados. Menciona-se como exploratoria
essencialmente em sua fase inicial, esse tipo de pesquisa € definida como uma
pesquisa usada para investigar um problema que n&o esta claramente definido. E
conduzido para ter uma melhor compreensdo do problema existente, mas nao
fornecera resultados conclusivos.

Nessa premissa, nesta pesquisa escolheu-se pela jungdo desses dois
métodos, nas pesquisas cientificas contemporaneas, as abordagens qualitativas e
quantitativas tornaram-se duas modalidades de pesquisa muito interligadas, visando
apreender e compreender a realidade social. Como métodos de coletas de dados foi
utilizado um instrumento, o questionario, a aplicagdo de questionarios se destinou a
artesas que trabalham verificagdo do processo de criagcdo do produto cuia e ao
Publio em geral, este ultimo ficou disponivel na rede social por meio do link do
Google Forms e todos que se interessassem poderiam respondé-lo. Comenta-se
que o questionario foi composto por questdes subjetivas e objetivas, as respostas
foram expressas em tabelas e graficos produzidos no programa Microsoft Excel.

Cabe mencionar que para a aplicacdo dos questionarios, foram adotados

procedimentos relativos ao esclarecimento dos objetivos da pesquisa e pedido de
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consentimento para utilizacdo dos dados dos participantes da pesquisa. Para a
realizacdo das entrevistas, foi elaborado um termo de consentimento livre e
esclarecido para que os participantes da pesquisa assinassem antes de participarem
da entrevista, afim de que tivessem conhecimento do escopo do trabalho e da
preservacao de suas identidades.

A execucdo do presente trabalho deu-se inicio com o levantamento
bibliografico , acerca da propriedade intelectual no Brasil € no mundo, além
de outros assuntos e temas de interesse para a pesquisa. Nesse sentido, nos
referenciamos em algumas publicacbes que se voltam especificamente a
comunidade do Aritapera e a produgdao  do artesanato com cuias, entre as quais:
Terra, agua, mulheres & cuias, da autora Luciana Carvalho (2013), Nova Cartografia
Social da Amazoénia: Arte na Cuia. Experiéncia tradicional de saber fazer, realizada
pela ASARISAN (2013), além da leitura de diversos trabalhos académicos (artigos,
monografias, teses, dissertagdes, principalmente), revistas e publicagées em geral.

Como atividade complementar a esta, realizou-se também pesquisa
documental e quantitativa nos sites das seguintes instituicdes. Os sites usam foram
os seguintes: INPI (Instituto Nacional de Propriedade Industrial), UFOPA
(Universidade Federal do Oeste do Pard), Iphan (Instituto do Patrimoénio Historico e
Artistico Nacional), Prefeitura de Santarém e o Governo do Estado do Para.

Nos dias 12 e 13/12/2019, realizou-se uma visita de campo em nivel de
reconhecimento na Regido do Aritapera. Na ocasido, visitou-se a Comunidade
Centro do Aritapera, onde esta localizada a sede da ASARISAN. A hospedagem
ocorreu na Comunidade de Carapanatuba, onde reside a atual Presidente da
Associagao, a Senhora Lélia Maduro. No periodo da visita, ocorreu a Festividade de
Santa Luzia na comunidade de Carapanatuba.

O objetivo de estar na localidade em um momento significativo para a
comunidade foi alcangado, pois € durante este evento que a comunidade apresenta
sua producdo para comercializagdo. Este encontro também foi fundamental para
que se pudesse estabelecer proximidade com a atual presidente da associacao
citada acima.

Em continuidade ao campo, no dia 18 de janeiro de 2020, na cidade de
Santarém, realizou- se visita técnica ao Centro de Artesanato do Tapajos Cristo Rei,
objetivando conhecer o stand da Comunidade do Aritapera e os produtos artesanais

comercializados, onde pude conversar com a senhora Vanessa Sousa, responsavel
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pela comercializagdo dos produtos. Ela mostrou varios produtos confeccionados a
partir da cuia, tais como tigelas, fruteiras, copos,tags entre outros.

No dia seguinte, 19/01/2020, a vea ocorreu no Terminal Fluvial Turistico de
Santarém, onde também ha a venda de artesanatos locais. Tal visita, teve por
objetivo observar o interesse e a demanda dos turistas pelas cuias e verificar o
preco dos produtos naquele lugar. Cumpre ressaltar que as barracas funcionam em
sistema de rodizio, e na ocasiao da visita, ndo havia stand com produtos da regiao
do Aritapera.

Ainda na cidade de Santarém, no dia 25 de janeiro de 2020, realizou-se
visita ao Mercadao 2000, com objetivo de entrevistar os proprietarios sobre
precos, logistica, demandas dos turistas nacionais e estrangeiros pelas cuias, mas
infelizmente, na ocasido da visita, o proprietario estava viajando para outro
municipio.

No periodo de 07 a 08 de fevereiro de 2020, realizou-se uma segunda ida a
regiao do Aritapera, dessa vez com reunido marcada na sede da ASARISAN,
Comunidade de Carapanatuba, e com as artesds das comunidades proximas,
no caso Centro do Aigea e Enseada do Aritapera. Neste momento ainda foi
possivel aplicar questionarios e entrevistar 04 artesas que residiam na Comunidade
de Carapanatuba.

A ASARISAN é formada por 15 (quinze) artesas, dessas 08 (oito) foram
entrevistadas. A coleta dos dados a principio se iniciou a partir de informacdes
relacionadas a producao das cuias, analisando a quantidade de cuias produzidas,
os principais mercados consumidores, que sao atrativos para a economia local e
valores voltados a rendas mensais.

Em prosseguimento ao desenvolvimento do trabalho, mesmo em um contexto
de pandemia, realizou-se, remotamente, a aplicacdo de um questionario pela
Plataforma Google Forms ao publico em geral, disponivel no periodo de 01 de
maio de 2020 a 30 de junho de 2020, visando identificar se esse publico conhecia a
marca coletiva, bem como o trabalho das artesas no ambito da Asarisan. O publico-
alvo foi contactado através das redes sociais e e-mail. No total, foram respondidos
65 questionarios.

Com os dados obtidos in locus e do questionario eletrénico, procedeu-se a
analise e sistematizagdo dos mesmos, cujos resultados sdo apresentados no topico

seguinte. Quanto a analise e a interpretacdo dos questionarios, destaca-se que os



47

quantitativos foram tratados e gerados graficos e tabelas com o auxilio do software
Microsoft Office Excel.

Com os dados obtidos do questionario, procedeu-se a analise e
sistematizacdo destes, cujos resultados sdo apresentados no tépico seguinte,
responsavel por abordar as percepgdes acerca do impacto da marca Aira no
desenvolvimento local e o impacto de uma marca coletiva no desenvolvimento local,

tendo como foco um esforgo de mensuragao.
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4 RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1 Percepgoes acerca do impacto da marca Aira no desenvolvimento local

A partir da concess&o da AIRA, por meio da injecdo da qualidade do trabalho
artesanal, observou-se que este especto possibilitou maior visibilidade a populagao
local e aos visitantes. Desta maneira, compreende-se que a marca introduzida em
conjunto com o trabalho da comunidade se mostra importante para ascensdo do
desenvolvimento local.

Outro aspecto importante a ser mencionado € a participagado das mulheres da
comunidade, mostrando que ocorre uma relagao social estabelecida no momento
de produgéo das cuias, especialmente, no que se refere as instrugcbes e comandos
de estratégias realizadas pelas artesas mais experiente (MAFRA et al., 2016).

Para Miléo (2021), hoje a associagdo ndo tem aumentado o numero de
associados e a marca coletiva ndo parece ser tdo conhecida. Isto €, a marca existiu,
o registro da Marca teve todo um simbolismo, deu visibilidade para a associagao,
para a comunidade, mas isso ndo se reverteu em beneficios para a associagao,
associadas e para o artesanato. Por isso, compreende-se que pra avaliar os
impactos, precisa-se também de politicas publica s6 o registro ndo basta. Ainda
segundo Mileo (2021), apesar do registro de Marca Coletiva ser acessivel, ainda
faltam apoio institucional e pacote de servigos para o que vem depois do registro

Destaque-se também, que a representacdo das mulheres na associagao é
relevante, sobretudo, por que se observou que ha uma valorizacdo na comunidade,
proporcionando para as artesas uma satisfagdo pessoal. Partindo dessa premissa,
estar presentes neste espaco, promove também o empoderamento das mulheres
daquela associagao, que se sentem pertencentes a uma instituicdo, que a valoriza e
se orgulha do trabalho desenvolvido por elas.

A valorizagao do saber fazer, gerou o aumento da renda familiar a partir do
artesanato itinerario na regidao. Ao agregar o desenvolvimento local através de uma
consolidagdo de marca e artesanato, demonstrou percepg¢des diferentes, surgindo
impactos motivadores com os valores apresentados.

A marca coletiva Aira impulsionou valores explicitos e implicagbes para regiao
do estado do Para. Como a primeira marca coletiva, sinaliza seu uso como

instrumento de desenvolvimento local e social. Contudo, a partir da pesquisa
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realizada na comunidade, constatou-se que a maioria das entrevistadas
desconhecem o termo indicagao geografica. A falta de informagao sobre o tema a
importancia da constru¢cdo da evolugdo do empreendedorismo dentro da
comunidade, assim, valorizando a importancia do tadho das artesds em meio ao
territorio local, regional e nacional.

A indicagdo geografica pode ser um instrumento importante para as
mudancgas necessarias, valorizagdo e divulgagao do trabalho das artesas da regiao
do Aritapera. Segundo Caldas (2007), as indicagbes geograficas garantem um
conjunto de reconhecimentos voltados a competitividade existente entre as
regides, dando responsabilidades quanto a qualidade do produto oferecido,
estimulando assim, um publico consumidor afim de apoiar produtos de indicacdes
geograficas e nos seus respectivos recursos locais.

O trabalho realizado pelas artesds dessa regido € caracterizado pelos
elementos fisico, ligando valores, crengcas e um imaginario coletivo e social, o qual
permite a produgcdo desses artefatos, que sao chamados de cuias. As pesquisas
mostram que as confecg¢des das cuias apresentam um significado para a populagéo
local, mostrando suas raizes e a importancia apds a criagdo da associagao para a
mulheres ribeirinhas, e em conjunto, o reconhecimento das cuias como Patrimdnio
Cultural de Natureza Imaterial do estado do Para, abriu as portas para um maior
alcance econdmico e cultural, estimulando as comunidades locais.

Dessa forma, as perspectivas futuras sao visualizadas através da analise dos
questionarios de entrevistas aberto com as artesas, mostram que a tradi¢gao € algo
fundamental e valorizado entre as comunidades, ndo tendo impacto em questdes
ambientais, as atividades produtivas sao sustentaveis, valorizando o produto
tradicional. A formulacdo e implantagdo de agdes para o fortalecimento dessas
producdes artesanais tradicionais € adotar formas de apoio voltadas para as
politicas publicas locais, que acabam por ndo mostrarem interesses, assim como
fornecer incentivos para fomentar essa atividade, consequentemente, gerando uma
desvalorizagao cultural, econémica e social para o desenvolvimento na produgao e
comercializagao das cuias. Seria salutar uma iniciativa local no campo da economia
criativa no qual se insere as ag¢des das artesas.

Uma Politica Local de Economia Criativa pode contribuir para a reorganizagéo
de setores de produgao de bens e de prestagao de servicos. Como um novo campo

de conhecimento, ainda que carega de precisdo conceitual e de ferramentas
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apropriadas de analise. a UNCTAD (2010), 6rgdo das Nag¢des Unidas apresenta
setores que participam da economia criativa conforme pode se observar na figura

abaixo:

Figura 15 - Setores que integram a Economia Criativa
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Fonte: SEBRAE, 2012, p. 8; UNCTAD (2010, p. 07), adaptado pelo Autor.

A atividade das mulheres artesds, ndo sé dentro do contexto familiar e

comunitario, mas também do ponto de vista social e econémico voltados para a

regido das comunidades ribeirinhas analisadas, mostraram elementos e tradigbes

do artesanato local, e isso ganharia outra dimensao dentro de uma politica local de

Economia Criativa.

A pesquisa identifica que as cuias estdo presentes no dia-a-dia de muitas

comunidades ribeirinhas e indigenas. Elas sdo os pratos e copos que também

reservam em suas casas uma cuia destinada a situacbes especiais, como no

caso de uma visita. E provavel que a confeccdo das cuias tingidas seja uma das

tradicOes artesanais mais antigas presentes no baixo curso do rio Amazonas. Tanto

as cuias como outros utensilios domésticos sdao produzidos com os frutos da

cuieira, uma arvore muito presente no Baixo Amazonas.
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Atualmente, existem grupos que sdo capazes de elaborar a produgéo de
cuias sem uma capacitacdo devida, sendo que o maor interesse esta na
comercializagao desses produtos e conseguir os acessos, devido as dificuldades
enfrentadas pelas comunidades em relagdo a logistica. A comunidade de
Aritapera, tem o apoio da Artesol, uma organizagdo sem fins lucrativos que atua
na valorizagdo e promogao do artesanato tradicional das regides. A Artesol e o
Ministério do Turismo, criaram um projeto junto com a Associacdo das Artesas
Ribeirinhas de Santarém (ASARISAN), aprimorando a produgao e comercializagéo
das cuias, valorizando o trabalho local das artesas.

A questao do coletivo das artesas ribeirinhas de Santarém mostrou pontos
positivos, levando a organizagdo das mulheres produtoras na confecgédo das cuias
sairem do anonimato, conseguindo assim, recursos e despertando o interesse de
parceiros para evolugao da atividade.

Nesse sentido, entender como se desenvolvem os processos nao formais de
aprendizagem ajuda a compreender a produgao/transmissdo dos saberes de
comunidades de pratica, como a das artesas de cuias de Aritapera, possibilitando a
construcdo de conexdes com aspectos matematicos e de aprendizagem em
ambientes escolares, nos quais estes saberes ndo formais sado produzidos,
projetados em uma perspectiva econdmica e social das comunidades na regido do
Aritapera.

Ao longo do tempo, fatores sociais, ambientais, a dindmica cultural dos
encontros, assim como a globalizacdo da economia mundial, exerce influéncia nas
praticas consideradas tradicionais, e isso e parte do processo uma vez que a agao

humana é dindmica circunstanciada pelo seu momento historico.

4.2 O impacto de uma marca coletiva no desenvolvimento local: um esforgo de

mensuragao

Como um esfor¢co de avaliar o grau de contribuicdo da obtencdo de uma
marca coletiva no processo de desenvolvimento local, propde-se como alternativa a
construcao de um sistema de indicadores.

Para tanto, parte-se do principio de que o sistema possa auxiliar a tomada de
decisdes tanto por parte de comunidades tradicionais quanto por agentes publicos

na busca de uma marca coletiva, visando ndo somente agregar valor ao produto,
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como também a protecao da propriedade intelectual, por apresentar um conjunto de
indicadores que demonstrem os pontos fortes e pontos fracos em cada dimenséao
avaliada. E além disso, proporcionar uma visao sistémica do estado atual da arte do
local de producédo, apds a obtengcdo da marca em uma perspectiva da mesma atuar
como um instrumento com potencial de transformacao.

Bahia (2021), aponta diversas acepg¢des acerca de indicadores, todas
guardando certa similaridade conceitual. Citando Ferreira, Cassiolato e Gonzales
(2009), exemplifica que o indicador € uma forma, de ordem quantitativa ou
qualitativa, isto é, “dotada de significado particular e utilizada para organizar e captar
as informacdes relevantes dos elementos que compdem o objeto da observacdo. E
um recurso metodolégico que informa empiricamente sobre a evolugdo do aspecto
observado” (BAHIA, 2021, p. 43).

O quadro abaixo apresenta as variaveis a serem consideradas no sistema de
indicadores.

Quadro 02: Quadro de Indicadores
PERSPECTIVA INDICADORES

valor agregado

aumento da renda das artesas
mercado consumidor

NO processo
no produto

SOCIOECONOMICA

INOVAGAO

Distingao do produto em relagédo aos outros
Reconhecimento regional e nacional
Fortalecimento da ldentidade da Marca
e capacitacido das artesas
e melhorias nas condicoes de
COOPERATIVISMO comercializagéo
eventos e promogao da marca
fortalecimento das relagbes sociais e
culturais
e Linhas de Crédito e financiamento

] e Espaco para comercializagao do produto
PODER PUBLICO  Apoio técnico e logistico

SIGNO

Fonte: Autor, 2020.

Tendo como base o quadro apresentado e as respostas obtidas por meio dos

questionarios aplicados, apresenta-se o resultado qualitativo de cada indicador.
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4.2.1 Dimensao Socioeconébmica

a) Valor agregado

Quando se fala em producdo e comercializacdo das cuias ha tempos
Santarém tem se destacado, pois relatos antigos apontam que as comunidades da
regido do Aritapera localizadas as margens do rio Amazonas, tem seu artesanato
de cuia reconhecido no Brasil e exterior desde o final do século XVIIl. Para que tal
destaque continuasse acontecendo, as artesas precisaram acompanhar a evolugao
do empreendedorismo e, assim, agregar valores aos seus produtos e por
consequéncia, ampliar as suas vendas.

Com o passar dos anos, as artesas buscaram em diferentes espacos o
reconhecimento publico do valor econémico e patrimonial dos seus saberes e
fazeres, pois, entende-se que ha questdes que abrangem o artesanato tradicional,
mercado e mudancga, o que colaborou para o crescimento na producao de cuias de
forma quantitativa e qualitativa. De acordo com as artesas entrevistadas, antes da
obtencdo da marca AIRA as confecgdes das cuias eram realizadas de modo
tradicional para uso como recipiente para servir o tacaca, iguaria tipica da culinaria
paraense.

Segundo a senhora Lélia Maduro, presidente da Asarisan, a cadeia
produtiva do artesanato das cuias, demanda que as mulheres se distribuam em
nucleos, para que sejam cumpridas todas as etapas da produg¢do, como: coletar os
frutos maduros, modelagem das pecas, limpeza e secagem, tingimento, grafismo
ou rascunhos. Entdo, com os avangos no processo de produgao e comercializagao
do artesanato das cuias trabalhando intensamente, ndo tardou que o
reconhecimento regional e nacional acontecesse.

De acordo com Lélia Maduro entdo presidente da ASARISAN, atualmente a
quantidade de cuias produzidas é de 50 unidades por semana e 200 por més.

Segundo Carvalho (2007), a integracdo facilitada pela associagdo foi
importante para que produzissem mais e melhor, obtendo, assim, maiores ganhos
com as vendas de cuias. Ainda conforme a autora, o prego médio das pecas
aumentou em pelo menos 12 vezes, além de que, isso proporcionou que as socias

da Asarisan pudessem se mobilizar para garantir a sustentabilidade.

b) Aumento da renda das artesas



54

Com o estabelecimento da cadeia produtiva e, consequentemente, aumento
da producao das cuias, houve o aumento da renda das artesas, conforme pode-se
observar no grafico abaixo (Grafico 01), que apresenta o percentual de respostas
das artesas quanto a essa questao.

Grafico 1- Percecao das artesas quanto ao aumento de sua renda apods a obtencgao
da marca coletiva

Sim
Razoavel

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Conforme os dados do grafico, a maior parte das artesas entrevistadas,
afirmam que apds a obtengdo da marca Aira houve o aumento de suas rendas, nao
havendo nenhuma resposta negativa quanto a isso. De acordo com a senhora Lélia
Maduro, entdo presidente da ASARISAN, o valor mensal da produ¢cdo em reais chega
a ser em média R$ 300,00 por artesa.

A quantificagdo desse aumento de forma mais precisa necessitaria do registro
historico do valor inicial da renda das artesas, pelo menos 01 anos apds a obtencao

da marca, para se ter o percentual de aumento real nos anos subsequentes.

c) Mercado Consumidor

E fato que o Estado do Pard possui uma grande producdo artesanal,
destacando-se por sua diversidade e criatividade, porém boa parte dessa producgao
perde seu valor diferencial em fungao de intermediarios e canais de distribuicdo com

informacdes insuficientes sobre a origem dos produtos. Outra parte mantém seu valor
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diferencial, mas em geral ndo é revestido para a comunidade de origem. Entretanto, &
importante salientar a importancia que essas produg¢des vém ganhando.

Esses artefatos estdo quebrando fronteiras, levando esse simbolo da cultura
paraense para outros espacos, valorizando uma arte secular da Amazdnia que é
tdo presente no cotidiano desse povo, que comecga a sair do anonimato através do
artesanato. Segundo a ASARISAN, o Estado de Sao Paulo é o principal mercado

consumidor deste artesanato, além do proprio Para.

4.2.2 Dimensao inovacao

Nesta dimensao o objetivo e verificar se foram implementadas melhorias, que
refletiram enquanto inovacdo nas etapas de confeccdo das cuias, bem como no

produto.

a) Processo

No que tange a inovagao no processo de produc¢ao de cuias, pode-se afirmar
que os primeiros passos foram dados com a realizagdo do Projeto Cuias de
Santarém nos anos de 2002 a 2003, ao estimular o processo de aprimoramento das
técnicas utilizadas na producdo deste artesanato. E com isso, a renovacido e
ampliagdo do repertério iconografico da produgdo das cuias, conforme relata
Carvalho (2007, p.73).

Assim, no bojo das mudancas fomentadas pelo projeto Cuias de Santarém,
ressalta-se a renovagdo e a ampliagdo do repertério iconografico desse
artesanato. As artesas do Aritapera nao s6 voltaram a ornamentar cuias com
padrdes ja conhecidos da pratica ou de memoaria, como também comegaram
a criar e experimentar novos padrbes, inspirados em outras referéncias
culturais, como grafismos da ceramica tapajonica e a representacdo de
elementos da fauna local.

Segundo Sousa (2018, p. 48), “a organizagdo da associagdo de artesas
também marcou a distingdo entre as sdécias e as demais produtoras de cuias nas
localidades em que residem, frisando a diferenga entre “cuidar em cuia” e “ser
artesd”, ainda que essa identidade seja manipulada e/ou omitida em situagdes em
que € preciso defender outros interesses”. Outro ponto importante, € que a partir do

registro, as cuias, como patrimbnio imaterial, ddo ainda mais destaque para a
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identidade da propria cidade de Santarém, uma vez que, ao se falar em cuias pretas
bordadas ou rascunhadas, logo se associa a cidade de Santarém e a Aritapera.

Outro aspecto também mudou neste processo, quem trabalhava com as cuias,
que ficava a mercé do marreteiro, hoje ja tem este contato direto e nao fica
dependendo destes atravessadores e também passaram a a fazer pecgas, ndo
somente a cuia para o tacaca, passaram a diversificar as pecgas, aprenderam que
podiam agregar um valor a cada produto.

Foi a partir destas experiéncias vivenciadas pelas mulheres ribeirinhas que se
deu origem a ASARISAN, como ja afirmado aqui no presente trabalho. Contudo,
56% das artesas entrevistadas afirma haver repasse parcial, por parte da Asarisan,
do processo de padronizagao das cuias, 0 que pode ser consequéncia de o fato da
associagao atuar em outra frente de trabalho com foco no manejo sustentavel dos
recursos naturais da varzea, mas em especifico da cuieira, o que colabora na

conscientizagao da valorizagao, gestao e preservacgao deste patriménio ambiental.

Grafico 02- A ASARISAN continua seguindo e repassando os processos de
padronizacao das cuias?

B Sim
B Parcialmente

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

b) Produto

Os saberes relacionados a producdo e utilizacdo de cuias fazem parte das

complexas dinamicas de colonizagdo e ocupagao do espago amazénico, e estdo
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relacionados ao aproveitamento de recursos naturais disponiveis nessa regido. As
cuias pintadas, diferente das produzidas com incisbes, foram introduzidas no
repertorio estético das artesds no século XX, padrao incorporado em grande parte
da ornamentacé&o considerada tradicional (IPHAN, 2015).

Por meio de intervencdo de projetos implementados por 6rgdos publicos e
organizagées nao governamentais, que ajudou no auxilio, fomento e formacao das
artesas, houve a diversificacdo da producao.

Quadro 03- Produtos e média de pregos

PRODUTOS TIPOS MEDIA DE PREGO POR UNIDADE
Copo 9 8,00
Cuia 15 15,00
Fruteira 12 25,00
Molheira 6 12,00
Petisqueira 6 10,00
Porta guardanapo 3 10,00
Pote de sobremesa 12 10,00
Tigela 18 15,00
Travessa 18 15,00
Porta lapis 2 12,00
Vaso de mesa 24 20,00
Vaso de parede 24 15,00
Vaso suspenso fundo 24 28,00
Vaso suspenso raso 12 28,00
Bracelete 8 10,00
Par de brincos 2 15,00
Maraca 6 12,00

Fonte: Autor, 2021.

E um artesanato, que “obedece aos seguintes procedimentos: o primeiro
passo € colher o fruto da cuieira, para isso, as artesds podem ou nao ter em mente
o tipo de pega que irdo confeccionar, pois para cada pega, existe um tipo (formato e
tamanho) de cuia especifico” (SOUSA, 2018, p. 82), vejamos sobre os formatos na

figura abaixo.
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Figura 16- Mosaico de produtos da associagao
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Fonte: Autor, 2021.

A figura acima deixa bem explicito as peculiaridades do trabalho das artesas
das cuias. E um trabalho sutil, artesanalmente produzido, com todo cuidado e estilo,
detalhes que tornam o trabalho da Asarisan reconhecido por onde quer que passe.
Sao cuias bordadas do Aritapera, que remetem “as suas proprias vidas, a sua
identidade, a sua ancestralidade indigena, ao seu modo de ser ribeirinho/varjeiro”
(SOUSA, 2018, p. 91).

4.2.3 Dimenséo Signos
a) Distingdo do produto em relagdo aos outros

Esse quesito, permite evidenciar qual as principais peculiaridades das pecas

em relagdo a outras com a mesma funcionalidade.
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Para 34% dos entrevistados o tragcado das cuias, bem com a beleza das
mesmas (32%), é o que chama atengdo dos consumidores. Seguidos pela origem e

a cor (grafico 00).

Grafico 03- particularidades das cuias de Santarém que mais chamam ateng¢ao dos
consumidores
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Fonte: Autor, 2021.

Os entrevistados marcaram mais de uma alternativa o que possibilitou haver
mais de um fator que chama a atencédo dos consumidores das cuias produzidas no
Aritapera, que as diferencia de outros produtos.

No entanto, percebe-se que os tragados, a beleza e as origens delas ganham
um peso maior no critério atratividade dos entrevistados, as cores aparecem com
uma percentagem que caracteriza serem estas um fator que pouco € levado em
consideragdao na hora da escolha do artesanato adquirido pelo do consumidor.
Porém, nao fica evidente, se saberiam distinguir o produto em questdo, de outro
produzido na propria regido amazonica. Entretanto, no que tange ao tragado, como

elemento simbdlico, das cuias Aira, o objetivo foi alcangado.
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b) Fortalecimento da identidade da Marca

Para Mileo (2021), a marca coletiva AIRA ficou muito conhecida em circuito de
especialistas, especialmente da area de propriedade intelectual e de patrimdnio, mas
pouco conhecida pelos consumidores. Isso quer dizer que ela é ainda muito
conhecida entre os especialistas e estudiosas da area, ja que os consumidores
ainda se remetem a ela pelos nomes mais conhecidos como cuias do Aritapera ou

entdo cuias de Santarém. Nas palavras do autor:

A marca coletiva em si ela ndo é boa nem é ruim, mas precisa estar atrelada
a uma estratégia de comunicagao e divulgagdo que € muito especializada,
exige um conhecimento técnico especifico sendo um servico que pode
custar caro para pequenas associagdes e pequenas cooperativas (MILEO,
2021).

A AIRA, por exemplo, foi muito comemorada como a primeira marca coletiva
do estado do Para, mas, segundo Mileo (2021), isso nao resultou em ganhos reais
para a associacdo. Ainda ha pouco incentivo para o fortalecimento da atividade
produtiva das cuias. Para ele, desde os anos 2000, no Brasil ttm um movimento
importante para criar a cultura da propriedade intelectual e difundir isso para mais
pessoas, para que mais pessoas se interessem em ter uma marca coletiva ou o
registro de Indicagao Geografica.

Destaca-se, porém, que uma associacdo de artesanato como a ASARISAN,
de cooperativas agricolas, de agricultura familiar, de sindicatos, poder ter sua propria
marca € muito significativo, tendo em vista que isso garante que essa entidade
possa identificar o seu proprio produto, e com isso a forma que envolve

conhecimentos tradicionais e fazer a gestdo do mesmo.

4.2.4 Dimensao Cooperativismo

a) capacitagao das artesas

A produgdo das cuias ao longo do tempo foi crescendo e alcangando
patamares elevados, conforme o0s anos passavam, 0s conhecimentos eram
repassados de geragao para geracgao, pois as mulheres ribeirinhas acabavam sendo
as principais responsaveis por repassar as geragdes, preservar e desenvolver as

técnicas do artesanato das cuias na cidade de Santarém.
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Trata-se de um trabalho realizado quase exclusivamente por mulheres que
aprendem e repassam o oficio no proprio nucleo familiar. Nas comunidades
estudadas, € comum encontrar em cada casa pelo menos uma artesa de
cuia. Sdo mulheres de todas as faixas etarias, que, em geral, exercem
outras atividades econbmicas além do artesanato de cuias, tais como a
pesca, a lavoura e até outros tipos de produgdo artesanal, com barro e
reciclados, por exemplo. Ha também algumas estudantes, especialmente
entre as mais novas (CARVALHO, 2007, p. 72).

No caso da Asarisan, o registro de marca coletiva apresentou-se como
estratégia de diferenciacdo de suas cuias no mercado local, regional e nacional,
rompendo a homogeneizagao que forga a baixa de pregos em geral e desvaloriza o
produto, que, ainda que seja decorrente de um conhecimento tradicional, também
vem acompanhada de um singular e elevado padrdo de qualidade muito desejado
pelas artesas associadas (CARVALHO, 2011).

Outra mudanca significativa foi a entrada das mulheres produtoras de cuias
no universo dos projetos, até entdo desconhecidos a elas ou pertencia apenas aos
discursos de organizagbes nao governamentais, instituicbes de governo,
movimentos sociais, aldeias, quilombos e demais comunidades consideradas
tradicionais. Hoje em dia, por exemplo, em tempo pandémicos e de Lei Aldir Blanc
algumas delas até conseguiram aprovar seus projetos nesta lei emergencial e

podem também captar recurso de outros editais vindouros.

b) Melhorias nas condi¢des de comercializagao

No concernente as melhorias nas condicbes de comercializacdo das cuias,
que as artesas utilizam a marca coletiva como um instrumento de identificacdo da
procedéncia das cuias por elas produzidas, pois elas observam que essa producgao
vem sendo copiada por outros grupos de artesaos, no entanto, eles ndo mantém o

mesmo padrdo, nem organizagao e muito menos o0 mesmo saber-fazer.

Na esfera do artesanato propriamente dito, o novo tipo de contato das
artesas com bens e padrbes de consumo e estética alheios ao grupo trouxe
modificagdes interessantes, cuja permanéncia ainda ndo se pode precisar.
Frutos de varios tamanhos passaram a ser usados para fazer pecas (tigelas,
fruteiras, copos, jarras, etc.), e ndo s aqueles préprios a confecgdo de
cuias para o consumo de tacaca. No que tange a decoragdo das cuias, a
“apostila de desenhos” constituiu um marco, embora nem todos os
desenhos tenham sido integrados ao repertorio efetivamente praticado pelas
mulheres. Sua difusdo nas comunidades contribuiu para uma mudanga em
diferentes sentidos: por um lado, ligada a recuperacdo de uma memoria
visual tradicional da regido; por outro, relacionada a invencgéo (para usar a
expressdo de Hobsbawn) de novas tradigdes iconograficas nas cuias.
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Nesse processo, os desenhos tapajonicos foram identificados por
consumidores no Sudeste como os padrdes mais tradicionais das cuias,
embora nao se tenha registro arqueoldgico algum de sua utilizagdo nesse
tipo de suporte e apesar de terem sido uma inovagao difundida pela
“apostila” (SOUSA, 2018, p. 48).

Sousa (2018) afirma que o que mais se destaca na experiéncia das mulheres da
Asarisan, é o reconhecimento pessoal e profissional. Tem-se hoje um produto mais
valorizado, consequentemente o trabalho e mao de obra também mais valorizada. A
associacao trouxe esse reconhecimento, por ser coletiva e por possibilitar maior
producdo dos produtos em quantidade e variedade, € uma descoberta da
valorizagdo da cultura que existe naquela comunidade, que esta diretamente voltada
para o artesanato de cuias.

Logo, uma das primeiras fungdes da marca coletiva dessa associagédo vem
sendo cumprida, por indicar a origem e fazer a identificacdo das cuias, promovendo
a rastreabilidade da produgdo especifica da Asarisan como meio de auxiliar o

consumidor no ato de escolha do produto disponivel no mercado.

d) Eventos e promogao da marca

No que se refere a Marca Coletiva, se observa que uma grande parcela dos
entrevistados ndo tem conhecimento sobre a Marca Coletiva AIRA, o que possibilita
refletir acerca de como esta vem sendo divulgada para comercializagao,

corroborando o que afirmou Miléo (2021) em tépico anterior.

Grafico 04- Marca Coletiva AIRA, ja conhecia ou ouviu falar?
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Fonte: Autor, 2021.

Os dados revelam que poucas pessoas conhecem a marca e uma parcela
menor talvez tenha ouvido algo sobre a AIRA. Visando complementar a resposta dos

que afirmaram conhecer a marca temos o grafico baixo:

Grafico 05- Percentual de como conheceu a marca Aira
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Fonte: Autor, 2021.

Conforme indicativo no grafico, a maioria que afirma conhecer a Marca AiRA
obteve informagdes a partir de amigos e familiares, e os demais se dividem em
outras formas de conhecimento sobre ela, mas ainda é possivel perceber um
numero significativo de pessoas que afirmam n&o ter conhecimento sobre a Marca
AIRA.

Sobre isso, Maria Miguel Carvalhon problematiza, ao afirmar que as marcas
coletivas permitem a protecéo e a gestdo de marcas de forma mais econémica. Mas
o registro dela € s6 o primeiro passo para garantir sua prote¢do. Por isso, torna-la
relevante para o consumidor depende de agdes publicitarias, canais de distribuicéo,
manutencdo da qualidade do produto, entre outras atuag¢des, que necessitam de
altos investimentos dos detentores de marcas. Logo, se pode compreender que
essas sao as dificuldades enfrentadas pelos produtores menores e locais e isso
certamente fragiliza a marca, pois ela precisaria desses varios elementos para se

fortalecer e fidelizar sua clientela.
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Assim, pode-se a afirmar que n&o ha ampla divulgacdo das cuias Aira por
meio de eventos e outras promogdes. Isso quer dizer que alguns outros eventos
poderiam fortalecer esta comunicagdo das atividades e do fazer artesanal dos
comunitarios, talvez ainda nao se tenha qualificagdo e pessoal que tenha recebido
formacéo para isso e que também tenha tempo para se dedicar neste aspecto de
como comunicar, mas certamente ampliar a divulgagao seria fundamental para que
as producgdes das cuias se fortalecessem ainda mais.

De maneira geral, o que se reforca é que uma marca coletiva articulada,
gerenciada e compartilhada entre seus membros pode possibilitar a promogéo do
desenvolvimento das localidades, pois ela se torna uma ferramenta para fomentar a
publicidade de areas regionais especificas, e isso tudo a partir do desenvolvimento
de marcas naquelas localidades. No entanto, se esbarra que as campanhas de
marketing, sdo sim de alto custo para os pequenos empreendedores, que poderiam
ser compartilhadas, divulgando o potencial regional, mas que ainda € um grande

desafio a ser vencido pelos produtores menores, em especial.

d) Fortalecimento das relagdes sociais e culturais

Algumas marcas sociais se fortaleceram e também se modificaram com a
chegada da associacdo. Na comunidade de Aritapera, a ASARISAN, trouxe nova
organizacdo do trabalho das artesas: o trabalho individual tornou-se mais grupal,
passou a ser mais coletivo, pelos nucleos de cada comunidade. Essa mudanca
acaretou mudancas também na producéo, que cresceu bastante e a ornamentacéao
das cuias mais intuitiva, passou a ser mais sofisticada, sobretudo, porque os fins e
meios também se diversificaram. Os padrdes de ornamentacdo e na classificagao
das pecas também foram modificados, isso tudo para atender a demanda do
mercado nacional e das exposi¢des culturais (MAFRA E FANTINATO, 2016).

As artesas, por exemplo, passaram a utilizar um instrumento de medida
para classificar as cuias de acordo com distintos tamanhos crescentes,
quando estas sdo comercializadas, para fins decorativos. A organizagao das
artesds na Associacdo também teve consequéncias na distribuicdo das
tarefas de subsisténcia familiares. Os homens passaram a assumir quase
que exclusivamente as atividades de pesca, agricultura e criagdo de gado.
As mulheres continuaram com as fungdes mais domésticas e de criagao dos
filhos, alternando com a produgdo das cuias. Essa produgdo - como
podemos ver na Figura 2 - torna-se mais intensa na época das cheias e que
contribuiu efetivamente para fortalecer a identidade feminina nessas
comunidades ribeirinhas (MAFRA E FANTINATO, 2016, p. 07).
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Desta forma, as marcas coletivas passaram a ser instrumentos que também
auxiliam no desenvolvimento de comunidades, ajudando na construgdo e
comunicagao de uma identidade coletiva de produtos locais, colaborando na
derrubada de barreiras de insercdo no mercado, além de fortalecer na conquista de
novos pontos de venda. Sendo assim, as associagdes e marcas sdo fundamentais
na construcdo de um elo direto entre produtores e consumidores, dada a

possibilidade do reconhecimento de autoria no terreno do artesanato tradicional.
4.2.5 Dimenséao do Poder Publico

a) Espaco para comercializagado dos produtos

Segundo Dona Lélia Maduro, atual presidente da Asarisan, em 2015, a
Prefeitura Municipal de Santarém cedeu um espaco de vendas no Cristo Rei Centro
de Artesanato do Tapajds, para a comercializagado das cuias Aira, sendo este até o

presente ano o unico ponto fixo de venda.
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Figura 17- Cristo Rei
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Fonte: Autor, 2021.
As artesas tinham como encargo somente manter o local com seus produtos e

disponibilizar uma pessoa para realizagdo das vendas, sendo a cesséo gratuita até
2016. A partir de 2017, passaria a ser cobrado uma taxa, a qual seria recolhida pelo
municipio para custear a manutengdo do espacgo. E dessa forma, a ASARISAN
matinha seu espaco de divulgacédo e venda de seus produtos artesanais na cidade
de Santarém.

Porém, a partir de 2020 sob nova gestédo, a Prefeitura iniciou a selegcéo de
interessados em conseguir uma vaga no Centro Cristo Rei, inclusive aqueles que ja

ocupavam este espaco, como a Asarisan, por exemplo. Segundo o G1 Santarém?,

3 Disponivel em: https://g1.globo.com/pa/santarem-regiao/noticia/2020/01/10/prefeitura-de-santarem-
lanca-edital-de-chamamento-para-ocupacao-de-espacos-do-cristo-rei.ghtml
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no dia 10 de fevereiro de 2020, a Prefeitura de Santarém, publicou o edital de
chamamento publico para selecdo de interessados em ocupar espacos publicos
localizados no Cristo Rei - Centro de Artesanato do Tapajoés.

Para a gestdo municipal, e ssa selegédo visa garantir a regularizagédo do uso
dos espacgos publicos voltados para exposicdo, venda e comercializacdo do
artesanato, trabalhos manuais, plantas naturais e venda de lanches e refeicdes.
Para eles, o chamamento é um meio legal do governo para dar publicidade ao
processo de selecdo para ocupacdo dos espacgos publicos que estdo sendo
disponibilizados. A inscricdo dos interessados se deu pelo edital disponibilizado e o
resultado desta selecéo foi divulgada no dia 19 de fevereiro no Portal Eletronico da
Prefeitura e nos quadros de avisos do Cristo Rei e da Semtur.

Vale ressaltar, que essa demanda da necessidade dessa regularizagdo, em
forma de chamamento, surgiu apos a realizacdo de estudos de viabilidade e
legalidade, de encontros realizados com os interessados e ajustes junto ao
Ministério Publico do Estado do Para, que ocorreram durante o ano de 2019.

Desta forma, representantes de cada espaco publico ocupado, atualmente, no
Centro foram orientados pela equipe técnica da Semtur entre os meses de junho e
julho de 2019. Segunda a prefeitura, em nome do Secretario de Turismo em gestéo
na época Diego Pinho, eles foram instruidos sobre a necessidade de regularizagao
para participar do processo de selegdo. Nessa etapa foi estabelecido um prazo de
seis meses, por meio de termo aditivo, para que os interessados na selegcdao com
débitos junto as Fazendas Federal, Estadual e Municipal buscassem a

regularizagao.

b) Apoio técnico e logistico

As cuias sao transportadas de barco das comunidades pra Santarém e de
Santarém pra os destinos vao de transportadora, esse transporte € bem complicado
e os produtores tém muita dificuldade por ser fragil e as vezes ha quebras de peca,
outras porque sao leves e as vezes a cubagem encarece o frete.

Sobre esta geografia da Amazénia, Carvalho et all (2011, p.15), afirmam que:

A quem n&o conhece, deve-se alertar que as distdncias amazdnicas sao
particularmente grandes. N&o s6 as distancias fisicas, que podem ser
vencidas por dgua ou estradas lamacentas e esburacadas, mas também as
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distancias postas pela falta ou precariedade de meios de comunicacdo. Em
2002, antes da proliferacao de aparelhos de telefonia celular pelo Brasil e
quando, no Aritapera, s6 existia um telefone publico — o qual, as vezes, nas
cheias de inverno, até alagava e deixava de funcionar —, a comunicagao ali
era bastante dificil. A tal reunido com artesas de outras comunidades, entéo,
seria agendada para uma data mais distante, dentro das possibilidades e
agendas das mulheres a serem contatadas pela artesa da Enseada Quando
a reuniao aconteceu, por volta de 45 dias depois da primeira visita, cerca de
50 mulheres apareceram na comunidade de Cabega d’'Onga.

Em outras palavras, deve-se sempre lembrar que neste contexto amazdnico,
se transportar € sempre muito limitado e isso torna tudo ainda mais dificil para quem

precisa fazer este translado.
4.3 AIRA: potencialidades, desafios e perspectivas

As informacgbes coletadas ao longo das pesquisas ja realizadas, puderam
fornecer subsidios para o entendimento do saber-fazer das praticas socioculturais
desenvolvidas pelo grupo de artesas. Mostram também os desafios que o artesanato
tradicional, como é o caso das cuias Aira, para atender esferas do mercado
consumidor e que poderdo ser implementadas agdes ou até mesmo Politicas
Publicas Locais voltadas para o fortalecimento dessas produgdes artesanais
tradicionais, fornecendo incentivos para fomentar essa atividade, consequentemente
através de incentivos culturais, econdmicos e sociais para o desenvolvimento na
produgao e comercializagao das cuias.

A pesquisa realizada através de referenciais tedricos e de questionarios de
entrevistas, torna-se relevante para o aprofundamento do assunto abordado. Os
questionarios foram desenvolvidos e direcionados ao publico-alvo deste estudo,
visando uma analise relacionada aos impactos no desenvolvimento social e
econdmico daquela regido apos a obtengdo da marca Aira.

A partir dos resultados preliminares obtidos, podemos observar que a
busca da qualidade do trabalho artesanal e a padronizacdo dos processos,
associadas a criacdo da ASARISAN e a concessao da marca coletiva, vem
contribuindo para ascensao do desenvolvimento local pois deram maiores
visibilidades as comunidades do Aritapera, aumentando a produgdo e a
comercializagao das cuias, além de valorizagao dos saberes, dos fazeres artesanais

e dos bens culturais da regido do Aritapera.
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Quando pensamos em marca como instrumento que possibilite a manutencao
de determinados atributos do produto ou de seu modo de producdo é pensar em
marca coletiva, em um uso coletivo que faga sua caracterizagao, pois é fundamental
que os produtos ofertados tenham um grau de diferenciagdo. Outro ponto importante
que destacamos, € sobre as producgdes locais e artesanais, que sao totalmente
diferentes das produgcdes em massa por manterem caracteristicas unicas, e por
respeitarem o meio ambiente e a sociedade onde estdo localizadas. As artesas de
Santarém produzem padrdes iconograficos diferenciados, ofertando produtos que
atendem as expectativas de um mercado consumidor especializado, no qual valores
como tradicdo, saber-fazer local, entre outros tém sido valorizados. Entretanto, tais
valores precisam ser devidamente comunicados ao consumidor (CARVALHO, 2011).

Visto os resultados identificados por meio da pesquisa, foi possivel tragcar a
conclusao a que se chegou apds todo o levantamento. Dito isso, o topico a seguir

trara respostas e ideias conclusivas referentes aos achados da pesquisa.

5 CONCLUSAO

A proposta de criacdo de um sistema de indicadores com as perspectivas
socioecondmica, inovagao, signo, cooperativismo, poder publico, sdo necessarias
para mensuracdao do impacto no desenvolvimento local nas comunidades do
Aritapera, pois diagnosticardo o que esta acontecendo na regido e quais os valores
estao sendo criados a partir da obtencdo da marca coletiva Aira.

A partir do diagnéstico dos indicadores pretende-se fomentar discussdes
sobre uma interagao entre setores e as possibilidades da elaboragdo de uma Politica

Local de Economia Criativa, pois uma politica pode ser usada para agregar varios
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setores com valores intangiveis e locais que se tornam atrativos agregando um
numero consideravel de mao-de-obra, gerando ocupagdao e renda além de
revitalizar economias locais voltadas as perspectivas de desenvolvimento social e
econdmico local.

Contudo, a existéncia de uma Marca Coletiva ndo impede a possibilidade de
cogitar o registro de uma indicagao geografica, visto que essa tem uma grande
significancia relacionada ao aumento de reconhecimento, a interatividade entre
regides e a possibilidade daquela regido em questdo, migrando assim para o
mercado competitivo. Pautando exigéncias e responsabilidades voltadas a qualidade
dos produtos confeccionados, assim, atraindo um publico consumidor maior.

Nosso pais em relacdo que ainda caminham de forma embrionaria, esta bem
a frente, mas é fundamental estimular sim que tenham mais marcas coletivas como
Aira e mais Indicagbes Geograficas as instituigdes precisam pensar em formas de
apoiar essas marcas coletivas e indicagdes geograficas porque isso requer apoio
técnico, servigos especializados e caros e nao existe politica publica para isso. Isso
quer dizer, que além da Marca, do registro em si, precisa-se também pensar na
forma como isso sera mantido na comunidade e como ela serd comunicada para o
consumidor.

A Marca trouxe resultado positivo, haja vista que a questdo do coletivo das
artesas ribeirinhas de Santarém mostrou pontos positivos, levando a organizagao
das mulheres produtoras na confecgdo das cuias sairem do anonimato, conseguindo
assim, recursos e despertando o interesse de parceiros para evolugédo da atividade.

Mas torna-se necessario fortalecer a Marca Coletiva Aira, trabalhar com a
comunidade para que entendam o que realmente move a produgdo das cuias, e a
importancia do seu uso na divulgagédo e na criagdo de uma vantagem competitiva
advinda de um planejamento, para o qual a comunidade ainda né&o foi
instrumentalizada, pois o planejamento e as metas ndo podem ser impostos a
comunidade, mas construido com ela, como por exemplo, o plano de comunicagao e
de divulgacédo que envolvem servigos especializados de publicidade e propaganda,
marketing, estudo de mercado, posicionamento de marca e que hoje a associagao
nao tem. Além do mais, se mostra imprescindivel também que os atores
governamentais e nao governamentais envolvidos com desenvolvimento local,
preservacdo dos conhecimentos tradicionais e com desenvolvimento sustentavel na

Amazbnia atuem em conjunto para divulgacao e o fortalecimento da marca da Aira.
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E nesse sentido se identificou a auséncia de politicas publicas que apoiem o aspecto
formal do uso da Marca coletiva.

A partir dos resultados obtidos com a pesquisa, defendemos que a Marca
Coletiva Aira necessita ser renovada, nao apenas por ter sido a 12 Marca Coletiva do
Estado do Para, mas pelo legado que ela carrega, pois, a AIRA simboliza o processo
de valorizagcdo da atividade das mulheres artesas de cinco comunidades da regiao
do Aritapera. Menciona-se que a AIRA é a unido de uma coletividade e fundaram a
ASARISAN em busca da padronizacdo dos processos, aprimoramento técnico e
melhoria da qualidade de seus produtos artesanais e mantendo a valorizacdo de
suas raizes tradicionais e culturais, n&o somente dentro do contexto familiar e
comunitario, mas também do ponto de vista social e econdbmico com foco na
preservacao das tradi¢ées do artesanato de cuias, da sustentabilidade e contribuicao
para ascensdo do desenvolvimento local, inserindo no mercado  produtos
diferenciados para um publico-alvo que prioriza mais a qualidade que os precos

tornando-os mais competitivos por todo o valor agregado a sua confecgao.
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