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RESUMO: Este trabalho reflete a experiéncia advinda dos planos de trabalho desenvolvi-
dos nos ano de 2011e 2012 no ambito do Programa de Extensdo Patrimonio Cultural na Ama-
z6nia (PEPCA), da Universidade Federal do Oeste do Para (UFOPA). A época realizaram-se
acOes de extensdo para divulgacdo de marcas coletivas e indicacbes geograficas em estraté-
gias de acesso a mercados, bem como assessoria juridica para o registro de Marca Coletiva
para bens culturais produzidos a partir de modos de fazer de tradigdo cultural e representati-
vos da regido do oeste paraense, quais sejam: artesanatos de cuias pretas ornamentadas da
Associacdo de Artesas Ribeirinhas de Santarém (ASARISAN) e de trangados de palha de tu-
cumé da Associacdo dos Artesdos do Arapiuns (AARTA). As atividades realizadas princi-
palmente com as artesds de Aritapera, suscitaram analises pertinentes, expressas em preocu-
pacOes e possibilidades para o uso de sinais distintivos na identificacdo de bens de tradicdo
cultural, fruto da pratica de grupos populares. Assim, o presente trabalho, partindo da analise
bibliogréfica sobre Direitos Intelectuais, Propriedade Intelectual e Patrimdnio Cultural, bem
como pela revisdo de relatorios produzidos a partir das atividades de pesquisa e extensdo, tem
como objetivo estudar o uso e o registro desses institutos para bens de tradigdo cultural, tais
como pegas de artesanato confeccionadas por comunidades locais a partir de conhecimentos
tradicionais e modos de fazer reconhecidos como patrimonio cultural imaterial, analisando as
dificuldades e as perspectivas colocadas pelo Sistema de Propriedade Intelectual.

Palavras-chave: Marca Coletiva, Indicacdo Geografica, Artesanato, Patriménio Imaterial,
Mercado.



ABSTRACT: This study reflects the experience arising from work plans developed in the
year 2011 and 2012 under the Cultural Heritage Outreach Program in the Amazon ( PEPCA )
, the Federal University of Western Parad ( UFOPA ) . At the time were held extension actions
for dissemination of collective marks and geographical indications in market access strategies
and legal advice for the registration of Collective Brand for cultural goods produced from
ways of making cultural tradition and representative of the region the Para west, namely: craft
ornate black bowls of Riparian Artisans Association of Santarém ( ASARISAN ) and twisted
tucuma straw of the Association of Artisans of Arapiuns ( AARTA ) . The activities carried
out primarily with the artisans of Aritapera , raised relevant analyzes , expressed in concerns
and possibilities for the use of distinctive signs to identify cultural tradition of durable, practi-
cal result of popular groups . The present work starts from literature review on Intellectual
Rights , Intellectual Property and Cultural Heritage , and by reviewing reports produced from
the research and extension activities , aims to study the use and registration of these institutes
for goods cultural traditions , such as handicrafts made by local communities from traditional
knowledge and ways of doing recognized as intangible cultural heritage , analyzing the diffi-
culties and prospects posed by the Intellectual Property System .

Keywords: Collective marks, geographical indication , Crafts, Intangible Heritage Market.
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INTRODUCAO

Nos ultimos anos, percebe-se um gradativo crescimento na atengdo que instituicdes
publicas e privadas vém dando & gestdo e salvaguarda do patrimonio cultural, buscando efeti-
var praticas que garantam a prote¢do do patriménio constituido e os meios e modos dos gru-
pos ligados a construcéo da cultura regional.

A ampliacéo dos conceitos de patrimdnio cultural imaterial presentes no artigo 216 da
Constituicdo de 1988 representa o veértice de discussdes que se delineiam no cenério nacional
desde a semana de arte moderna em 1922 e estimulou a elaboragéo do Decreto n® 3.551, de 04
de agosto de 2000, que institui o registro de bens culturais de natureza imaterial que constitu-
em patrimonio cultural brasileiro e cria o programa nacional de patrimdnio imaterial.

A partir do Decreto 3.551/2000, ampliam-se as politicas de preservacéo e salvaguarda
do patriménio cultural imaterial. Entre as varias maneiras de garantir a salvaguarda do patri-
monio, fruto da interacdo das comunidades locais com o meio, estd a valorizacdo dos bens
culturais em circuitos de mercados. Assim, alguns grupos tém encontrado em institutos da
Propriedade Intelectual uma forma de protecdo e agregacdo de valor aos seus produtos, é o
caso dos sinais distintivos, especificamente as marcas coletivas e indicagbes geograficas.

Os sinais distintivos sdo institutos da Propriedade Intelectual de grande relevéancia
quando se busca diferenciar produtos e servicos, podendo ainda proteger e agregar valor aos
bens, através de estipulagdo especifica em regulamento de uso seguida de boas estratégias de
acesso a mercados, especialmente para as marcas coletivas e indicacfes geogréaficas. Associa-
dos comumente as necessidades mercadolégicas do médio e grande empresariado, tais sinais,
em especial as marcas coletivas e as indicacdes geogréficas, vém despertando cada vez mais o
interesse de pequenos produtores rurais e artesdos, criando novas interfaces com questdes
ligadas a direitos culturais das populagdes locais, usos de recursos naturais e conhecimentos
tradicionais.

Nesse contexto, no ano de 2011 e 2012, no &mbito do Programa de Extensdo Patrimo-
nio Cultural na Amazénia (PEPCA), da Universidade Federal do Oeste do Para (UFOPA),
realizaram-se acOes de extensdo para divulgacdo de marcas coletivas e indicagdes geograficas
em estratégias de acesso a mercados, bem como assessoria juridica para o registro de Marca
Coletiva para bens culturais produzidos a partir de modos de fazer de tradicdo cultural e re-
presentativos da regido do oeste paraense, quais sejam: artesanatos de cuias pretas ornamenta-

das da Associacdo de Artesds Ribeirinhas de Santaréem (ASARISAN) e de trangados de palha



de tucuma da Associagdo dos Artesdos do Arapiuns (AARTA).

Em 2013, desenvolveu-se o plano de trabalho “Uso de sinais distintivos para
bens culturais: dificuldades e perspectivas do registro de Marcas Coletivas e Indicacdes Geo-
gréficas para artesanato de tradi¢do cultural”, no qual, para aléem das atividades de extenséo
realizadas com os arteséos, buscou-se o aprofundamento teérico sobre o uso de sinais distinti-
VoS para o artesanato de tradi¢do cultural, estudando perspectivas e desafios para o cotidiano
dos grupos populares e acesso a mercados.

O presente trabalho resulta de experiéncia advinda dos planos de trabalho desenvolvi-
dos em anos anteriores. Tem como objetivo estudar o uso e o registro de Marcas Coletivas e
Indicagbes Geogréficas para bens de tradicdo cultural, tais como pecas de artesanato confec-
cionadas por comunidades locais a partir de conhecimentos tradicionais e modos de fazer re-
conhecidos como patrimonio cultural imaterial, analisando as dificuldades e as perspectivas
colocadas pelo Sistema de Propriedade Intelectual.

O arcabouco conceitual aqui utilizado, longe de esgotar qualquer matéria ou discussao,
possui a funcdo de contextualizar as impressoes retiradas da experiéncia de atuagdo. No ambi-
to do programa realizamos atividades bibliogréficas voltadas a estudos dirigidos sobre Direi-
tos Intelectuais, Propriedade Intelectual e Patrim6nio Cultural, com énfase especialmente em
sinais distintivos, mais especificamente o registro de marcas coletivas e indicagdes geogréfi-
cas. Além disso, atuamos junto aos grupos, realizando oficinas para divulgacéo dos institutos
da marca coletiva e Indicacdo Geogréfica, bem como entrevistamos alguns sujeitos, material
que foi registrado em relatérios de viagem, mensal e final dos planos de extensdo e pesquisa.
Também produzimos um capitulo de livro, um artigo, duas cartilhas e alguns resumos relaci-
onados ao tema. Assim, 0 método de pesquisa adotado neste trabalho esta pautado na revisao
de material produzido e sistematizacdo do contetido com base nos conhecimentos apreendidos
nos estudos dirigidos das matérias mencionadas.

As atividades desenvolvidas, tanto de um ponto de vista pratico, como teérico, permi-
tiram visualizarmos que a diversidade de bens culturais e contextos sociais que se inserem no
conceito de patrimonio cultural exigem que as iniciativas de valorizagdo desses bens ocorram
também a partir de aproximagdes com outros campos de conhecimento e intervengéo, como é
0 caso das discussdes sobre as interfaces existentes entre Patrimonio Cultural e Propriedade
Intelectual.

Para atingir nosso mister dividimos o trabalho em trés capitulos principais, além da in-
troducgdo e consideracdes finais. O primeiro capitulo apresenta um panorama global partindo

do cenério internacional busca demonstrar as preocupa¢des mundiais com a perda do patri-



monio cultural imaterial, as quais, juntamente com as discussdes internas, iniciadas com Ma-
rio de Andrade, foram ponto de partida para adogdo do conceito de patrimdnio presente no
artigo 216 da Constituicdo federal e mais tarde constituiram todo o cendrio institucional de
protecdo e valoragédo do patrimonio imaterial nacional.

No segundo capitulo, tecemos breves consideragdes acerca da Propriedade Intelectual,
visando demonstrar algumas interfaces existentes com o patrimonio cultural. Em seguida par-
timos para discussdes especificas relacionadas aos sinais distintivos, conceituando o0s institu-
tos. Este capitulo funciona como complementagéo do terceiro, no qual se apresenta o caso da
marca Aira. Assim, antes de adentramos no estudo do caso é preciso apresentar, ainda que
sucintamente o instituto e suas caracteristicas, porquanto € fundamental conhecer as categori-
as que norteiam a matéria para que possamos compreender os limites e possibilidades da
relacdo entre a Propriedade Intelectual e o Patriménio Cultural Imaterial.

No Terceiro capitulo, as consideragBes gerais tragadas anteriormente ganham con-
tornos especificos. Contextualiza-se o universo em que estdo inseridas as artesas de Aritapera,
apresentando as préticas institucionais que levaram a criacdo da Associacdo das Artesas Ri-
beirinhas de Santarém (ASARISAN), no ambito da qual as mulheres participaram de ativida-
des para retomar préaticas esquecidas de ornar as cuias com grafismos. Neste capitulo, também
apresentamos como ocorreu a interagdo com o grupo, bem como o procedimento de registro
da marca Aira, sempre tecendo consideracdes acerca das possibilidades de gestdo do patrimo-
nio cultural imaterial através de estipulagdes no regulamento de uso, além da valoragdo do
bem em circuitos de mercado especializados. Por fim, sucintamente, apontamos para a pers-
pectiva de registro de uma Indicacdo Geogréfica para o artesanato de Cuias do Baixo Amazo-
nas.

Nesse contexto, para a academia este trabalho torna-se relevante pela especificidade da
abordagem, vez que ainda é diminuta a producdo de textos cientificos que busquem a intera-
¢éo do Patrimonio Cultural com a Propriedade Intelectual, principalmente sobre uma aborda-
gem de Marcas Coletivas e Indicacbes Geograficas. Além disso, ajuda a construir um quadro
de interdisciplinaridade, porquanto busca interrelacionar conhecimentos cientificos outrora

distantes.
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CAPITULO I - PATRIMONIO CULTURAL IMATERIAL

1.1. Cenéario Global

Nas décadas de 70 e 80, as mudangas politicas, econdmicas e tecnoldgicas delinearam
uma nova conjuntura mundial. O Advento das novas tecnologias facilitou a disseminagéo de
informacgdes e tornou fluida a fronteira dos Estados. Esse novo recorte, chamado globalizagéo,
apela a padronizacéo, a massificagéo de valores, sob o discurso da construcdo de uma socie-
dade global, sempre em detrimento das identidades nacionais. A crescente expanséo de pa-
drbes culturais, sucedido desse processo, tem instigado reflexdes acerca da preservacgéo de
uma cultura particular, nacional, ndo massifica.

Conscientes dessa realidade, atores sociais, particulares e coletivos, publicos e priva-
dos, voltam-se cada vez mais para o estudo, valorizag&o e salvaguarda do Patrimdnio Cultural
Brasileiro. Desde a realizacdo da semana da Arte Moderna em 1922 observam-se movimentos
para preservar os modos de ser, viver e fazer das populages formadoras da cultura nacional
(CAVALCANTE, FONSECA, 2008).

Para um pais socialmente diverso e com planos ambiciosos de desenvolvimento, como
0 Brasil, é fundamental resguardar as formas genuinas de expressdo cultural, principalmente
quando se observa no cenéario mundial o predominio de modos europeus e norte-americanos,
consequéncia da répida disseminacéo de informagdes e interdependéncia ocasionada pela glo-
balizacdo. Nesse sentido Laurent Lévi-Strauss faz as seguintes consideraces:

Na era da mundializacdo, em que a diversidade externa tende a tornar-se cada vez
mais pobre, torna-se urgente manter e preservar a diversidade interna de cada socie-
dade, gestada por todos 0s grupos e subgrupos humanos que a constituem e que de-
senvolvem, cada um, diferencas as quais atribuem extrema importancia. (LEVI-
STRAUSS, 2006, p. 82)

Defender elementos das identidades que compdem a diversidade social brasileira €
evitar, antes de tudo, o empobrecimento cultural, além de ser meio para garantir um desenvol-
vimento igualitario, pautado no respeito a pluralidade e complexidade cultural. A necessidade
de salvaguardar o patrimonio cultural mostra-se ainda mais reveladora pelas palavras da pro-
fessora Luciana Gongalves (2012, p. 19), para quem “O estudo do patrimdnio € [...] mecanis-
mo revelador de multiplas faces das sociedades do passado e do presente, permitindo ainda

vislumbrar suas projecoes para o futuro”.
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Nessa direcéo, o pais tem buscado, por meio de mudancas legislativas importantissi-
mas, como os artigos 215 e 216 da Constitui¢do de 1988, o Decreto n° 3.551/2000 e pela ado-
¢éo de politicas publicas, garantir a diversidade cultural, proporcionando meios a manutencéo
das préticas e costumes que compdem o patriménio cultural brasileiro.

Em verdade, essas mudancas refletem um contexto de discussdes férteis voltadas a va-
lorizacéo e preservacdo da cultura popular, tanto no cenrio nacional como internacional.

Em &mbito internacional, destaca-se a criacdo da Organizacdo das Nacgdes Unidas para
a Educacéo, Ciéncia e Cultura — UNESCO, em 1946. No interior da Organiza¢do muitos pai-
ses demonstraram interesse na criagdo de Comissdes Nacionais voltadas a identificagdo, estu-
do, documentacéo e valorizagdo do patrimdnio cultural. O interesse dos paises em preservar
seu patrimonio cultural reflete, entre outros fatores, preocupagdes com a perda de bens cultu-
rais, principalmente ap6s a destruicdo de obras e monumentos em paises participantes da Il
Guerra Mundial (MENEZES, 2010).

Desde sua criagdo, foram timidas as acfes da UNESCO em favor do patriménio cultu-
ral. Somente na década de 1960, ap6s o anuncio da construgdo da barragem de Assud, no Rio
Nilo, cujas &guas inundariam um vasto patriménio arqueoldgico, passou a mobilizar os Esta-
dos-membros para um esforco conjunto, buscando preservar vestigios milenares da histéria da
humanidade presentes naquela regido (MENEZES, 2010).

A partir dai, varios paises passaram a discutir significativamente acerca do patrimonio
cultural, o que levou & elaboracéo da “Convencéo para a Salvaguarda do Patrimdnio Mundial,
Cultural e Natural”, aprovada na 172 Sessdo da Conferéncia Geral da UNESCO, em 1972,
ocasido em que foi criada a “Lista do Patrimonio Mundial”. Assim, esse tema foi efetivamen-
te inserindo na agenda mundial de discussdes. No entanto, a “Lista do Patriménio Mundial”
nitidamente priorizou o registro de conjuntos arquiteténicos e sitios urbanos nos moldes euro-
peus, por conta disto varios paises ndo encontraram representatividade na iniciativa, uma vez
que os mais significativos elementos de suas culturas ndo se enquadravam em tal critério
(BRAYNER, 2012).

Nesse contexto, alguns Estados membros, liderados pela Bolivia, solicitaram a
UNESCO a realizacdo de estudos que apontassem formas juridicas de protecdo as manifesta-
¢Oes da cultura tradicional e popular como um importante aspecto do Patrimonio Cultural da
Humanidade. Esses estudos levaram a “Recomendacéo sobre a Salvaguarda da Cultura Tradi-
cional e Popular”, aprovada na 25% Reunido da Conferéncia Geral da UNESCO, em 19809.
Esse foi um dos eventos que impulsionaram a elaboragdo, em 2003, da “Convencéo para a
Salvaguarda do Patriménio Cultural Imaterial” (MENEZES, 2010).
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Laurent Lévi-Strauss resume o contexto e posicionamento internacional que orientou

por muito tempo o tratamento do patriménio cultural imaterial:

E verdade que, durante muito tempo, o estudo e a salvaguarda das formas de patri-
monio cultural, normalmente denominadas “imateriais”, em particular aquelas liga-
das a vida cotidiana e culturas populares, eram vistas como primos pobres das politi-
cas de conservacdo do patrimonio, se comparadas com os meios e esfor¢os consa-
grados as obras de arte e aos monumentos. Como decorréncia, sem divida, de uma
aplicagdo estrita do artigo primeiro do Ato constitutivo da UNESCO, que Ihe confe-
re, na area cultural, a missdo de assegurar “a conservacado e protecdo do patriménio
universal de livros, obras de arte e outros monumentos de interesse histérico ou ci-
entifico”, dos anos 50 ao fim dos anos 70, todas as grandes convengdes, recomenda-
¢Oes e cartas adotadas por sua iniciativa, inclusive a mais célebre de todas, a Con-
vencgdo do Patrim6nio Mundial de 1972, definiram seu campo de aplicagdo segundo
uma concepcao bastante restritiva de patrimonio cultural, limitada apenas & sua di-
mensao fisica. Foi preciso esperar 0 ano de 1989 para que a Conferéncia Geral ado-
tasse uma Recomendacdo para a salvaguarda da cultura tradicional e popular, Unico
texto juridico internacional na matéria até hoje. (LEVI-STRAUSS, 2006, p.79)

A Convencdo para a Salvaguarda do Patriménio Cultural Imaterial, celebrada pela
UNESCO em Paris, no dia 17 de outubro de 2003, fruto desse processo de mudanga interna-
cional, é sem duavida o instrumento mais importante na atualidade para o tratamento do patri-
monio cultural imaterial. O Brasil participou ativamente da sua elaboragdo e a ratificou por
meio do Decreto n® 5.753/2006. Seguindo as diretrizes dessa normativa, o Estado instaurou
um conjunto de politicas publicas de cultura que configuram o atual contexto institucional do
patrimonio cultural imaterial brasileiro (CAVALCANTE, FONSECA, 2008).

Entretanto, cumpre ressaltar que no Brasil as discussdes do patriménio cultural remon-
tam a 1922, quando da realizagdo da Semana da Arte Moderna, pela qual se projetou as ideias
de Mério de Andrade a respeito do tema da diversidade cultural e do interesse etnogréfico
pela cultura das camadas populares (CAVALCANTE, FONSECA, 2008). Mario de Andrade
é 0 expoente maximo da luta pela protecéo e valorizag¢do do patrimdnio cultural nacional, foi
um dos primeiros a vislumbrar a natureza ampla do patriménio, para além das expressdes em
formas de esculturas e monumentos de pedra e cal.

Na introducédo do “Relatdrio Final das Atividades da Comisséo e do Grupo de Traba-
Iho Patriménio Imaterial”, publicado em 2006 pelo IPHAN (Instituto do Patrimdnio Histdrico
e Artistico Nacional), demonstra-se a importancia do escritor para o atual estagio de protecgéo

e valorizagdo dos bens culturais:

No Brasil, o reconhecimento do papel das expressfes populares na formagao de nos-
sa identidade cultural remonta aos anos 30 e faz parte do contexto de criacdo do pro-
prio Instituto do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional - Iphan. O registro dessas
manifestacdes culturais esta previsto no anteprojeto elaborado por Mario de Andra-
de, em 1936, para a instituicdo e, embora ndo tenha sido levado a efeito por longo
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tempo, teve sua ideia retomada nos anos 70 pelo Centro Nacional de Referéncia Cul-
tural e, em seguida, pela Fundacdo Nacional Pr6-Memoria. Nesse periodo, foram re-
alizadas acBes de registro bastante significativas que, apesar do seu carater experi-
mental e ndo sistematico, propiciaram uma importante reflexdo sobre a questéo, ten-
do como principal fruto a sedimentacdo de uma nog¢do mais ampla de patriménio
cultural. Este conceito estd expresso nos artigos 215 e 216 da Constituicdo Federal
de 1988, que também estabeleceu a necessidade de se elaborar “outras formas de
acautelamento e de preservacdo”, além do tombamento, para as formas de expressao
e 0s modos de criar, fazer e viver. (GTPI, 2006, p. 15)

Entre os principais eventos que surgiram a partir da iniciativa de Mario de Andrade
destacamos a criagdo, em 1937, do Servico do Patrim6nio Histérico e Artistico Nacional
(SPHAN), primeira instituicdo do governo brasileiro voltada para a prote¢édo do patriménio
cultural do pais, que posteriormente transformou-se no atual IPHAN, autarquia do Ministério
da Cultura que é a instituicdo de referéncia para a atuagdo relativa ao Patriménio Cultural na
esfera federal (MENEZES, 2010).

Atualmente o instituto coordena as politicas de preservacédo e salvaguarda do patrimé-
nio cultural, atuando tanto na construcéo conceitual, como na intervencdo pratica, que inclui
diversas parcerias com 6rgdos publicos e organizacfes privadas. As politicas de preservagéo
do patriménio cultural corporificam-se nas ferramentas do Registro, no Inventario Nacional
de Referéncias Culturais (INRC), no Programa Nacional de Patriménio Imaterial (PNPI) e nos
Planos de Salvaguarda, os mais relevantes serdo discutidos oportunamente (CAVALCANTI,
2008).

Na esfera normativa a Constituicdo de 1988 é, sem divida, o reflexo mais importante
das consideragdes feitas por Mario de Andrade em 1936. O texto inova na conceituagdo do
patrimdnio cultural por consagrar uma nova e moderna concepgdo, mais abrangente e demo-
cratica. A Constituicdo avanca quando expressamente define como patriménio os bens cultu-
rais de natureza imaterial, tais como as formas de expressao, 0s modos de criar, fazer e viver.

Essa ampliag&o significativa do rol de protecdo traz situacdes inéditas para discusséo
do patrimdnio. As politicas de gestdo e salvaguarda, adotadas a partir das determinagdes cons-
titucionais, tem se aproximado de outros campos do conhecimento para atuar de forma mais
efetiva junto aos grupos tradicionais, como € caso do uso de sinais distintivos para identifica-
céo de bens de tradicdo cultural. A iniciativa busca agregar valor aos produtos, tais como pe-
cas de artesanato, a fim de melhorar a renda dos grupos produtores, estimulando a continuida-
de das préticas tradicionais, muitas vezes ameagadas de esquecimento pela substituicdo por
atividades mais rentaveis, como a agricultura e a pesca. Dessa forma, indiretamente favorece

a salvaguarda do patrimonio material e imaterial vinculado.
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Embora a Constituicdo Federal de 88 tenha trazido conceitos inovadores e amplos, a
implantacdo de politicas no campo do patriménio imaterial foi timida. Somente em novembro
de 1997, as orientagOes da Carta Magna resultaram em uma agéo mais efetiva: “a realizagéo
do seminério internacional, promovido pela Superintendéncia do IPHAN em Fortaleza - CE,
para discutir estratégias e formas de protecéo ao patrimonio imaterial”. (MENEZES, 2010).

Rogério Menezes, explica o evento de Fortaleza e suas principais consequéncias:

Nesse evento, foram apresentadas experiéncias brasileiras e internacionais de identi-
ficacdo, de resgate e de valorizagcdo de manifestacBes culturais vivas. Também se
discutiram os rumos da acdo institucional nesse campo, 0s instrumentos legais e as
medidas administrativas que poderiam ser propostas para a preservacdo dessa di-
mensdo do patriménio. O seminario produziu o documento A Carta de Fortaleza.
Nela recomendavam-se o aprofundamento do debate sobre o conceito de patriménio
cultural imaterial e o desenvolvimento de estudos para a criacdo de instrumento le-
gal, instituindo o ‘Registro’ como principal modo de preservagdo e de reconheci-
mento de bens culturais dessa natureza.

A Carta de Fortaleza repercutiu de imediato no Ministério da Cultura: em margo
de1998, constituiu-se Comissdo com o objetivo de elaborar proposta visando a regu-
lamentacédo da salvaguarda do patriménio cultural imaterial [...]. Também foi criado
0 Grupo de Trabalho Patriménio Imaterial - GTPI, que reunia técnicos do Iphan, da
Funarte e do MinC, para assessorar essa Comissao.

O resultado do trabalho conjunto entre a Comissdo e o Grupo de Trabalho Patrim6-
nio Imaterial — GTPI ndo demorou a surgir. Em 4 de agosto de 2000 o Decreto
n°3.551 instituiu “o Registro de Bens Culturais de Natureza Imaterial que constitu-
em patriménio cultural brasileiro” e criou “o Programa Nacional do Patrimbdnio Ima-
terial”. Quatro anos depois, em 7 de abril de 2004, ja na gestdo de Gilberto Gil fren-
te ao Ministério da Cultura, o Decreto n° 5.040 criou o Departamento do Patriménio
Imaterial do Iphan (DPI), ao qual se integrou o Centro Nacional de Folclore e Cultu-
ra Popular - CNFCP. (MENEZES, 2010. p. 15)

Por fim, Maria Laura Cavalcante e Maria Cecilia Fonseca, de forma sintética, contex-
tualizam o percurso brasileiro para configuracdo da nogéo de patrimonio cultural imaterial,
considerando os impulsos internos e externos:

A historia do percurso brasileiro da nocdo de patriménio cultural imaterial e do con-
junto de atuacdes propiciadas por ela associa-se a um duplo impulso. De um lado,
liga-se as preocupacdes expressas desde os anos 1920 pelo Modernismo brasileiro.
Essas preocupacdes embasam diversas realizages ndo so intelectuais como institu-
cionais, destacando-se entre elas a criagcdo do Servigo do Patrimdnio Historico e Ar-
tistico Nacional (SPHAN), em 1937. De outro lado, encontram-se os estimulos pro-
venientes da rede internacional articulada na UNESCO, que, desde seu surgimento,
apos a Segunda Guerra Mundial, notabiliza-se pela defesa da riqueza humana resul-
tante da diversidade cultural. (CAVALCANTE, FONSECA, 2008, p. 13)

Nesse contexto, faz-se necessaria a criacdo desta linha temporal detalhando eventos re-
levantes para a evolucdo dos conceitos e construgdo das atuais estruturas de protecéo do pa-
triménio cultural imaterial, a fim de contextualizar o leitor para temas fora da érbita juridica,

distantes da formacédo académica do autor.
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1.2. Conceito Juridico Constitucional

N&o sdo poucas as consideragdes a serem feitas quando se discuti o conceito de patri-
moénio cultural imaterial. Rogério Menezes assevera que sequer “existe consenso no plano
internacional ou no nacional sobre o termo que melhor define o conjunto dos bens culturais de
natureza imaterial, que sdo chamados de patriménio cultural intangivel, patrimdnio cultural
imaterial, cultura tradicional e popular, patriménio oral, patrimonio vivo, entre outros” (ME-
NEZES, 2010, p. 17).

Nesse sentido, é preciso esclarecer que o conceito de patriménio cultural imaterial
abordado neste trabalho é eminentemente juridico. Trata-se, em verdade, do conceito de cultu-
ra popular tradicionalmente estudada pela antropologia, mas que foi institucionalizado para
um melhor manuseio no atuar politico-institucional dos agentes ligados a pesquisa, divulga-
¢éo e salvaguarda do patrimonio cultural imaterial.

No plano internacional a UNESCO, no artigo 2° da Convencéo para a Salvaguarda do
Patrimonio Cultural Imaterial, define o patriménio imaterial como sendo:

[...] as préticas, representacoes, expressdes, conhecimentos e técnicas junto com os
instrumentos, objetos, artefatos e lugares culturais que Ihes sdo associados que as
comunidades, os grupos e, alguns casos, 0s individuos reconhecem como parte inte-
grante de seu patriménio cultural. Este patriménio cultural imaterial, que se transmi-
te de geracdo em geragdo, é constantemente recriado pelas comunidades e grupos em
funcdo de seu ambiente, de sua interacdo com a natureza e de sua histdria, gerando
um sentimento de identidade e continuidade e contribuindo assim para promover o
respeito a diversidade cultural e a criatividade humana. (UNESCO, 2003)

No Brasil, o IPHAN e o Ministério da Cultura optaram por adotar a terminologia esta-
belecida no artigo 216 da Constituicdo Federal de1988, in verbis:

Art. 216. Constituem patriménio cultural brasileiro os bens de natureza material e
imaterial, tomados individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia a
identidade, a acdo, a memoria dos diferentes grupos formadores da sociedade brasi-
leira, nos quais se incluem:

I — as formas de expressao;

Il — os modos de criar, fazer e viver;

111 — as criagdes cientificas, artisticas e tecnoldgicas;

IV — as obras, objetos, documentos, edificacdes e demais espacos destinados as ma-
nifestagOes artistico-culturais;

V — 0s conjuntos urbanos e sitios de valor histérico, paisagistico, artistico, arqueol6-
gico, paleontoldgico, ecoldgico e cientifico (grifo nosso).

A Carta amplia a nogdo de patrimdnio para além das definicdes do Decreto-Lei 25/37
(Lei do Tombamento), valoriza a multiplicidade cultural e permite a concretizagdo da cidada-

nia atraves de direitos culturais. Em verdade, é um reflexo da valorizagdo da sociodiversidade
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brasileira e o reconhecimento do papel das expressdes culturais de diferentes grupos sociais
na formacéo da identidade cultural nacional (SANTILLI, 2007).

Essa tutela constitucional do patriménio imaterial fundamenta-se, segundo Santilli
(2007), por ndo ser possivel compreender os bens culturais sem considerar os valores neles
investidos e que o representam, ou seja, sua dimensdo imaterial, e, da mesma forma, ndo se
pode entender a dinamica do patriménio imaterial sem o conhecimento da cultura material
que lhe d& suporte. No mesmo sentido s&o as consideragdes da Comissdo e Grupo de Trabalho
Patrimdnio Imaterial, feitas no relatério final de atividades:

Cientes dessas discussoes, e levando em conta que ela estd longe de chegar a uma
conclusdo, a Comissdo e o GTPI optaram neste trabalho por seguir o Artigo 216 da
Constituicdo Federal, que definiu o patrimonio cultural brasileiro como o conjunto
de bens culturais de natureza material e imaterial que se referem A acdo, A memoria
e A identidade dos grupos formadores da sociedade brasileira. Ndo ha duvida de que
as expressdes “patrimdnio imaterial” e “bem cultural de natureza imaterial” refor-
¢am uma falsa dicotomia entre esses bens culturais vivos e o chamado patriménio
material. (IPHAN, 2006, p. 17)

O Decreto n° 3.551/2000, em consonancia com o texto constitucional também apresen-
ta um conceito de patrimonio imaterial ao definir em seu artigo 1° que constituem patrimonio
cultural brasileiro: os saberes, os oficios, as festas, os rituais, as expressdes artisticas e ludicas
(CAVALCANTE, FONSECA, 2008).

Esses conceitos constitucionais e infraconstitucionais sdo fruto de um longo processo
histdrico de institucionalizacdo de politicas de preservacédo e salvaguarda do patriménio cultu-
ral imaterial, que procuram abandonar o olhar elitista, monumentalista e sacralizador de pa-
trimonio cultural. (SANTILI, 2007). E essa a nova perspectiva de patrimonio imaterial que

norteia as atuais politicas de preservacéo.

1.3. Protegdo do Patrimonio Cultural Brasileiro: Os instrumentos de Salvaguarda

A atual politica de salvaguarda do patriménio cultural imaterial executada pelo
IPHAN é reflexo direto, embora tardio, do artigo 215 da Constituicdo Federal de1988. As
bases dessa politica, como demonstramos, sdo consequéncia das diretrizes discutidas no se-
minario “Patrimdnio Imaterial: estratégias e formas de protecéo” de 1997, e sistematizadas na
“Carta de Fortaleza”. Posteriormente muitas dessas diretrizes foram normatizadas através do

Decreto n° 3.551, de 4 de agosto de 2000, que complementado pela Resolucdo n° 1, de 3 de
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agosto de 2006, constitui o principal aparato legal da atuagdo relativa ao patrimonio cultural
nacional (CAVALCANTE, FONSECA, 2008).

Em 2004, através do Decreto n° 5.040, de 6 de abril, foi instituido o Departamento do
Patrimonio Imaterial (DPI) do IPHAN, um departamento voltado especificamente para a pre-
servacgdo do patrimonio cultural imaterial. (CAVALCANTE, FONSECA, 2008). A partir de
dezembro de 2003, o Centro Nacional de Folclore e Cultura Popular (CNFCP) associa-se
também as acbes do DPI, apoiando o departamento e realizando atividades especificas relaci-
onadas a pesquisa, difuséo, apoio e fomento as culturas populares (MENEZES, 2010).

Estes dois 6rgdos passaram a gerenciar o conjunto de politicas voltadas para o patri-
monio cultural imaterial, tendo como principais instrumentos o Registro, o Inventario Nacio-
nal de Referéncias Culturais (INRC) e os Planos de Salvaguarda.

O registro foi instituido pelo Decreto n® 3.551/2000. Atua como uma forma de reco-
nhecimento e busca a valorizagdo dos bens imateriais, com base na producéo de conhecimen-
to, documentagéo, reconhecimento, valorizagdo, apoio e fomento (MENEZES, 2010). Corpo-
rifica-se nos livros de registro que estéo divididos tematicamente no §1° do Decreto, in verbis:

8§ 1° Esse registro se fard em um dos seguintes livros:

I - Livro de Registro dos Saberes, onde serdo inscritos conhecimentos e modos de
fazer enraizados no cotidiano das comunidades;

Il - Livro de Registro das CelebragGes, onde serdo inscritos rituais e festas que ar-
cam a vivéncia coletiva do trabalho, da religiosidade, do entretenimento e de outras
préticas da vida social;

111 - Livro de Registro das Formas de Expressao, onde serdo inscritas manifestaces
literarias, musicais, plasticas, cénicas e ludicas;

IV - Livro de Registro dos Lugares, onde serdo inscritos mercados, feiras, santua-
rios, pracas e demais espacos onde se concentram e reproduzem praticas culturais
coletivas.

O processo de registro descreverd o bem cultural de forma completa, na medida do
possivel, serd acompanhado da documentacdo correspondente a qual mencionard todos os
elementos relevantes, abrangendo o seu passado e o0 presente, e suas diferentes versdes. Pode-
r4 ser realizado por outros 6rgdos publicos ou entidades privadas, mas sempre sob a supervi-
sdo do IPHAN. Considerando que as praticas culturais sdo extremamente mutéveis, e que a
propria declaracdo de um bem como patriménio cultural poderd modificar a realidade de inte-
racdo com os atores responsaveis, o registro deve ser renovado a cada 10 anos, porquanto seja
referéncia de determinada época, é o que expressa o artigo 7° do Decreto n° 3.551/00 (ME-
NEZES, 2010).

O Inventario Nacional de Referéncias Culturais (INRC) é instrumento estabelecido no

art. 8° do Decreto n° 3.551/00, in verbis:
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Aurt. 8° Fica instituido, no &mbito do Ministério da Cultura, o “Programa Nacional do
Patrimo6nio Imaterial”, visando a implementacdo de politica especifica de inventério,
referenciamento e valorizagdo desse patriménio. (grifo nosso)

O INRC consiste em uma metodologia de pesquisa que tem como objetivo produzir
conhecimento sobre os dominios da vida social aos quais séo atribuidos sentidos e valores,
portanto, que constituem marcos e referéncias de identidade para determinado grupo social
(MENESES, 2010). O INRC é um procedimento de investigacdo composto por trés etapas,
vejamos:

Levantamento preliminar: reunido e sistematizagdo das informagdes disponiveis sobre
0 universo a inventariar, produzindo-se, ao final da etapa, um mapeamento cultural que
pode ter carater territorial, geopolitico ou tematico.

Identificacdo: descricdo sistematica e tipificacdo das referéncias culturais relevantes;
mapeamento das relagdes entre estas referéncias e outros bens e praticas; e indicacdo dos
aspectos basicos dos seus processos de formagéo, produgdo, reprodugao e transmisséo.
Documentacdo: desenvolvimento de estudos técnicos e autorais, de natureza eminente-
mente etnografica, e producdo de documentacao audiovisual ou outra adequada a com-
preensdo dos bens identificados, realizadas por especialistas, segundo as normas de cada

género e linguagem; inclui, ainda, a fundamentagdo do trabalho de inser¢do dos dados,
obtidos nas etapas anteriores, no banco de dados do INRC. (MENEZES, 2010, p. 20)

O INRC busca descrever cada bem cultural imaterial de modo a permitir a adequada
compreensdo dos processos de criacdo, recriagdo e transmissdo que o envolvem, assim como
dos problemas que o afetam. Trata-se de tarefa primordial para o conhecimento desse univer-
so de bens culturais e para a fundamentagdo das demais a¢Oes de salvaguarda (MENESES,
2010).

No que tange aos planos de salvaguarda, estes podem ser entendidos como uma forma
de apoio aos bens culturais de natureza imaterial, que através de mdltiplas iniciativas busca
garantir as condicBes para perpetuagdo das praticas culturais, atuando principalmente no as-
pecto material da vida dos grupos envolvidos, seja social ou economicamente, sempre criando
estratégias para valorizacdo do bem imaterial, estimulando sua continuidade (MENESES,
2010).

Os planos buscam seus elementos de trabalho junto aos inventarios e registros, pois
durante esses processos produz-se um enorme conhecimento sobre os modos de expressao e
organizacao dos grupos envolvidos, assim, ao identificar os mecanismos e instrumentos locais
de transmissdo do bem cultural é possivel planejar as maneiras mais adequadas de salvaguar-
da (MENESES, 2010).

Nesse contexto, percebe-se que a realidade de interagdo dos agentes de salvaguarda

com 0S grupos que constroem o patriménio cultural brasileiro é extremamente dinamica, en-
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volvendo uma série de acOes que vdo desde o levantamento de referéncias culturais para fins
de Registro como patrimdnio brasileiro, até intervenges necessérias a reproducdo das prati-
cas culturais dos grupos sociais por meio dos Planos de Salvaguarda.

Por outro lado, a diversidade de bens culturais e contextos sociais que se inserem no
conceito de patrimonio cultural exigem que as iniciativas de valorizagdo desses bens ocorram
também a partir de aproximagdes com outros campos de conhecimento e intervencdo, como é
0 caso das discussdes sobre as interfaces existentes entre Patrimonio Cultural e Propriedade
Intelectual.

Para permitir a continuidade dos bens culturais é fundamental garantir condigdes soci-
ais, econdmicas e ambientais necessarias a sua reproducgdo. N&o raro, as expressoes imateriais
do patriménio se corporificam em um bem tangivel, capaz de ser mensurado economicamen-
te, € 0 caso, por exemplo, dos conhecimentos tradicionais e modos de fazer que criam no meio
material produtos artesanais, tais como cuias ornamentadas, artesanato em palha de tucuma,
brinquedos em miriti. Muitos desses produtos culturais, expressdo méxima do patriménio
imaterial, possuem um universo de interacéo proprio articulados em circuitos de venda e con-
sumo. Assim, a recolocagéo de bens culturais em novos circuitos de mercados almeja valorar
economicamente a carga cultural do produto estimulando a produgdo com vistas a manter
vivas as praticas tradicionais ligadas ao processo de criacao.

Vislumbrando essa realidade, projetos de intervencéo tém buscado a valorizagcdo dos
produtos culturais, incentivando a producgéo e inserindo-os em circuitos de mercados que pro-
porcionem melhores condigdes aos grupos. Nesse contexto, a Propriedade Intelectual insere-
se, através dos chamados sinais distintivos, como ferramenta complementar de gestdo e valo-
rizacdo. Emerge como estratégia para valorizar modos de fazer artesanais e a reprodugéo dos

conhecimentos tradicionais.
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CAPITULO Il - PROPRIEDADE INTELECTUAL

2.1. Contextualizacdo

A Propriedade Intelectual refere-se, de modo geral, as produgdes do intelecto humano
que tem especial protecdo juridica. E o direito que o individuo possui sobre um bem incorp6-
reo, intangivel (DI BALSI, 2010). Ela divide-se em dois ramos principais, o direito autoral
(relacionado & propriedade musical, literaria, artistica, cientifica e de programas de computa-
dor) e a propriedade industrial (relacionado a invencdo, modelo de utilidade, desenho indus-
trial, marca). Além destes, estudos recentes colocam novas ramifica¢des para a regulamenta-
¢éo das criagOes intelectuais, como ocorre com os chamados direitos intelectuais coletivos
para designar a tutela juridica dos conhecimentos tradicionais.

Como visto, a Propriedade Intelectual engloba um campo de conhecimento demasiado
extenso, complexo e em muitos casos equidistantes, por isso, cumpre delimitar a atuagéo des-
te trabalho aos chamados “Sinais Distintivos”. Estes estdo identificados como ramificagdes da
propriedade industrial, sdo constituidos pelos simbolos identificadores utilizados em nichos
de mercado para individualizar agentes e seus produtos de outros no mesmo ramo de ativida-
de. S&o sinais distintivos os nomes de dominio, as indicacbes geogréficas, as marcas, que po-
dem ser de certificagdo, de empresa e coletiva, para falar apenas no campo da propriedade
industrial.

A seguir o trabalho concentra as discussdes em torno das Marcas Coletivas e Indica-
cOes Geogréficas, porquanto sejam sinais identificadores de titularidade coletiva e cujas ca-
racteristicas possibilitam aproximagdo com questdes ligadas a gestéo, prote¢do e valorizaco
do patriménio cultural imaterial, conforme sera demonstrado oportunamente. Antes, porém, é
necessario tecer algumas consideracBes acerca de interfaces existentes entre a Propriedade
Intelectual e o patrimonio cultural imaterial, considerando pontos de contato e distanciamento.
Deste modo, retoma-se consideracdo feita em publicagdo anterior que se mostra pertinente:

[...] os pontos de contato que se estabelecem entre patriménio cultural e propriedade
intelectual, [...] ficaram mais sensiveis a partir da significativa ampliacdo do rol de
bens culturais reconhecidos como patrimonio cultural pela legislacdo brasileira, em
especial com a inclusdo de bens de natureza imaterial, e do crescente destaque para
as discussdes sobre a protecdo para os produtos da criatividade humana, por meio de

mecanismos de propriedade intelectual, devido ao desenvolvimento técnico-
cientifico e & intensificacio da globalizagdo. (MILEO, SAMPAIO JUNIOR, 2012).



21

Nesse contexto, o reconhecimento recente de direitos as formas de expresséo da cultu-
ra popular e aos conhecimentos de povos tradicionais tem pressionado pela reinvengdo da
tutela juridica para as criag@es intelectuais para além dos direitos de propriedade privada indi-
vidual e na direcdo dos chamados direitos intelectuais coletivos. Questdes extremantes ligadas

a protecdo do patriménio cultural imaterial, porquanto, segundo Santili:

Os bens imateriais abrangem as mais diferentes formas de saber, fazer e criar, como
musicas, contos lendas, dancas [e etc.]. Incluem, ainda, os conhecimentos, inovagdes
e préticas culturais de povos indigenas, quilombolas e populagdes tradicionais, que
vao desde formas e técnicas de manejo de recursos naturais até métodos de caga e
pesca e conhecimento sobre sistemas ecolégicos e espécies com propriedades far-
macéuticas, alimenticias e agricolas — 0s conhecimentos tradicionais associados a
biodiversidade. (SANTILI, 2005, p. 120)

Neste ponto, é imperioso destacar a natureza coletiva dos bens representativos do pa-
trimoénio cultural imaterial, em face da titularidade individual caracteristica do sistema de
Propriedade Intelectual. Os bens culturais imateriais sdo aqueles representativos da identida-
de, acéo e memoria dos diferentes grupos, séo coletivos e de titularidade difusa. A Proprieda-
de Intelectual, por outro lado, estrutura-se como direito de propriedade sobre um bem incor-
péreo, procura regular a ligagdo do autor, ou criador com o bem imaterial. Através dela esta-
tuem-se as regras e procedimentos para obtengéo do privilégio que garantird ao detentor, pes-
soa fisica ou juridica, o uso, gozo e disposi¢do exclusiva do bem, por tempo determinado ou
ndo, a fim de que haja exploragdo econdmica pelo titular (DI BLASI, 2010).

Portanto, € nitido o contraponto entre o difuso e coletivo em face do particular e priva-
do. Juliana Santili aborda o tema de maneira clara quando se debruga sobre o conceito tradici-
onal de propriedade do Cdadigo Civil e confronta-o com a realidade de grupos em que a ideia

de coletivo impera:

O conceito de propriedade - o direito de proprietario de usar, gozar e dispor da coisa
e de reavé-la do poder de quem que injustamente a possua ou detenha é excessiva-
mente estreito e limitado para abranger a complexidade dos processos que geram a
inovacdo, a criatividade e inventividade nos contextos culturais em que vivem o0s
povos indigenas, quilombolas e populagdes tradicionais. No direito ocidental, a pro-
priedade tanto no direito material quanto imaterial € um direito essencialmente indi-
vidual e de contetido fortemente econémico e patrimonial, sobretudo quando se trata
de propriedade coletiva e condominial, cada coautor do direito é plenamente identi-
ficavel.

Os processos inventivos e criativos de tais populagdes sdo, por esséncia, coletivos, e
a utilizacdo das informacoes, ideias e recursos gerados com base em tais processos é
amplamente compartilhada. Portanto, a concepgdo de um direito de propriedade -
pertencente a um individuo ou a alguns individuos determinados — é estranha e con-
traria aos proprios valores e concepcdes que regem a vida coletiva em tais socieda-
des. (SANTILI, 2007, p.124)
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As consideragdes acima apresentam um panorama geral observado quando da utiliza-
¢do da Propriedade Intelectual para protecdo de bens coletivos e de titularidade difusa, tais
como os conhecimentos tradicionais, que como a autora também demonstrou, compdem o
patrimonio cultural imaterial.

Entretanto, quando adentramos em contexto especifico, como a presenca de bens cul-
turais inseridos em circuitos de mercado, percebe-se a preocupacdo de artesdos e pequenos
produtores em agregar valor para produtos ou servicos na inten¢do de recolocagédo comercial
dos mesmos para incremento da renda familiar, o que nos remete a demandas mais especiali-
zadas no ambito dos direitos intelectuais, como a identificacdo de bens de tradi¢éo cultural
através do registro de marcas e indicacfes geograficas, sinais identificadores que devido a sua
titularidade diferencial tem permitido o acesso desses grupos aos direitos de Propriedade Inte-
lectual (MILEO, SAMPAIO JUNIOR, 2012).

No caso das marcas coletivas, um grande diferencial em relagdo aos demais institutos
da Propriedade Intelectual é seu registro por entidade representativa para o uso comum dos
seus membros, relativizando a exclusividade para o uso do sinal distintivo apenas pelo titular
da marca e agregando funcdes atipicas a identificacdo de produtos e servicos no mercado,
como as de estabelecer padréo para o controle da qualidade e a de agregar valor a partir de
objetivos comuns acordados entre os membros de uma associagdo. Essas ultimas questdes se
colocam igualmente para o registro de indicacdes geograficas para artesanato, sempre acom-
panhadas de polémicas sobre os limites entre os padrdes acordados coletivamente pelos pro-
dutores de uma regido em relacdo ao livre exercicio da criatividade individual na producéo
(MILEO, SAMPAIO JUNIOR, 2012).

Cumpre destacar que ndo se confunde a titularidade atribuida & marca coletiva com o
bem imaterial que so indiretamente é atingido pelo instituto. Os modos de ser, fazer e viver
dos grupos, sdo sempre difusos e coletivos. A titularidade da marca coletiva é da entidade
representativa e recai sobre o sinal, assim, os membros daquela entidade ao respeitarem as
determinagdes do regulamento de uso poderdo utilizar a logo. No caso das indicaces geogré-
ficas, 0 que se protege é nome da regido (com o seu respectivo logo, se houver) e a entidade é
mero representante legal da coletividade, ndo a titular da Indicagdo Geografica.

Nesse contexto, notamos o uso de sinais distintivos, como novas estratégias para a va-
lorizag&o de bens culturais inseridos em circuitos de mercado. O uso apropriado desses meca-
nismos da Propriedade Intelectual possibilita a protegdo indireta do patriménio cultural imate-
rial a partir da previsdo em regulamento de uso de critérios para a reproducdo de modos de

fazer tradicionais, assim como pode favorecer a continuidade de préticas tradicionais com a
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obteng&o de renda, estimulada pelo valor agregado do produto, que passa a circular em mer-
cados especializados (MILEO, SAMPAIO JUNIOR, 2012).

2.2. Sinais Distintivos

Séo diversos os fatores que influenciam os consumidores na escolha de um bem em
detrimento de outro andlogo disponibilizado no mercado, envolvendo valores pessoais e re-
ceptividade quanto & mensagem que o produto ou servi¢o costuma passar ao seu publico alvo.
Assim, é comum utilizar sinais que identificam produtos e servigos ofertados no mercado,
facilitando ao consumidor perceber diferencas quanto as caracteristicas em relac&o a bens de
natureza semelhante e com base nelas, realizar escolhas. Tais sinais sdo, em regra, comumente
utilizados para atender necessidades da industria de médio e grande porte, entretanto, ganham
cada vez mais espago junto a pequenos produtores rurais e artesdos, em especial devido as
caracteristicas e especificidades da marca coletiva e indicacdo geografica.

Os sinais distintivos atuam como ponte ligando o produtor ou prestador de servico ao
publico consumidor, transmitindo informagdes e sentimentos que diferenciam o bem a ele

vinculado. Tornam o produto ou servigo reconhecivel e atrativo a determinado publico.

2.2.1. Marcas

Dentre os sinais identificadores as marcas mostram-se ferramentas extremamente efi-
cientes, na protegéo e valoragéo para 0 acesso a mercados. A marca segundo Di Blasi:
[...] € um sinal que permite distinguir produtos industriais, artigos comerciais e servigos
profissionais de outros do mesmo género, de mesma atividade, semelhantes ou afins, de
origem diversa. E para seu titular meio eficaz para constituicdo de uma clientela. Para o
consumidor representa a orientacdo para a compra de bem, levando em conta fatores de
proveniéncia ou condi¢des de qualidade e desempenho. (DI BLASI, 2010, p. 292)
As marcas, segundo a Lei 9.279/1996 - principal diploma nacional da Propriedade In-
dustrial, sdo sinais distintivos visualmente perceptiveis, ndo compreendidos nas proibicdes
legais (artigo 122). Isso significa que, as marcas sdo todas as expressdes, simbolos e neolo-

gismos utilizados com a finalidade de distinguir produtos e servigos de outros, semelhantes ou



24

afins, ou ainda, de atestar a conformidade de produtos ou servicos com determinadas normas
ou especificagdes técnicas (MAPA, 2009).

Na legislacdo e na doutrina, as marcas estdo classificadas segundo alguns critérios.
Quanto a forma de apresentagdo podem ser nominativa (representada por palavras, letras, nd-
meros e algarismos, desde que ndo apresentem forma fantasiosa), figurativa (desenvolvida na
forma de desenhos, combinagdo de figuras, cores, simbolos graficos, letras e nimeros apre-
sentados de modo ilustrativo e fantasioso), e mista, (representada pela combinagéo de elemen-
tos figurativos e nominativos). A marca pode ser também tridimensional, ou seja, constituida
pela forma particular dada diretamente a um produto ou seu recipiente.

Na classificacdo quanto ao uso, além das marcas de produto e das marcas de servico
que sdo conceitos autoexplicativos, existem as marcas de certificacdo e as marcas coletivas. A
primeira é utilizada por entidades para atestar a adequacdo de produtos e servigos a determi-
nacdes técnicas, a exemplo o INMETRO e o ISO 9001. A segunda, por outro lado, atesta que
um produto ou servico € proveniente de membros de uma determinada entidade coletiva, co-
mo uma associagdo, cooperativa ou sindicato. E o que se I& no artigo 123 da Lei 9.279/1996:

Art. 123. Para os efeitos desta Lei, considera-se:

I - marca de produto ou servico: aquela usada para distinguir produto ou servico de
outro idéntico, semelhante ou afim, de origem diversa;

Il - marca de certificacdo: aquela usada para atestar a conformidade de um produto
ou servico com determinadas normas ou especificagBes técnicas, notadamente quan-
to a qualidade, natureza, material utilizado e metodologia empregada; e

111 - marca coletiva: aquela usada para identificar produtos ou servigos provindos de
membros de uma determinada entidade.

Para além de meros sinais identificadores, em um mundo onde as mudangas sdo cons-
tantes, com o surgimento diario de novos produtos, as marcas sdo pontos de referéncia no
mercado. Quando geridas de forma eficiente podem, além de diferenciar produtos e servigos,
atribuir valores, sentimentos, e até status. Essa caracteristica da marca ha muito € explorada
pelas grandes corporagdes, Apple, Facebook e Coca-Cola, sdo exemplos extremos de gestéo
de marcas e agregacdo de valores. As estratégias para transformar a marca em um ativo capaz
de transmitir uma infinidade e informagdes ao consumidor e convencé-lo a adquiri-la é cha-
mada “Branding” (FARIA, 2009).

Embora néo seja o foco deste trabalho discutir a gestdo de marcas, o tema torna-se im-
portante, porquanto as marcas coletivas vém ganhando relevancia, devido sua capacidade de
representar para o consumidor 0s meios, métodos, missao e objetivo que orientam as préaticas
dos membros de determinada entidade coletiva. Assim, na realidade das produgdes tradicio-

nais, a marca coletiva possui a capacidade de vincular saberes tradicionais a produtos cultu-
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rais, proporcionando a criacdo de uma identidade particular, tornando possivel o alcance de
mercados especializados onde esses bens serdo valorizados, ndo apenas pela estética ou funci-
onalidade, mas pelo valor cultural agregado. Em publicagdo anterior tecemos as seguintes
consideragdes sobre o tema:
[...] a relacdo propriedade intelectual e patriménio cultural também ocorre no regis-
tro de marcas, quando grupos populares, com atuacdo em diferentes areas da
(re)producdo cultural, recorrem aos procedimentos do Instituto Nacional de Proprie-
dade Industrial (INPI). Este seria 0 caso de grupos populares que atuam nas areas
musicais e de celebragfes, assim como na producdo de pecas artesanais. A demanda
da Associagdo de Artesds Ribeirinhas de Santarém (ASARISAN) proporciona um
otimo exemplo disso, haja vista 0 modo de fazer cuias ser objeto de Inventario Na-
cional de Referéncias Culturais e de processo administrativo para registro como Pa-
triménio Cultural do Brasil, ambos no ambito do Insgituto do Patrimdnio Histérico e
Acrtistico Nacional (IPHAN). (MILEO, SAMPAIO JUNIOR, 2012).

Considerando outras classificagdes apresentadas acima para as marcas registradas, a
marca coletiva pode ter apresentacdo nominativa, mista ou tridimensional. Entretanto, para
que a marca tenha plena eficacia em suas prerrogativas é necessario o registro no Instituto
Nacional de Propriedade Industrial (INPI). Para que um sinal seja registrado como marca €
necessario preencher os requisitos da novidade, distinguibilidade - ainda que relativa, e da
licitude. A regulamentacdo no Brasil se da por meio da Lei 9.279/1996, especialmente nos
artigos 122 a 175, além de outras disposigdes esparsas.

O registro garante, ao primeiro que promové-lo, a propriedade exclusiva sobre o sinal,
protecdo em todo territério nacional e em sua area especifica de atuacdo, desde que o pedido
da marca ndo incorra nas proibicGes legais ou venha a causar confuséo para o publico consu-
midor em relacdo a outras marcas presentes no mercado. Antes, porém, de levar seu sinal a
registro o titular deve realizar uma busca previa de anterioridade, enquadrar o produto ou ser-
vigo que receberd o sinal segundo a Classificacdo de Nice e também identificar o logo de
acordo com os critérios da Classificacdo de Viena.

A busca de anterioridade é um meio pelo qual o requerente de um registro pode fazer
uma pesquisa no banco de dados do INPI no ramo e atividade em que sua marca ir4 atuar, no
intuito de verificar se existe algum sinal semelhante e anteriormente registrado. N&o € obriga-
toria, todavia, é extremamente aconselhavel ao interessado realiza-la antes de efetuar o depo-
sito. A busca ndo se restringe ao nome especifico da marca, mas toda palavra, simbolo ou
logo semelhante. Ela pode ser feita na base de dados do INPI no link de pesquisas do site,
através de uma serie de op¢Bes: nimero de processo, nome da marca, titular da marca, cddigo

da figura, entre outros.
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O direito marcério é regido por dois principios, o da territorialidade e o da especiali-
dade, ou seja, a marca possui prote¢cdo em todo o territério nacional e especial protegdo na
area em que atua. No entanto, Para dar efetividade ao principio da especialidade é necessario
enquadrar a marca segundo o produto ou servico que representa. Esse enquadramento ocorre
através da Classificacdo de Nice, que é uma lista constituida por 45 classes, tendo estas sido
desmembradas em classes de produtos e servigos, possuindo mais de vinte mil itens. (DI
BLASI, 2010).

As marcas, segundo a legislacdo brasileira, sdo sinais visuais capazes de diferenciar
um produto ou servigo de outro analogo. Por seu caréater essencialmente visual, é necessario
ao registro que o titular de marca figurativa ou mista realize a caracterizacdo de seu sinal atra-
vés da Classificacdo de Viena cujo objetivo principal é, em todos os casos, facilitar a busca de
anterioridade. A Classificagdo de Viena é composta por listas de categorias, divisdes e se¢des
que permitem enquadrar o elemento figurativo da marca. Entre as categorias podemos apre-
sentar: a categoria 1, composta por corpos celestes, fenbmenos naturais, mapas geogréficos; a
categoria 2 relativa a imagem de seres humanos; a categoria 3 de Animais, entre outras. Cada
categoria € repleta de subdivisdes especificas e essas subdivisdes possuem um codigo classifi-
catorio que as identifica na busca de anterioridade.

No Brasil, o sistema de registro é eminentemente atributivo de direito, ou seja, somen-
te com o registro adquire-se a propriedade exclusiva sobre o sinal. Porém, mesmo sem o re-
gistro, o sinal existird e até poderd ser utilizado no mercado, é o que se chama de marcas de
fato. Nesse caso, o0 sistema ndo reconhece a exclusividade e se houver eventual conflito com
uma marca registrada, esta Ultima prevalecera. Percebe-se, portanto, a importancia do registro
no sistema normativo brasileiro.

O INPI é o 6rgdo federal responsavel por avaliar os sinais que pretendem registro co-
mo marca. Os procedimentos sdo relativamente simples, ndo ha, por exemplo, necessidade de
visto de advogado. O proprio titular ou um terceiro contratado podem juntar a documentagao
necessaria, pagar as taxas e realizar o depdsito. Apds um processo de analise dos documentos
depositados pelo titular, se cumpridos os requisitos e o sinal ndo incorrer nas proibigdes legais
do artigo 124, o INPI emitira o certificado de registro, valido inicialmente por dez anos, mas
renovavel por igual periodo, indefinidamente. Os procedimentos constam nos artigos 155 a
164 da Lei de Propriedade Industrial, in verbis:

Art. 158. Protocolizado, o pedido serd publicado para apresentagdo de oposi¢do no
prazo de 60 (sessenta) dias.

§ 1° O depositante serd intimado da oposi¢do, podendo se manifestar no prazo de 60
(sessenta) dias.



27

§ 2° N&o se conhecera da oposicdo, nulidade administrativa ou de acéo de nulidade
se, fundamentada no inciso XXIII do art. 124 ou no art. 126, ndo se comprovar, no
prazo de 60 (sessenta) dias ap6s a interposi¢do, o deposito do pedido de registro da
marca na forma desta Lei.

Art. 159. Decorrido o prazo de oposic¢do ou, se interposta esta, findo o prazo de ma-
nifestacdo, serd feito o exame, durante o qual poderdo ser formuladas exigéncias,
que deverdo ser respondidas no prazo de 60 (sessenta) dias.

8§ 1° Néo respondida a exigéncia, o pedido sera definitivamente arquivado.

§ 2° Respondida a exigéncia, ainda que ndo cumprida, ou contestada a sua formula-
¢do, dar-se-a prosseguimento ao exame.

Aurt. 160. Concluido o exame, sera proferida decisdo, deferindo ou indeferindo o pe-
dido de registro.

[...]

Art. 161. O certificado de registro serd concedido depois de deferido o pedido e
comprovado o pagamento das retribuicdes correspondentes.

Art. 162. O pagamento das retribui¢des, e sua comprovacao, relativas a expedigdo
do certificado de registro e ao primeiro decénio de sua vigéncia, deverao ser efetua-
dos no prazo de 60 (sessenta) dias contados do deferimento.

Paragrafo Unico. A retribuicdo poderad ainda ser paga e comprovada dentro de 30
(trinta) dias apds o prazo previsto neste artigo, independentemente de notificagdo,
mediante o pagamento de retribuicdo especifica, sob pena de arquivamento definiti-
vo do pedido.

Art. 163. Reputa-se concedido o certificado de registro na data da publicacéo do res-
pectivo ato.

Art. 164. Do certificado deverdo constar a marca, 0 nimero e data do registro, nome,
nacionalidade e domicilio do titular, os produtos ou servigos, as caracteristicas do
registro e a prioridade estrangeira.

O registro de marcas coletivas possui algumas diferengas importantes advindas da na-
tureza juridica do instituto, por exemplo, sé poderé ser requerido por pessoa juridica represen-
tativa de coletividade (artigo 128, §2° da Lei 9.279/96) e acompanhada obrigatoriamente de
um regulamento de uso:

Art. 147. O pedido de registro de marca coletiva contera regulamento de utilizacéo,
dispondo sobre condicdes e proibi¢bes de uso da marca.

Paragrafo unico. O regulamento de utilizagdo, quando ndo acompanhar o pedido,
devera ser protocolizado no prazo de 60 (sessenta) dias do depdsito, sob pena de ar-
quivamento definitivo do pedido.

O regulamento de uso devera conter determinacdes sobre quem pode utilizar a marca,
quais as condicdes de uso e penalidades aplicAveis ao ndo cumprimento das normas nele pre-
vistas, podendo ainda estipular critérios de qualidade, respeito as normas ambientais e de
comportamento junto ao cliente, entre outros. Patricia Peralta e Elizabeth Silva, vislumbrando
0 potencial desse documento para a gestdo do patrimdnio cultural imaterial comentam que:

A partir do estipulado no regulamento de uso, tem-se que as marcas coletivas pode-
réo exercer funcdes para além daquelas consideradas classicas das marcas, quais se-
jam a distintiva e a de indicagdo de origem. Caso a coletividade titular da marca co-
letiva determine padrdes de controle de qualidade a serem observados e seguidos pe-

los associados, o regulamento, entdo, exercera também a funcdo de manutengéo de
caracteristicas tradicionais e até mesmo de cuidados socioambientais.
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[...] O regulamento de uso de uma marca coletiva é, portanto, um instrumento de au-
torregulacdo que pode se tornar um elemento eficiente de autogestdo para o titular
desse sinal, estimulando a manutencao de padrdes tradicionais que diferenciam
o produto (grifo nosso).(PERALTA, SILVA, 2010, p.82)

Tendo em vista a realidade de interacdo entre sinais distintivos e patrimonio imaterial,
em que produtos culturais passam a acessar mercados cada vez mais competitivos e exigentes
é importante construir estratégias de atuacéo, na qual o uso da marca coletiva surge como um
instrumento importante de protecéo e agregacao de valores, especialmente por suas caracteris-
ticas, j& que, atraves do regulamento de uso os membros podem estipular critérios relaciona-
dos as caracteristicas do produto. Por ser de titularidade de entidade representativa, tém custos
diminuidos, além, € claro, de seu carater distintivo diferenciado, pelo qual se expressam valo-
res socioculturais do grupo, distinguindo produtos de tradigdo cultural daqueles oriundos de
processos de producdo em massa.

Neste ponto, é importante reafirmar que a marca coletiva sera de titularidade da enti-
dade representativa, que ficard responsavel por ela perante o INPI, devendo atualizar dados
cadastrais, informar eventuais modificagdes no regulamento de uso, pedir a prorrogacdo da
marca a cada 10 anos (se houver interesse em manter a manter a marca coletiva) e pagar as
taxas correspondentes. Por sua vez, 0s membros da entidade poderdo utilizar a marca coletiva
sem necessidade de autorizacdo prévia, com obrigacéo de respeitar as normas que constem no

regulamento de uso e de zelar por sua integridade.

2.2.2. Indicacdo Geogréfica

No que tange a indicacdo geogréfica, podemos afirmar, com base na doutrina e legis-
lacdo, que é um sinal distintivo capaz de vincular o nome de determinada regido geografica a
caracteristicas de produto se servigos, sejam de natureza técnica e operacional, sejam ligadas a
fatores ambientais e culturais.

O Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento, 6rgdo atuante no Brasil no que
tange a divulgacéo e estimulo ao registro de indicacdes geograficas, a define como sendo “um
nome geografico que distingue um produto ou servico de seus semelhantes ou afins, por que
este apresenta caracteristicas diferenciadas que podem ser atribuidos & sua origem geogréfica,

configurando nestes o reflexo de fatores naturais e humanos” (BRUCH et al, 2010, p. 29).
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Historicamente determinadas regides tornaram-se conhecidas por oferecerem produtos
ou servigos cujas caracteristicas estdo profundamente ligadas as particularidades locais, le-
vando consumidores ao habito de diferenciar os bens comercializados a partir do nome geo-
gréfico. Isto ocorre com o café do Cerrado Mineiro (Minas Gerais), as uvas e mangas do Vale
do Submédio S&o Francisco (Bahia e Pernambuco), os doces de pelotas (Rio Grande do Sul),
as panelas de barro de Goiabeiras (Espirito Santo), assim como pode vir a ocorrer também
com as cuias do Aritapera e os trangados de palha do Arapiuns, (produtos artesanais advindos
de modos de fazer tradicional na regido Oeste do Pard) desde que cumpridos 0s requisitos
legais (MILEO, SAMPAIO JUNIOR, 2012).

A indicacdo geogréfica é um importante sinal distintivo na medida em que possui a
capacidade de transmitir informagdes ao consumidor acerca das propriedades do bem, associ-
ando o produto ou servico ao local de sua procedéncia. Tratando-se de artigos de tradigdo
cultural, como uma pega de artesanato produzida a partir de conhecimentos tradicionais, 0 uso
do nome geogréfico torna-se ainda mais significativo, pois, através dele o consumidor reco-
nhece o valor cultural do produto. Além disso, a reputacdo do nome geogréfico favorece o
acesso a mercados especializados, que podem remunerar melhor em razao das caracteristicas
peculiares do bem, estimulando a producéo e mantendo vivo o modo de fazer tradicional.
Nesse ponto torna-se oportuno a seguinte citagéo:

[...] onde existem comunidades e conhecimentos tradicionais, riquezas culturais e
biologicas, sabores particulares, artesanatos tipicos; observa-se um processo de
ameagca a sua existéncia, seja pela pressdo da homogeneizagdo dos processos produ-
tivos, seja pela apropriacdo indevida de tais recursos (materiais e imateriais) por
“competidores desonestos”.

Neste sentido, as IG contribuem também como uma nova alternativa para a protecdo
e a defesa da sociobiodiversidade enquanto um patriménio comum da humanidade.
(BRUCH et al, 2010, p.95)

Consciente desde processo, o consumidor tem sido agente ativo de valorizagdo dos
produtos e servicos vinculados a Indicacdo Geogréfica, uma vez que reconhece a procedéncia
dos bens de determinada localidade, de onde advém certas caracteristicas apreciadas. Publica-
¢do do MAPA aponta para essa mudanga importante:

Ressaltam-se, também, novos comportamentos de consumidores, como a reivindicagdo
regional, cultural ou politica. Nesse sentido, o consumidor ndo é mais considerado como
um agente passivo, mas um sujeito capaz de reagir e promover certos modelos de desen-
volvimento. Alguns autores falam de “consum’ator”, evidenciando o consumidor enga-
jado, o consumidor consciente.[...] A escolha de comprar um produto de origem nao é
apenas uma pratica comercial ou uma questdo de gosto, é também uma “reivindicacdo

identitaria”. Trata-se de consumir 0 que esta mais préximo de si, com a sensagao de re-
sistir a globalizacdo, de ndo perder os seus valores. (BRUCH et al, 2010, p. 39)
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No que tange ao tratamento normativo da matéria, a legislagdo nacional que regula-
menta as indicagdes geograficas é bastante sucinta. A lei 9.279/1996 trata do instituto em ba-
sicamente seis artigos, 176 a 182. Para complementar a matéria o paragrafo unico do artigo
182 transfere ao INPI a competéncia para legislar sobre o registro das I1Gs, regulado atualmen-
te pela Resolugéo 75/2000 (BRUCH et al, 2010).

Em relagdo aos conceitos, a Lei de Propriedade Industrial (LPI) ndo define de forma
precisa as indica¢des geogréficas, apenas se limitou a afirmar que “constitui indicacdo geogra-
fica a indicacdo de procedéncia e as denominagdes de origem”. Entendendo-se por Indicagdo
de Procedéncia (IP) o nome geogréfico de pais, cidade, regido ou localidade de seu territorio,
que tenha se tornado conhecido como centro de extragdo, producdo ou fabricacdo de determi-
nado produto ou de prestagio de determinado servico. (Art. 177, Lei 9.279/1996). E, em re-
sumo, um local que ganhou notéria fama por prestar determinado servi¢co ou produzir deter-
minado produto, como por exemplo, os Doces de Pelotas (RS) e o Guarana de Maués (AM).

A Denominacdo de Origem (DO), por sua vez, é nome geografico de pais, cidade, re-
gido ou localidade de seu territorio, que designe produto ou servico, cujas qualidades ou ca-
racteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio geografico, incluidos fatores natu-
rais e humanos (Art. 178, Lei 9.279/1996). Nesse caso, a qualidade diferenciada do produto
ou servigo ocorre em razdo do local, tanto por fatores naturais (por exemplo, a qualidade do
solo ou da agua, a frequéncia de chuvas, a temperatura ambiente, o indice de umidade do ar,
utilizar recurso natural que é encontrado apenas naquela localidade, etc), quanto por fatores
humanos (por exemplo, pelo modo de fazer ou receita diferenciada utilizada naquela regiéo,
pelo uso de conhecimentos tradicionais, por preferéncias locais de consumo, etc).

As diferencgas entre as IP e as DO influem diretamente no processo de registro, por-
quanto, em termos resumidos, para a indicagéo de procedéncia a documentagao e procedimen-
tos tem como foco demonstrar somente a notoriedade do local de origem. Por outro lado, para
as denominacdes de origem serd fundamental caracterizar os elementos que atribuem deter-
minada qualidade ao produto ou servigo ligada essencialmente ao local de origem, conside-
rando fatores naturais e humanos. A comprovacdo da notoriedade da regido nesse caso € ele-
mento dispensavel, uma vez que advém diretamente da qualidade inerente ao produto
(BRUCH et al, 2010).

Os documentos necessarios ao registro estdo descritos no artigo 6° da Resolugao
75/2000 do INPI, in verbis:
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Art. 6° O pedido de registro de indicagdo geografica devera referir-se a um Unico
nome geografico e, nas condicdes estabelecidas em ato préprio do INPI, contera:

| - requerimento, no qual conste:

a) 0 nome geogréfico;

b) a descrigdo do produto ou servico; e

¢) as caracteristicas do produto ou servigo;

11 - instrumento habil a comprovar a legitimidade do requerente, na forma do art. 5
111 - regulamento de uso do nome geografico;

IV - instrumento oficial que delimita a area geogréfica;

V - etiquetas, quando se tratar de representacdo gréafica ou figurativa da denomina-
¢do geografica ou de representacdo geografica de pais, cidade, regido ou localidade
do territorio;

V1 - procuragdo, se for o caso, observado o disposto nos arts. 13 e 14; e

V11 - comprovante do pagamento da retribuicdo correspondente.

Para atender as exigéncias desses documentos sdo necessérias, por parte dos interessa-
dos, algumas providéncias importantes no sentido de gerar conhecimento e tomar decisdes
sobre a indicagéo geografica.

Em primeiro lugar, os interessados deveréo levantar informagdes sobre o produto ou o
servigo para identificar a modalidade de registro (identificagdo de procedéncia ou denomina-
céo de origem, conforme as diferencas explicadas anteriormente) e delimitacdo da area geo-
gréfica, isto é, o limite territorial que considera a localizacdo de produtores, prestadores de
Servigos, recursos naturais utilizados, onde ocorrem etapas da cadeia produtiva, dentre outras.
Para instruir o processo de registro, podem ser necessarios estudos técnicos de diferentes
areas do conhecimento dependendo da natureza do produto ou servico, e documentos de Or-
gdos publicos relacionados com o bem distinguido pelo nome geografico (BRUCH et al,

2010). S&o exigéncias do artigo 7° da referida Resolug&o, in verbis:

Art. 7° O instrumento oficial a que se refere o inciso 1V do artigo anterior é expedido
pelo érgdo competente de cada Estado, sendo competentes, no Brasil, no ambito es-
pecifico de suas competéncias, a Unido Federal, representada pelos Ministérios afins
ao produto ou servigo distinguido com o nome geografico, e os Estados, representa-
dos pelas Secretarias afins ao produto ou servico distinguido com o0 nome geogréfi-
co.

8§ 1° Em se tratando de pedido de registro de indicacdo de procedéncia, o instrumen-
to oficial a que se refere o caput, além da delimitagcdo da area geogréafica, devera,
ainda, conter:

a) elementos que comprovem ter o nome geografico se tornado conhecido como
centro de extragdo, produgdo ou fabricacdo do produto ou de prestagdo do servigo;

b) elementos que comprovem a existéncia de uma estrutura de controle sobre 0s
produtores ou prestadores de servigos que tenham o direito ao uso exclusivo da indi-
cagdo de procedéncia, bem como sobre o produto ou a prestagdo do servigo distin-
guido com a indicacdo de procedéncia; e

¢) elementos que comprovem estar os produtores ou prestadores de servicos estabe-
lecidos na area geografica demarcada e exercendo, efetivamente, as atividades de
producdo ou de prestacdo do servico;

§ 2° Em se tratando de pedido de registro de denominag&o de origem, o instrumento
oficial a que se refere o caput, além da delimitacdo da area geogréfica, devera, ainda,
conter:
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a) descricdo das qualidades e caracteristicas do produto ou do servigo que se devam,
exclusiva ou essencialmente, ao meio geografico, incluindo os fatores naturais e
humanos;

b) descricdo do processo ou método de obtencdo do produto ou do servico, que de-
vem ser locais, leais e constantes;

c) elementos que comprovem a existéncia de uma estrutura de controle sobre o0s
produtores ou prestadores de servigos que tenham o direito ao uso exclusivo da de-
nominacdo de origem, bem como sobre o produto ou a prestagdo do servigo distin-
guido com a denominacgéo de origem; e

d) elementos que comprovem estar os produtores ou prestadores de servigos estabe-
lecidos na area geografica demarcada e exercendo, efetivamente, as atividades de
producdo ou de prestacdo do servico.

Nesse ponto, Além da assessoria juridica que pode ser necessaria aos grupos interes-
sados, o registro de indicacBes geogréficas demanda o uso de informacdes oficiais sobre as
caracteristicas do produto ou servico em relagdo ao lugar, sendo de fundamental importancia a
intervencdo de instituicBes parceiras, publicas ou privadas. E necesséria a participacio de pro-
fissionais especialistas, como historiadores, antrop6logos e soci6logos para atuar, por exem-
plo, no estudo historico que visa aos elementos comprobatérios da notoriedade da regido;
geografos e topografos para atuar na delimitagdo da &rea geogréfica, considerando toda a ca-
deia produtiva, bem como os fatores naturais e humanos; bidlogos, quimicos, engenheiros,
zodlogos, entre outros, que deverdo demonstrar propriedades quimicas do solo, espécies vege-
tais e animais com determinados predicados, clima caracteristico, sistematizacdo de um modo
de fazer especifico, entre outras caracteristicas intimamente ligadas a natureza do bem objeto
da denominagdo de origem.

Considerando, a vasta gama de informagdes necessérias ao registro de uma indicacéo
geografica, principalmente as Denominagdes de Origem, as universidades, como instituicao
que concentra Vérias &reas de conhecimento, possui papel fundamental para efetivacdo desse
processo. As prospecgdes indispensaveis a instrucdo do dossié de registro das IGs é campo
fértil para producéo de trabalhos académicos nas mais diferentes areas. Assim, ao atuar ati-
vamente no auxiliando o registro de uma IG, as Instituigdes de Ensino cumprem seu mister,
tanto no que tange a pesquisa quanto a extensao.

A organizacao social é outro aspecto que merece atencdo antes de iniciar o processo
administrativo. O registro do nome geografico serd em nome de pessoa juridica que represen-
te a coletividade interessada, podendo ser uma associa¢do, cooperativa ou sindicato, desde
que legitimada pelos produtores ou prestadores de servigo estabelecidos na area delimitada.
Tal exigéncia consta no artigo 5° da Resolugéo 75/2000 do INPI:

Art. 5° Podem requerer registro de indicagfes geogréaficas, na qualidade de substitu-
tos processuais, as associagdes, 0s institutos e as pessoas juridicas representativas da
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coletividade legitimada ao uso exclusivo do nome geografico e estabelecidas no res-
pectivo territorio.

Pela andlise do dispositivo, percebe-se que, ao contrario das marcas coletivas que per-
tencem a entidade representativa, as indicagdes geogréficas se caracterizam por ser um bem
coletivo, para ao qual a entidade é mero substituto processual, sendo que todos os produtores
ou prestadores de servigo estabelecidos na area delimitada terdo direito ao uso da indicacéo
geogréfica. H& necessidade, portanto, que o grupo requerente seja o legitimo representante
dos produtores locais. A organizagdo da entidade representativa €, sem ddvida, um dos princi-
pais obstaculos a serem superados para o registro, isso por que o enorme nimero de sujeitos
participantes expdem e cria uma série de conflitos. (BRUCH et al, 2010).

Assim como para as marcas coletivas, também ha exigéncia da elaboracdo de um regu-
lamento de uso para acompanhar o processo. Nele deverdo constar determinagfes de quem
podera utilizar o nome geogréfico, condi¢bes de uso, formas de controle e até mesmo penali-
dades para quem ndo cumprir as normas ali definidas. O regulamento de uso ser4 encaminha-
do junto com o pedido de registro, sendo um instrumento importante para a gestdo da indica-
¢éo geografica.

A legislagdo ndo define requisitos minimos para elaboracdo de um regulamento de
uso. Porém, através de uma analise dos objetivos das IG, podemos resumir que ele servird
para o controle dos produtores (ou prestadores de servicos) sobre os fatores referentes a quali-
dade de seu produto ou servico, porquanto o sucesso da indicacdo geografica esta principal-
mente na reproducdo das caracteristicas distintivas do produto local de semelhantes que te-
nham outro local de origem. Esse aspecto é fundamental quando se trata de construir normas e
mecanismos de controle. Assim, os agentes interessados definem os elementos essenciais re-
lacionados ao produto ou servigo, estabelecendo critérios desde as etapas da cadeia produtiva,
até mesmo padrdes de qualidade e estratégias de comercializagdo para alcancar o publico alvo
BRUCH et al, 2010).

Munidos da vasta documentacdo necessaria, 0s interessados fardo o deposito do pedi-
do junto ao INPI. A partir dai segue os procedimentos dispostos no artigo 9° em diante da
Resolucéo 75/2000:

Art. 9° Apresentado o pedido de registro de indicacdo geografica, sera 0 mesmo pro-
tocolizado e submetido a exame formal, durante o qual poderdo ser formuladas exi-
géncias para sua regularizacdo, que deverdo ser cumpridas no prazo de 60 (sessenta)
dias, sob pena de arquivamento definitivo do pedido de registro.

Art. 10 Concluido o exame formal do pedido de registro sera 0 mesmo publicado,
para apresentacdo de manifestacdo de terceiros no prazo de 60 (sessenta) dias.
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Paragrafo Unico. Da data da publicacdo da manifestacdo de terceiros passara a fluir o
prazo de 60 (sessenta) dias para contestagdo do requerente.

Art. 11 Decorrido o prazo fixado no art. 10 sem que tenha sido apresentada manifes-
tacdo de terceiros ou, se apresentada esta, findo o prazo para contestacdo do reque-
rente, sera proferida decisdo reconhecendo ou negando reconhecimento a indicagédo
geografica.

Paragrafo Unico. A decisdo que reconhecer a indicacdo geografica encerra a instan-
cia administrativa.

[..]
Art. 12 Da decisdo que negar reconhecimento a indicacdo geografica cabe pedido de
reconsideracdo no prazo de 60 (sessenta) dias.

§ 1° Para fins de complementagéo das razdes oferecidas a titulo de pedido de recon-
sideragdo, poderdo ser formuladas exigéncias, que deverdo ser cumpridas no prazo
de 60 (sessenta) dias.

8§ 2° O pedido de reconsideracéo sera decidido pelo Presidente do INPI, encerrando-
se a instancia administrativa.

Dada a sua diversidade socioambiental, o Brasil possui abundéncia de produtos com
cores, cheiros, sabores e modos de fazer tdo singulares que acabam por caracterizar o local de
procedéncia. Apesar dessa vocagdo nacional para as indicacfes geogréficas, ainda sdo poucos
os registros no INPI, especialmente para as denominacdes de origem. Embora, seja complexo
e longo, o registro de uma indicacdo geografica traz inlmeras vantagens para os produtores
(BRUCH et al, 2010).

Tratando-se de bens com carga cultural leva-se em consideracdo primeiramente uma
forma de estimulo a sua conservacédo, pelo sentimento de pertencimento gerado pela adogéo
do sinal, ha também um carater pecuniario, ou seja, ao agregar valor ao bem proporciona-se
aos seus detentores a possibilidade de novas atividades econdmicas a partir desses conheci-
mentos, uma vez que ha uma grande valoracdo social sobre produtos e servigos que possuem
bases culturais.

Considerando os beneficios advindos do registro de indicaces geogréficas e em razéo
do mecanismo ainda ser pouco conhecido, discutido e estimulado na regido amazoénica é fun-
damental seu estimulo, em que pese a potencialidade de produtos e servicos ofertados em ra-
z&o da diversidade bioldgica e social existente, assim como pelo crescente interesse comercial
despertado por bens originados a partir de recursos naturais e/ou modos de fazer, criar e viver

dos moradores da regido.
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CAPITULO 11l - O ARTESANATO DE CUIAS DO ARITAPERA

As cuias da regido do Baixo Amazonas possuem lugar de destaque no dia a dia das
populacdes ribeirinhas, funcionando como utensilio multifuncional, usado para armazenar a
farinha, consumir liquidos, na canoa para esvaziar a dgua, etc. Esta presente também no coti-
diano urbano, principalmente no consumo do tacacd, alimento tipico da Regido Norte, atuan-
do como artigo decorativo do lar ou como acessdrios no vestuario feminino. (CARVALHO,
2011)

As cuias séo produzidas a partir dos frutos da cuieira (Crescentiacujete), possuem um
formato arredondado, séo tingidas de preto por um pigmento natural extraido da casca de uma
arvore chamada axuazeiro ou cumatezeiro. A pratica de producéo é de origem indigena cujo
inicio é desconhecido, mas registrado desde o seculo XVII, por pesquisadores, poetas, natura-
listas e viajantes (SANTOS, 1982, p. 29).

Trata-se de um oficio eminentemente feminino que atravessou os seculos com a repro-
ducéo de processo artesanal que utiliza recursos naturais e humanos da regido, assim como
ocorre a producéo de novas caracteristicas de acordo com a criatividade das artesas, ao agre-
garem elementos que se colocaram a partir da dinamicidade de suas préticas culturais e das
relagdes humanas em sentido mais amplo (MILEO, SAMPAIO JUNIOR, 2012).

Apesar de ocorrer em varios municipios do Baixo Amazonas, é em Santarém no Para,
no Projeto de Assentamento Agroextrativista do Aritapera, que o artesanato de cuias esta as-
sociado de forma mais intensa & populagéo local, vinculagdo ganha pela intensa producéo de
cuias nessa regido, assim como qualidade superior em termos de matéria prima e ornamenta-
cédo, esta Ultima caracterizada por desenhos diversos incrustados na superficie da cuia por
meio de incisdes, feitas com objetos pontiagudos (CARVALHO, 2011).

Importante frisar que as cuias sdo artigos para 0 comércio, mesmo com uso domestico
corriqueiro, seu escopo principal é o de auferir renda aos produtores, fato registrado por Luci-
ana Carvalho:

No que tange ao artesanato de cuias, em especial, duas coisas parecem certas e in-
contestes para os observadores desde os tempos coloniais: 0 género de quem o pro-
duzia e o fato de que sempre esteve presente em diferentes mercados, dentro e fora
de seu territério de origem (CARVALHO, 2011, p. 21).

Sendo caracteristico da regido do Baixo Amazonas, em especial representativo da

identidade coletiva das mulheres que confeccionam artesanato em cuias no presente, 0 modo
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de fazer cuias tingidas e ornamentadas vem atraindo Varios projetos e intervengdes. Destaca-
mos o projeto “Cuias de Santarém”, iniciado no ano de 2002 através do Centro Nacional de
Folclore e Cultura Popular, que juntamente com véarios parceiros, iniciou atividade de valori-
zacdo do modo de fazer, recuperando um repertdrio perdido de grafismos que outrora decora-
vam a superficie das cuias, mas devido a processos de mudanga socioecondmica foram substi-
tuidos pelas cuias lisas (sem grafismo), vendidas em Santarém com finalidades diversas, co-
mo de moldura para pinturas e afins dos artesdos urbanos (MILEO, SAMPAIO JUNIOR,
2012). Assim explica Lucina Carvalho:

[...] Artesdos da cidade [de Santarém], desprovidos das técnicas e matérias primas

necessarias a confecgdo de cuias até a etapa de seu tingimento, se especializaram na

pintura de paisagens em cuias pretas (tingidas) e lisas, isto €, sem ornamentos inci-

sos, adquiridas das mulheres ribeirinhas que tradicionalmente respondiam por toda
essa producdo artesanal.

Nas véarzeas do rio Amazonas, onde se concentram comunidades produtoras desse ar-
tesanato, processou-se certo abandono das praticas de ornamentacdo, como adequacgdo do
produto a um mercado que tendia a priorizar as cuias lisas (no caso dos arteséos urbanos que
as compravam para trabalhar e revender) e pintadas com paisagens (no caso de turistas).
(CARVALHO, 2011).

As atividades do projeto Cuias de Santarém concentram-se na regido do Aritapera, nas
comunidades de Carapanatuba, Centro do Aritapera, Cabeca d’Onga, Surubim-Acu e Enseada
do Aritapera, onde os grupos de artesds demonstraram maior receptividade as atividades do
projeto. A intervencdo culminou na realizacdo do Inventario Nacional de Referéncias Cultu-
rais sobre o modo de fazer cuias do Baixo Amazonas e paralelamente no processo de registro
como patrimonio cultural do Brasil, que atualmente se encontra em andamento. Aquele proje-
to foi o ponto de partida para discussdes acerca da criacdo de critérios de qualidade na con-

feccdo das pegas e organizacdo em forma de associativismo para os interessados.

3.1. Associacdo das Artesas Ribeirinhas de Santarém - ASARISAN

A associagéo foi criada em 2003, fruto do trabalho de mobilizagdo social iniciado, nas
comunidades de Cabega d’Onga, Carapanatuba, Centro do Aritapera, Enseada do Aritapera e

Surubim-Acu, em parceria com o Projeto Cuias de Santarém. Atualmente é composta por 25
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membros e visa a promogdo do artesanato de cuias conforme aptidGes e interesses coletivos,
estimulando a melhoria de sua qualidade e produtividade.

No ambito da associagdo, as artesds participaram de inimeras atividades voltadas a
sua qualificacdo, tanto no modo de produzir, quanto em associativismo e estratégias de acesso
a novos mercados, obtendo diferenciais para seus produtos em relacdo a outras artesas que
ndo participam da entidade. A partir das discussdes sobre critérios de qualidade dos produtos,
as associadas conseguem acessar novos mercados através de parceiros e apoiadores que co-
nhecem durante a vigéncia de projetos e intervencdes na area do artesanato. Essas acoes resul-
tariam na valorizacdo do artesanato em cuias e, como consequéncia, do papel social das mu-
Iheres que praticavam essa atividade na varzea santarena, assim como a recolocagdo dos pro-
dutos no mercado de modo a atender um publico consumidor diferenciado (MILEO, SAM-
PAIO JUNIOR, 2012).

Antes da criagdo da associaco, as artesds viviam um processo de desvalorizagdo dos
produtos no comércio local, consequéncia de uma crescente demanda por cuias com superfi-
cie tingida de preto, sem ornamentos ou acabamento mais detalhado, para satisfazer artesdos
urbanos nos municipios de Santarém e Monte Alegre, que utilizam as cuias nuas como mate-
ria prima para confeccéo de artigos artesanais variados. As comunidades da varzea tiveram
que se adaptar a esta demanda de mercado local, atuando simplesmente como fornecedoras
primarias. As cuias lisas eram compradas diretamente nas comunidades por marreteiros que
pagavam cerca de trés reais por duzia e posteriormente revendiam a artesdos de Santarém e
Monte Alegre (CARVALHO, 2011).

O contexto de desvalorizagdo apresentado acarreta em perda, pelo esquecimento do
repertorio das artesds de Aritapera. Assim, 0 projeto cuias de Santarém, através de pesquisa e
assessoria, incentivou a retomada do antigo modo de ornamentar cuias e incentivou a conti-
nuidade da atividade por meio do acesso a mercados especializados de artesanato que pagam
um valor muito superior para cada pega, entre trés e trinta reais, dependendo do tamanho e
modelo (CARVALHO, 2011). Percebe-se, portanto, a importancia da recolocacdo no mercado
para a reproducdo do modo de fazer cuias e a qualidade de vida das artesas.

A interacdo com novos agentes de comercio importou modificagdes significativas na
organizacdo para producdo das cuias, as artesas, por exemplo, diminuiram a quantidade pro-
duzida para priorizar a qualidade dos produtos. As mulheres néo deixaram de comercializar
cuias no mercado local, mas passaram a diferenciar os produtos, de acordo com critérios de
qualidade, deixando de vender aos atravessadores e comerciantes de Santarém as pegas que

seriam fornecidas aos compradores externos, que pagam melhor por elas. Quando foi pergun-
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tada sobre a diferenga entre as pecas que vendiam para o mercado local e as que eram enco-
mendas de representantes de outras localidades, uma artesa respondeu:
E como disse uma mulher 1a em casa. Ela perguntou qual era a diferenca. Ai a Mun-
dica foi buscar duas coisas, né. Ai ela perguntou pra mulher qual era a diferenca que
ela via, ai a mulher respondeu que tinha uma que era mais mal feita, grossa, menos
pintada, comprida, enquanto tinha uma outra que era mais lisa, pintada, redonda. En-
t40 a diferenca é essa, né?* (apud MILEO, SAMPAIO JUNIOR, 2012, p.117)

O relacionamento com outros agentes de comercializagdo importaria igualmente em
mudancas quanto ao tempo e a forma de produzir. Para atender os critérios de qualidade e o
prazo negociado para as encomendas dos novos mercados, onde elas conseguiam melhores
pregos por cada pega, elas necessitaram reorganizar o sistema de producéo, como se percebe
nas palavras de uma artesé:

Olha, naquele tempo... Porque a gente nunca trabalhou ruim, a gente fazia sempre bem a
coisa. Mas, a gente trabalhava mais assim sabe, fazia mais. E agora, no tempo desse, a
gente tem que fazer coisa de qualidade, né? E ai o servigo é mais devagar. Naquele tem-
po, ndo, a gente dizia: “Fulano, vem me ajudar a alisar cuia que eu vou te ajudar depois”.
A gente alisava, assim, 20, 30 dlzias por dia. E agora ndo, a gente senta, alisa e rapa
umas 5 duzias por dia, porque tem que fazer melhor, tem que ser mais direito, ser mais
rapada, né? (apud MILEO, SAMPAIO JUNIOR, 2012)

Nesse contexto, cabe ressaltar também a organizacdo produtiva peculiar das artesas
que teve especial relevancia na discusséo iniciada para o registro da marca coletiva. Em cada
comunidade, um grupo de em média seis artesas se organiza para a confec¢do coletiva de pe-
cas de artesanato em cuia, dividindo as atividades do ciclo produtivo conforme as habilidades
pessoais de cada uma, colaborando umas com as outras como expresséo de solidariedade que
se estabelece entre as mulheres de uma mesma comunidade. Tal organizag&o ocorre nos cha-
mados ndcleos de producéo, unidades informais que funcionam de forma descentralizada e
autbnoma, sendo essenciais para a realizacdo das atividades das artesds. Os nicleos de produ-
¢do recebem o nome das respectivas comunidades onde residem as artesds, sendo Cabeca
d’Onca, Carapanatuba, Centro do Aritapera, Enseada do Aritapera e Surubim-Acu. No que
tange & organizagdo em nucleos de produgdo, Luciana Carvalho analisa:

Sobre as formas de transmissdo dos saberes e fazeres artesanais, o ntcleo de produgdo
assumiu fung@es tradicionalmente devotadas a familia: nele, pelo contato com artesds
mais velhas e experientes, as mogas mais jovens podiam aprender o oficio em todas as
suas etapas. A socializagdo das jovens artesds, embora ndo muito numerosas, se dava ja
dentro do novo sistema de producdo e comercializacdo voltado para o mercado externo a

Santarém, o qual requer, além do dominio das técnicas artesanais, habilidade para fazer o
preenchimento de etiquetas, listas de pecas e precos, despachos de encomendas, controle

'As falas de artesds utilizadas na presente publicacdo decorrem de entrevistas realizadas, no dia 09 de julho de 2011,
durante oficina de cartografia social para a Associacdo de Artesas Ribeirinhas de Santarém (ASARISAN) organizada
pelo Programa de Extensdo “Patrimdnio Cultural na Amazénia” e pelo Projeto Nova Cartografia Social da Amaz6nia.
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de planilhas de venda, administracdo de capitais de giro (CARVALHO, 2011, p. 41,
apud MILEO, SAMPAIO JUNIOR, 2012)

Com tantas mudancas, surge na realidade da ASARISAN a necessidade de criar meios
que diferenciem os produtos das suas associadas de outros analogos, afinal, a producéo de
cuias ndo é exclusividade da regido, muito menos da associa¢do. A intengdo era que a concep-
¢éo da identidade visual acompanhasse a recolocagdo no mercado consumidor, assim como
servisse para diferenciar as pecas produzidas pelas associadas em relacéo as de outras artesas
da regido que ndo teriam passado pelo processo de associativismo e pelas discussdes sobre os
critérios de qualidade para o artesanato de cuias (MILEO, SAMPAIO JUNIOR, 2012).

Assim, em discussfes com o Centro Nacional de Folclore e Cultura Popular - CNFCP
nasceu a proposta de criagdo de uma identidade visual para o artesanato da ASARISAN, ten-
do um designer daquela instituicdo desenvolvido a marca “Aira”, que no tupi significa fazer
incisdo, riscar, riscado, listrado, como referéncia ao modo de fixacdo dos grafismos nas super-

ficies das cuias.

LY g
r aly-

Logo da marca coletiva Aira, registrada no INPI em 29 de abril de 2014,
Processo n° 904283828; Disponivel em: < http://www.inpi.gov.br/>

3.2. O Pedido de Registro da Marca Coletiva Aira

As artesds possuiam um histérico de uso e tentativa de registro de marca, porém devi-
do a dificuldades em razéo de burocracias ndo puderam registrar sua marca “Aira”, apesar de

a utilizarem no mercado. Nesse sentido, no ambito do projeto “Patriménio Cultural na Ama-



40

zOnia: Experiéncia de Pesquisa e Gestdo”, pensou-se em atividade de extensdo voltada a pres-
tacdo da assessoria juridica necessaria ao registro. A assessoria juridica em direitos intelectu-
ais foi prevista como uma das atividades do plano de trabalho “Sinais Distintivos e Acesso a
Mercados”, desenvolvido no ano de 2011.

No ambito do projeto, foi realizada oficina temética para os membros da Associa¢do
de Artesds Ribeirinhas de Santarém (ASARISAN), na regido do Aritapera (Santarém). As
oficinas serviram para dialogar com a associagéo parceira sobre a importancia dos sinais dis-
tintivos como estratégia para o0 acesso a novos mercados ou valorizacdo de bens culturais em
circuitos de mercados j& conhecidos e explorados.

O primeiro encontro com as artesés ocorreu no dia 16 de abril de 2011, na escola San-
tissima Trindade, na comunidade Centro do Aritapera. Na ocasido, foi apresentado ao grupo o
plano de trabalho proposto para divulgacdo dos sinais distintivos como meios de acesso a
mercados. Expuseram-se também, em linhas gerais, as condiges para o registro segundo o
interesse da associagdo. Esse primeiro encontro teve o objetivo de dialogar com o grupo sobre
a importancia dos sinais distintivos, as vantagens e limitagcdes das marcas registradas, sendo
designado um novo encontro nos dias 09 e 10 de junho de 2011, para realizacdo de uma ofici-
na que aprofundaria a temética.

Considerando a dificuldade em reunir um namero significativo de artesds numa comu-
nidade, devido a distancia entre os nicleos de producdo e as peculiaridades do ambiente de
vérzea (a oficina foi realizada no periodo da cheia, 0 que aumentou as distancias), bem como
levando em conta o fato das associadas ja terem participado de uma breve acéo de divulgacio
sobre sinais distintivos, oferecida por técnicos do INPI em ano anterior o conteudo da oficina
foi adaptada para ter um cunho mais pratico, que favorecesse a tomada de decisdes e encami-
nhamentos para o pedido de registro.

Dessa forma, a oficina voltou-se para o pedido de registro da marca e suas implicacdes
préticas, e organizou-se em dois dias de duracdo. Primeiramente, foram apresentados e deba-
tidos conceitos e ideias acerca do uso e gestdo da marca. Em seguida, a discussdo faz-se com
base em uma minuta de regulamento de uso, elaborada pela equipe do programa segundo as
caracteristicas do produto e da associag&o.

Nessa discussdo, é importante destacar o interesse das artesds em incluir no regula-
mento de uso meng¢do aos critérios de qualidade do produto e ao seu modo de organizacdo
produtiva, principalmente no que diz respeito aos nucleos de produgdo. Nesse sentido, estipu-
laram no regulamento a pratica de usar o nome do nucleo de produgdo responsavel por cada

peca junto da marca coletiva, no intuito de ressaltar a autoria coletiva e o controle interno dos
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padrdes de qualidade. Além disso, ressalta-se o interesse de utilizar o regulamento de uso co-
mo estratégia de fortalecimento do grupo, surgindo como condigéo do uso da marca a efetiva
participacéo nas atividades da entidade:
Art. 3°[...]
81°. Os usudrios da marca Aira deverdo compartilhar dos objetivos da ASARISAN:
I - Reunir em uma Unica entidade, artesds que se dedicam a atividade de producdo
de cuias e outros objetos de carater artesanal, visando a conquista do mercado con-
sumidor;
Il - Promover e divulgar o produto da atividade de fabricagdo de pecas artesanais
dos associados;
111 - Organizar o trabalho e a producdo, de modo a bem aproveitar a capacidade dos
associados, distribuindo-os de conformidade com suas aptiddes e interesses coleti-
vos; (Regulamento de uso da marca coletiva Aira)

Cabe frisar que, inicialmente, as artesds pretendiam autorizar no regulamento o uso da
marca coletiva por quaisquer pessoas que participassem efetivamente de um nucleo de produ-
¢do ligado a ASARISAN, mesmo que ndo estivessem formalmente associadas®, mediante o
compromisso de vir a se associar apds seis meses contados do primeiro uso da marca coletiva
Aira. No entanto, como, na perspectiva da norma, o uso da marca coletiva se destina aqueles
que tenham vinculo formal com a entidade representativa titular, a ASARISAN ndo poderia
fugir & regra. Essa foi uma situacéo limite entre o formal e o informal no caso estudado, e que
sugere a pertinéncia de uma reflexdo mais aprofundada sobre a Lei 9.279/11996 (Lei de Pro-
priedade Industrial) para artesdos e pequenos produtores, de modo que o Sistema de Proprie-
dade Intelectual possa realmente atingir o interesse de grupos populares e comunidades locais.

Em relagdo as discussdes sobre qualidade e a natureza do produto para o qual se desti-
nara a marca coletiva, houve alguma dificuldade em especificar os critérios por meio de pala-
vras, optando-se pelo procedimento de aprovagdo das pecas nos nucleos de produgdo ou pela
coordenacédo de qualidade da propria associacdo. VVejamos o regulamento:

Art. 12. Antes de utilizar a marca coletiva Aira nas pecas de artesanato, elas devem ser
aprovadas por controle de qualidade da ASARISAN ou, na sua auséncia, do ndcleo de
producdo, considerando tamanho, forma, tingimento, ornamentacdo e acabamento.

Art. 13. A marca coletiva Aira podera ser utilizada em conjunto com o nome de deter-
minado nicleo de produgao especificamente nas pecas que ele vier a produzir, desde que

ndo ocorra sobreposicdo de elementos ou exposicdo parcial.(Regulamento de uso da
marca coletiva Aira)

A partir do consenso gerado nos encontros, a equipe do programa se dedicou a formu-

lacdo do pedido de registro da marca coletiva Aira. As atividades realizadas para tanto foram:

2 Algumas pessoas ligadas & atividade artesanal nos ndcleos de producdo ndo possuem vinculo formal com a
associacdo. Em geral sdo mulheres mais idosas que ndo querem assumir compromissos burocraticos com a enti-
dade, ou mogas muito jovens, mais ocupadas com tarefas de estudo, que também ndo podem assumir obrigagdes
decorrentes da vinculagdo com a entidade. Essa é uma realidade inerente e fundamental para o ciclo produtivo do
artesanato de cuias no Aritapera.
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pesquisas nas classificagdes da referida marca conforme os tratados de Nice e Viena, busca
prévia de anterioridade na base de dados do Instituto Nacional de Propriedade Industrial (IN-
PI), elaboracéo do requerimento para registro de marca coletiva, levantamento de documentos
que deveriam instruir o pedido de registro e 0 acompanhamento permanente do processo ad-
ministrativo desde a protocolizagéo do pedido em 24 de novembro de 2011.

Em 29 de abril de 2014, o INPI concedeu o registro da marca, noticiando que a Aira
seria primeira marca coletiva do Estado do Para ®. Esse evento deixa claro como pequenos
produtores e artesdo podem acessar com sucesso 0 Sistema de Propriedade Intelectual, com
muitas dificuldades e desafios, é claro, mas superéveis com o apoio de parcerias familiariza-

dos com a burocracia do sistema.

3.3. Artesanato de Cuias do Baixo Amazonas: Perspectiva para o registro de Indicacdo Geo-
grafica.

O Ministério da Agricultura Pecuéria e Abastecimento estabeleceu algumas perguntas
simples para identificar produtos com potencial para o registro de indicacdo geografica, sdo as
seguintes: “O produto tem notoriedade? Essa notoriedade é ligada ao local? Ha elementos do
local ou regido que influenciam na qualidade do produto? O produto tem prego diferenciado?
Existe potencial de agregacdo de valor ao produto? O produto é comercializado em outros
estados? Os produtores estdo organizados?” (MAPA, 2010, p.103).

Com base nos elementos apresentados no texto deste trabalho podemos vislumbrar um
potencial registro de Indicagdo de Origem para o Artesanato de Cuias do Baixo Amazonas. As
informacdes levantadas e sistematizadas no inventario de referéncias culturais, bem como o
registro como patriménio cultural brasileiro podem vir a embasar um eventual processo de
registro, vez que sdo elementos comprovadores do vinculo entre a regido e o modo tradicional
de fazer cuias.

Como visto, desde o século XVII viajantes e naturalistas relatam a produgdo de cuias
da regi&o. E notoria a producgio de cuias do baixo amazonas. Além disso, atualmente existem
muitos estudos, artigos e teses capazes de compor o dossié de registro para uma Denominagéo
de Origem. A existéncia de uma entidade representativa, como a ASARISAN, também é um

passo adiante para se conseguir uma indicacdo geogréfica. Entretanto, como mencionados, a

® Disponivel em: <http://www.inpi.gov.br/portal/artigo/inpi_fornece_primeira_marca_coletiva_do_para>. Aces-
s0 em: 20 de novembro de 2014.
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discussdo da protecdo ao nome geografico deve abranger todos os produtores da &rea corres-
pondente e ndo apenas um pequeno grupo de artesdos engajados em manter viva a pratica
tradicional de riscar em cuias, mesmo porque, segundo Luciana Carvalho, a producéo de
cuias, alem da regido de Aritapera também ocorre em vérias localidades do municipio de
Monte Alegre e mesmo de Santarém. Assim, podemos pensar que ja existem documentos as-
sinalando um recorte geogréafico para o produto, mas a delimitagdo demandard um processo
coletivo amplo envolvendo todos os agentes de producdo, comercializagdo, etc.

Nesse contexto, o préprio registro da marca coletiva vem a contribuir para a divulga-
¢éo da regido como produtora do artesanato de cuias. Embora faga referéncia aos produtos da
ASARISAN, indiretamente valoriza toda a producdo extra-associacdo. A marca também deixa
claro como um sinal identificador pode agregar valor a esse produto, 0 que aponta para 0 su-
cesso da Indicagdo Geografica no diz respeito a valoracdo econdémica do bem.

As vantagens do registro de uma indicacéo geogréafica ja foram observados no Brasil e
surpreendem. Nota-se a valorizando do territério e o conhecimento local, aumento do valor
agregado dos produtos; permite ao consumidor identificar perfeitamente o produto nos méto-
dos de produgéo, fabricagéo e elaborag¢éo do produto, em termos de identidade e de tipicidade
da regido; melhora a comercializacéo dos bens, facilitando o acesso ao mercado, isso se cons-
tata, especialmente, junto as cooperativas ou associagdes de pequenos produtores que, via de
regra, possuem menor experiéncia e renome junto ao mercado, além de estimular o turismo,
pois 0s consumidores sentem-se atraidos & visitacdo da &rea de producdo daquele bem
(BRUCH et al, 2010).

Nesse sentido, é importante que os sujeitos interessados atuem na direcdo da efetiva-
¢do de um registro de uma identificacdo geogréafica para as cuias do baixo amazonas. Toman-
do como sujeitos interessados, ndo s os produtores, mas também o poder publico representa-
do pela prefeitura, SEBRAE, universidades, entre outros 6rgdos e entidades. A Indicacdo Ge-
ogréfica ndo representa apenas uma vantagem econdmica para os sujeitos da area, ela abrange
um universo amplo da cadeia produtiva da regido, estimulando inclusive o turismo, além é
claro de valorizar as préaticas tradicionais, que sdo representativas da identidade local.
(BRUCH et al, 2010)

Dessa forma, este trabalho, bem como as atividades desenvolvidas no ambito do Pro-
grama Patrimonio Cultural na Amazonia, tem o conddo de fortalecer as discussfes acerca da
identificacdo de produtos culturais da regido através das IGs e vislumbra a perspectiva de efe-

tivacdo de um registro, tal como ocorreu com a marca coletiva Aira.
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CONSIDERAGCOES FINAIS

As atividades realizadas com as artesds de Aritapera suscitaram analises abrangentes, ex-
pressas em preocupacfes e perspectivas para 0 uso de sinais distintivos na identificagdo de bens
de tradicao cultural, fruto da prética de grupos populares.

Observacao necessaria ¢ a da importancia do mercado para a reproducdo da préatica do
modo de fazer cuias das artesas, pois a relacdo com o mercado influi diretamente na realidade
sociocultural das artesds (a maioria dos produtores sdo mulheres). A forma como se relacionam
com o mercado reflete na renda familiar, criando um contexto de afirmacéo do papel social das
mulheres, pelo qual obtém conquistas pessoais a partir da atividade do artesanato, além de garantir
a continuidade do modo de fazer cuias, atividades que passavam por um estdgio de desvalorizacdo
no comércio local e esquecimento, mesmo sendo peca importante na expressdo da cultural regio-
nal.

Nesse sentido, na medida em que garante prote¢do e agrega valor aos produtos, a utiliza-
cao dos sinais distintivos para bens culturais de titularidade de grupos tradicionais representa uma
nova perspectiva a utilizacdo dos mecanismos da Propriedade Intelectual, cujo uso é comumente
atrelado as grandes corporagdes. Entretanto, é nitido o distanciamento existente entre as praticas
tradicionais e os formalismos do Sistema de Propriedade Intelectual, que foram criados para um
conceito de propriedade individual incapaz de atender a complexidade de rela¢gBes em contextos
culturais em que grupos tradicionais desenvolvem suas préaticas.

A inadequacdo dos dispositivos administrativos e legislativos as demandas dos grupos tra-
dicionais nos levam a pensar solucfes possiveis, ja que ndo ha de se discutir a respeito da exclu-
s&o dos grupos tradicionais ao acesso desses recursos. E fundamental que haja investimentos em
recursos técnicos e humanos, garantido o conhecimento e a assessoria necessaria a efetivacdo do
acesso a todas as ferramentas necessérias & preservacdo e salvaguarda de préaticas importantes a
construcao da cultura nacional, fazendo valer as diretrizes constitucionais, em particular o § 1° do
artigo 216.

Para tanto, é essencial a participacdo das universidades na construcdo de conceitos e adap-
tacdo de institutos & realidade dos grupos tradicionais, sendo necessaria uma mudanga no olhar
individualista que as instituicdes tém lancado sobre a Propriedade Intelectual, considerando em
seu ambiente de atuacdo apenas praticas capazes de gerar produtos com aplicacdo em processos
de producdo em massa, capazes de gerar patentes e contratos de transferéncia de tecnologia.

E preciso perceber que as populagdes tradicionais também inovam e atuam para o de-

senvolvimento do pais. Ao acessarem novos mercados as artesas do Aritapera provocaram a
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protecdo por meio de institutos da Propriedade Intelectual, comumente associados ao empre-
sariado industrial, instigaram discussdes acerca da protecdo de bens culturais para produtos de
tradicdo cultural, através de estipulacdo em regulamento de uso de normas que primem pela
manutencdo de modos de fazer tradicionais, bem como pela valoriza¢éo do produto que passa
a figurar em mercados especializados, que primam pela sua carga social, cultural e ambiental,
transmitida pelo sinal distintivo vinculado, seja marca ou Indicagcdo Geografica. Com o in-
cremento da renda familiar os artesdos sentem-se estimulados a continuar a préatica artesanal,
que em tempos de pouco recurso perdem espago para outras atividades mais rentiveis, como a

agricultura e pesca.
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